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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. В настоящее время предприятия России работают в условиях транзитивной экономики, где осуществляется свободная купля-продажа товаров, спрос и предложение взаимно регулируют друг друга, развивается конкуренция на рынках сбыта. Поэтому финансовая устойчивость промышленных компаний во многом определяется конкурентоспособностью выпускаемых изделий, спросом на них на внутреннем и внешнем рынках, а, следовательно, и объемом реализации (продажи) продукции. Таким образом, развитие и укрепление рыночных отношений делают все более значимыми проблемы рациональной организации бухгалтерского учета и аудита продажи готовой продукции.

Объем выручки от продажи продукции, выполненных работ и оказанных услуг является важнейшим показателем, который характеризует производственную и финансовую деятельность коммерческой организации и промышленного предприятия. 

В результате продажи продукции, выполненных работ, оказанных услуг создается возможность из полученной выручки произвести оплату приобретенных имущества, сырья и материалов, рассчитаться с работниками по оплате труда, с бюджетом по налогам и сборам, по платежам во внебюджетные фонды, с банком по кредитам. Продажа продукции, работ и услуг должна обеспечить не только возмещение расходов на производство и сбыт, но и получение прибыли - одного из важнейших источников расширения производства, обновления, модернизации и реконструкции основных средств, увеличения объема выпуска продукции.

Тема данной работы является актуальной в современном мире, так как производство и продажа продукции и услуг в целом необходима для удовлетворения тех или иных потребностей населения, для обеспечения спроса населения высококачественной продукцией. Следовательно, необходим и качественный учет продажи продукции в каждой организации.

Цели и задачи исследования. Цель данной выпускной квалификационной работы , заключается в том,  чтобы на примере конкретной организации изучить действующую систему учета продажи готовой продукции и провести аудит продажи готовой продукции, а также предложить, мероприятия направленные на  рационализацию учета продажи готовой продукции.

Для реализации поставленной цели выпускной квалификационной работы представлены следующие задачи:

- исследовать теоретические аспекты бухгалтерского учета  и аудита продажи готовой продукции;

- дать организационно-экономическую и правовую характеристику организации;

- дать оценку учету продажи готовой продукции в ОАО “МИЛКОМ”;

- разработать мероприятия по рационализации учета продажи готовой продукции

- провести внутренний аудит продажи готовой продукции;

- оформить результаты аудиторской проверки.

Объектом исследования данной выпускной квалификационной работы является ОАО «МИЛКОМ», основным видом деятельности которой является выпуск кисло-молочной и молочной продукции.

 Предмет исследования -  учет и аудит продажи готовой продукции, предъявляемые к ним требования и их документальное и бухгалтерское оформление.


Основные результаты исследования, выносимые на защиту:

- оценка экономического и финансового состояния изучаемой организации;

- рекомендации по совершенствованию учета продажи готовой продукции;

- результаты аудиторской проверки продажи готовой продукции.

Теоретической и методической основой выпускной квалификационной работы являются труды отечественных и зарубежных ученых экономистов, а также законодательные и нормативные документы, регулирующие учет и аудит продажи готовой продукции.

Для реализации методологической основы в данной работе используется анализ, монографический и балансовый методы.

В качестве информационной базы были использованы первичные и сводные документы, регистры бухгалтерского учета, годовая бухгалтерская (финансовая) отчетность ОАО «МИЛКОМ» за последние пять лет.

1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ УЧЕТА И АУДИТА ПРОДАЖИ 

ГОТОВОЙ ПРОДУКЦИИ

1.1
Теоретические основы учета продажи готовой продукции

Реализация готовой продукции является конечной целью деятельности организации, заключительным этапом кругооборота ее средств, по завершении которого определяются результаты хозяйствования и эффективность производства.

В Положении по бухгалтерскому учету «Учет материально-производственных запасов» (ПБУ 5/01) дается определение готовой продукции, как части материально-производственных запасов, предназначенных для продажи (конечный результат производственного цикла, активы, законченные обработкой (комплектацией), технические и качественные характеристики которых соответствуют условиям договора или требованиям других документов, в случаях, установленных законодательством).

          Алборов Р.А., Хоружий Л.И. и Концевая С.М.[2] , а также Бабаев Ю.А [3] дают в своих работах аналогичное определение готовой продукции.

Богаченко В.М. и Кириллова Н.А.[4]  считают, что готовая продукция - это конечный продукт производственного процесса предприятия. Это изготовленные на данном предприятии изделия и продукты, полностью укомплектованные, сданные на склад предприятия в соответствие с утвержденным порядком их приемки и готовые к реализации.

Для любой организации средства, полученные от продажи  готовой продукции, - основной источник дохода, поэтому учет реализации готовой продукции занимает основное место в системе организации бухгалтерского учета.

Кондраков Н.П. [22]  определяет понятие готовой продукции так: готовая продукция - это изделия и полуфабрикаты, полностью законченные обработкой, соответствующие действующим стандартам или техническим условиям, принятые на склад или заказчиком (покупателем), а также выполненные работы и оказанные услуги.

Продукция, не прошедшая все операции обработки или неукомплектованная, а также не сданная на склад, числится в учете в составе незавершенного производства[6] .

Всю продукцию можно разделить на несколько видов. Алборов Р.А. и другие авторы выделяют следующие ее виды:

В зависимости от отрасли производства: продукция сельского хозяйства, продукция промышленности и продукция прочих отраслей.

В зависимости от видов производства и направлений получения: продукция растениеводства, продукция животноводства, продукция промышленного производства, продукция вспомогательного производства, продукция обслуживающих производств и хозяйств и продукция, принятая у населения[2] .

Бабаев Ю.А. [5]  приводит иную классификацию продукции, согласно которой она подразделяется на следующие виды:

- валовую - полная стоимость законченных готовых изделий, выработанных организацией за отчетный период;

- валовой оборот (валовой выпуск) - стоимость всех изделий, полуфабрикатов, выполненных работ и оказанных услуг, включая незавершенное производство;

- реализованную (проданную) - валовая продукция за вычетом остатков готовой продукции, незавершенного производства, полуфабрикатов, инструментов и запасных частей собственного производства;

- сравнимую - продукция, которая производилась организацией и в предыдущем отчетном периоде;

- несравнимую - продукция, которая в отчетном периоде производилась впервые[5] .

Производимая предприятиями готовая продукция реализуется на рынке покупателям и заказчикам. Этот процесс продажи продукции (работ, услуг) является завершающей стадией кругооборота совокупного продукта.

Основными направлениями реализации продукции является продажа ее организациям и учреждениям на основании договоров, заключенных с ними, часть продукции может быть реализована в счет оплаты труда своим работникам, а также через свои розничные сети (ларьки, палатки, магазины) и на началах комиссионной торговли[11] .

В ст. 39 Налогового Кодекса Российской Федерации под реализацией понимается передача на возмездной основе (в том числе обмен товарами, работами или услугами) права собственности на товары, результатов выполненных работ одним лицом для другого лица, возмездное оказание услуг одним лицом другому лицу[13].

Следует отметить, что понятие «реализация» устанавливается налоговым законодательством, а в бухгалтерском законодательстве используется понятие «продажи». Специального определения понятия «продажи» бухгалтерское законодательство не содержит. Его косвенно можно вывести из пояснений Плана счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности и инструкции по его применению к счету 90 «Продажи».

 Под продажами для целей бухгалтерского учета понимаются являющиеся обычным предметом деятельности организации и направленные на получение доходов хозяйственные операции, предполагающие куплю-продажу организацией товаров, выполнению ею работ, оказание организацией услуг, а также предоставление или эксплуатацию прав.

Гельтман пишет, что продажа продукции и поступления от выполненных работ и услуг представляют собой завершающую стадию оборота средств любой организации. Выручка от продажи и поступления, связанные с выполнением работ и услуг, представляет собой доходы от обычных видов деятельности. Порядок отнесения поступлений к доходам от обычных видов деятельности определен в ПБУ 9/99 «Доходы организации» исходя из предмета деятельности организации.

Сделки по продаже продукции (работ, услуг) осуществляются организациями в соответствие с договорами, оформленными исходя из положений Гражданского Кодекса Российской Федерации. К ним относятся договоры купли-продажи, поставки, мены, комиссии и другие. Несмотря на многообразные формы договоров в них обязательно должен быть сформулирован предмет договора - конкретные наименования и количество товаров или услуг, подлежащих реализации (ст. 455 ГК РФ), а также сроки и условия выполнения договора[12] .

Как отмечает Кондраков Н.П.[8]  продажа продукции (работ, услуг) производится организациями по следующим ценам:

- по свободным (рыночным) ценам и тарифам, увеличенным на сумму НДС;

- по государственным регулируемым ценам и тарифам, увеличенным на сумму НДС;

- по государственным регулируемым розничным ценам и тарифам, включающим в себя НДС.

Алборов Р.А.[11]  считает, что задачами бухгалтерского учета процесса реализации являются: 

- обеспечение контроля за исполнением договорных обязательств перед покупателями; 

- своевременное и полное оформление документами отгруженной продукции, выполненных работ и услуг на сторону; 

- контроль за правильностью применения цен и использования надбавок к цене за качество продукции, а также за поступлением выручки от реализации продукции (работ, услуг); 

-обоснованное начисление налогов с выручки и точное определение финансовых результатов от реализации продукции (работ, услуг).

Шуляк П.Н.[14]  отмечает, что своевременное поступление выручки - очень важный момент в хозяйственной деятельности предприятия. От этого зависят устойчивость финансового положения предприятия, состояние его оборотных средств, размер прибыли, своевременность расчетов с бюджетом, внебюджетными фондами, банком, поставщиками, работниками и служащими предприятия. Несвоевременное поступление выручки приводит к задержке расчетов, штрафам и санкциям, что в конечном итоге означает не только потери прибыли предприятия-поставщика, но и перебои в работе и остановки производства.

До 2006 года статьями 271 и 273 Налогового Кодекса РФ было предусмотрено два метода определения выручки для целей налогообложения:

По оплате (кассовый метод) - датой получения дохода признается день поступления средств на счета в банках и (или) в кассу за реализованную продукцию;

По отгрузке (метод начисления) - доходы признаются в том отчетном периоде, в котором они имели место, независимо от фактического поступления денежных средств. 

В настоящее время нормами налогового законодательства, в частности в главе 25 Налогового кодекса РФ (статья 271), установлено, что доходы признаются в том отчетном (налоговом) периоде, в котором они имели место, независимо от фактического поступления денежных средств, иного имущества (работ, услуг) и (или) имущественных прав (метод начисления). Для доходов от реализации, если иное не предусмотрено главой 25 НК РФ, датой получения дохода признается день отгрузки (передачи) товаров (работ, услуг, имущественных прав). (АЛБОРОВ, СТР112)

Отгрузка продукции покупателям со склада осуществляется на основании договора с покупателем (заказчиком) и приказа-накладной, выписываемого отделом сбыта (маркетинга) в двух экземплярах и объединяющего два документа: приказ для склада и накладную на отпуск.

Информация, содержащаяся в приказе-накладной, должна соответствовать условиям поставки, предусмотренным в соответствующем договоре с конкретным покупателем. Первый экземпляр вместе с товарно-транспортной накладной передается экспедитору для указания количества отправленных мест, суммы транспортных расходов согласно железнодорожному тарифу до станции назначения, а второй остается у материально-ответственного лица как основание для отпуска, о чем делается запись в карточке складского учета. В дальнейшем оба экземпляра сдаются в бухгалтерию.

Все организации, являющиеся плательщиками НДС, кроме того, обязаны выписывать покупателям счет-фактуру на продажу продукции (работ, услуг). Счет-фактура составляется в двух экземплярах, один из которых должен представляться поставщиком плательщику при отгрузке продукции, выполнении работ, оказании услуг, а второй остается у продавца и храниться в журнале учета выставленных счетов-фактур в хронологическом порядке.

После выполнения своих обязательств перед покупателем в форме отгрузки продукции, выполнения работ или оказания услуг поставщик выписывает платежное требование.

При предварительной оплате поставщик выписывает счет, на основании которого покупатель перечисляет аванс за предстоящую отгрузку продукции, выполняемую работу.

При наличных расчетах выписывается приходный кассовый ордер и квитанция к нему[23, с. 60] .

Планом счетов бухгалтерского учета для обобщения информации о наличии и движении готовой продукции предназначен счет 43 «Готовая продукция»[9] . По дебету данного счета отражают поступление продукции из производства, а также выявленные при инвентаризации на складах излишки, безвозмездно, полученной готовой продукции со стороны и возвращенной покупателями отгруженной им продукции. По кредиту счета отражают стоимость реализованной продукции, а также отпущенной в переработку или на нужды основной деятельности, капитального строительства, на выдачу продукции в счет натуральной оплаты труда и т.п.

Для обобщения информации о доходах и расходах, связанных с обычными видами деятельности организации, а также для определения финансового результата по ним Планом счетов предназначен счет 90 «Продажи»[9]. По дебету счета «Продажи» отражается себестоимость (коммерческая себестоимость) реализованной продукции (работ, услуг), а по кредиту выручка от реализации продукции (работ, услуг), в том числе налог на добавленную стоимость и акцизы[11] .

Синтетический счет 90 «Продажи» не имеет сальдо на конец месяца, поэтому результат хозяйственной деятельности ежемесячно списывается с этого счета на счет «Прибыли и убытки», которому присвоен номер 99.

В то же время в соответствии с Инструкцией к Плану счетов бухгалтерского учета организации обязаны записывать операции по дебету и кредиту этого счета накопительно, т.е. бухгалтерский учет должен обеспечить подсчет оборотов и остатков по отдельным субсчетам к счету 90 нарастающим итогом. Общий остаток по счету 90 на конец отчетного периода должен быть свернут и равняться нулю.

Аналитический учет по счету 90 организуется по каждому виду проданных товаров, продукции, выполняемых работ, оказываемых услуг и др. Кроме того, аналитический учет можно вести по регионам продаж и другим направлениям, необходимым для управления организацией [7].

Учет продажи готовой продукции ведется в соответствии с действующими в РФ правилами ведения бухгалтерского учета:

•
Федеральный закон от 06 декабря 2011 г. N 402-ФЗ «О бухгалтерском учете».

•
Приказ Минфина РФ от 29 июля 1998 г. N 34н "Об утверждении Положения по ведению бухгалтерского учета и бухгалтерской отчетности в Российской Федерации" (с изменениями от 30.12.1999 г., 24.03.2000 г., 18.09.2006 г., 26.03. 2007 г., 25.10.2010 г., 24.12.2010 г.).

•
Приказ Минфина России от 02.07.2010 N 66н "О формах бухгалтерской отчетности организаций".

•
Гражданский кодекс Российской Федерации.

•  Налоговый кодекс Российской Федерации.

•
Положение по бухгалтерскому учету «Учетная политика организации» (ПБУ 1/2008).

•
Положение по бухгалтерскому учету «Бухгалтерская отчетность организации» (ПБУ 4/99).

•
Положение по бухгалтерскому учету «Учет материально-производственных запасов» (ПБУ 5/01).

•
Положение по бухгалтерскому учету «Доходы организации» (ПБУ 9/99).

•
Положение по бухгалтерскому учету «Расходы организации» (ПБУ 10/99).

•
Положение по бухгалтерскому учету "Исправление ошибок в бухгалтерском учете и отчетности" (ПБУ 22/2010).

•
Методические указания по бухгалтерскому учету материально-производственных запасов, утвержденные Приказом Минфина России от 28.12.2001 N 119н. и т.д.

Далее после изучения теоретических основ учета аудита готовой продукции, для полноты информации следует изучить так же теоретические аспекты аудита продажи готовой продукции.

1.2
Теоретические аспекты аудита продажи готовой продукции

Слово «аудит» происходит от латинского «audio», что означает - «он слышит», «слушатель». Именно так в духовных учебных заведениях называли отлично успевающего ученика, которому учителя поручали доверительную проверку других учащихся, и он слушал их, определяя, как они усвоили пройденный материал, а также проверял качество выполнения заданий [АЛБОРОВ].  Это подчеркивает особую доверительность во взаимоотношениях аудитора со своими клиентами и означает внимательность, доброжелательность, участливость, заинтересованность в делах клиента, обратившегося за услугами к аудитору[17] .

Другие считают, что аудитор в переводе с английского языка означает «подсказчик». Так, например Р.Адамс характеризует аудит как «... деятельность по оказанию необходимой обществу услуги с целью подтверждения видимого правдоподобия опубликованной финансовой отчетности». Ю.М. Иткин пишет, аудит - это проверка финансовой отчетности, которая осуществляется «независимыми дипломированными бухгалтерами, не работающими в данной компании».

Авторы (Э.А.Аренс, Дж. К. Лоббек) одного из американских учебников пишут, что аудит (auditing) – это процесс, посредством которого компетентный независимый работник накапливает и оценивает свидетельства об информации, поддающейся количественной оценке и относящейся к специфической хозяйственной системе, чтобы определить и выразить в своем заключении степень соответствия этой информации установленным критериям[АЛБОРОВ]

Международные нормативы аудита определяют его как «независимую проверку бухгалтерской (финансовой) отчетности аудируемого лица в целях выражения мнения о достоверности такой отчетности»[18].

В рыночной экономике важное место занимают вопросы правильности и своевременности отражения в учете выпуска и продажи готовой продукции,  что в конечном счете способствует эффективной деятельности предприятия в целом[18] .

С.М. Бычкова и Т.Ю. Фомина[20]  выделяют следующие цель и задачу аудита учета выпуска и продажи готовой продукции. Целью аудита готовой продукции и ее реализации является установление полноты оприходования готовой продукции, правильности исчисления выручки от реализации и себестоимости реализованной продукции. Задача аудита готовой продукции и ее реализации - подтверждение обоснованности выбора и правильности применения варианта оценки готовой продукции, подтверждение первоначальной оценки систем бухгалтерского учета и внутреннего контроля, установление полноты оприходования готовой продукции, подтверждение объемов реализованной продукции и себестоимости реализованной (отгруженной) продукции.

Г.М. Пупко [18] расширяет задачи аудита выпуска и продажи готовой, разграничивая их на: задачи аудита поступления продукции собственного производства и задачи аудита реализации.

Основными задачами аудита реализации он считает:

- проверка обоснованности плана реализации и его выполнения;

- определение правильности оформления первичных документов, связанных с реализацией продукции;

- установление наличия, своевременности и правильности заключения договорных взаимоотношений предприятия с соответствующими заготовительными и другими организациями;

- проверка качества реализованной продукции, уровня ее товарности;

- контроль за правильным установлением закупочных и других цен;

- определение полноты и своевременности поступления выручки на счета предприятия;

- проверка выявления резервов увеличения реализации продукции и поступления выручки;

- проверка полноты и правильности возмещения покупателями расходов, связанных с процессом реализации;

- выявление потерь на стадии сбыта продукции и лиц, виновных в этом;

- организация учета и проверка достоверности отчетных данных по реализации продукции, выполненных работ, оказанных услуг[18] .

При проведении аудита учета продажи готовой продукции аудитору следует обратить внимание на следующие моменты:

- оценка готовой продукции должна соответствовать методу, установленному учетной политикой. Если учет выпуска организован без использования счета 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)», то готовая продукция отражается на счете 43 «Готовая продукция» по фактической производственной себестоимости; если используется счет 40, то на счете 43 продукция отражается по нормативной (плановой) себестоимости, а отклонение ее от фактической производственной себестоимости списывается со счета 40 в дебет счета 90 «Продажи».

- должен быть налажен аналитический учет готовой продукции по местам хранения и отдельным видам готовой продукции. На предприятии должна проводиться регулярная инвентаризация.

Аудит организации бухгалтерского учета выпуска и продажи готовой продукции проводится по направлениям:

- изучение учетной политики в части использования счета 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)»;

- осуществление арифметической проверки расчетов отклонений фактической производственной себестоимости, выпущенной из производства продукции, от нормативной (плановой) себестоимости;

- контроль правильности организации учета готовой продукции и ее списания;

- анализ операций по реализации, который включает проверку достоверности отражения сумм фактической себестоимости отгруженной продукции на основании данных аналитического учета и первичных документов складского учета и правильности (своевременности) отражения суммы выручки за отгруженную продукцию на счете 90 «Продажи» на основании первичных документов.

Результаты проверки оформляются в форме рабочих документов аудита организации аналитического и синтетического учета реализации готовой продукции[21] .

Поскольку операции по реализации продукции носят систематический характер и являются типичными, они могут контролироваться выборочно. В выборку следует включать операции из разных отчетных периодов по различным покупателям и разнообразной продукции[22] .

В ходе аудита готовой продукции и ее реализации могут быть обнаружены следующие типичные ошибки:

1. неправильное исчисление фактической себестоимости реализованной продукции;

2. некорректная корреспонденция счетов при отражении в учете реализации продукции по бартеру, при осуществлении многостороннего зачета взаимных требований, и другим операциям;

3. несоответствие оценки готовой продукции методу, установленному в учетной политике организации;

4. отражение в учете как собственной готовой продукции, выработанной из давальческого сырья;

5. неполное отражение в учете выпущенной продукции;

6. несвоевременное отражение в учете отгруженной и реализованной продукции;

7. завышение показателя выручки в случае отсутствия перехода права собственности, отсутствие хозяйственных операций по счету 45 в таких случаях;

8. отсутствие инвентаризации готовой продукции;

9. неприменение организацией специализированных форм первичной учетной документации по учету готовой продукции и ее реализации.

По нашему мнению аудиторская проверка выпуска и продажи готовой продукции необходимо уделять повышенное внимание, поскольку это завершающий этап производственного процесса, который может содержать ошибки.

Изучив теоретический материал по учету и аудиту продажи готовой продукции, для выполнения целей данной выпускной квалификационной работы необходимо ознакомиться с организационно – экономической и правовой характеристикой ОАО “МИЛКОМ”, которая представлена в главе 2. 

2 ОРГАНИЗАЦИОННО - ЭКОНОМИЧЕСКАЯ И ПРАВОВАЯ 

ХАРАКТЕРИСТИКА ОАО «МИЛКОМ»

2.1  Местонахождение, правовой статус и организационное устройство ОАО «МИЛКОМ»

Открытое акционерное общество «МИЛКОМ» — одно из ведущих предприятий по выпуску молочной продукции в Удмуртской республике. 

Общество учреждено в соответствии с решением учредительного собрания акционерного общества закрытого типа 11 июня 1992 года, протокол  № 1, зарегистрировано Администрацией Устиновского района г. Ижевска 20.03.1996г. Полное наименование — Открытое акционерное общество «МИЛКОМ». Организация находится по адресу: 426039, Удмуртская республика, г. Ижевск, Воткинское шоссе, д. 178. 

ОАО «МИЛКОМ» является правопреемником Ижевского молочного комбината — первого промышленного предприятия в Ижевске по выпуску молочной продукции, организованного в 1927 году. 

28 и 29 ноября 2012 г. общими собраниями акционеров ОАО«МИЛКОМ», ОАО «Кезский сырзавод», ОАО «Глазов-молоко», ОАО«Молочный комбинат «Сарапул-молоко» и ЗАО «ИММАР» было принято решения о реорганизации молокоперерабатывающих предприятий в форме присоединения. Все вышеперечисленные предприятия 28 июня 2013года были присоединены к ОАО «МИЛКОМ»,

Смена наименования обусловлена созданием и продвижением на рынок нового товарного знака, который будет позиционироваться как единый производитель молочной продукции предприятий, входящих в субхолдинг «Переработка молока» ООО «КОМОС ГРУПП». Одновременно с процессом реорганизации сконцентрировались производственные площадки на выпуске определенного вида молочной продукции: «Сарапул-молоко» – на ультрапастеризованной, «Глазов-молоко» – на твороге и сухих молочных продуктах, «Кезский сырзавод» – на сырах, «Ижмолоко» – на «fresh»-группе.

Производственные площадки до объединения являлись отдельными производственными предприятиями. При объединении их в молочный субхолдинг, появилась необходимость в едином информационном пространстве, имеющем схожие механизмы учета, а также консолидации информации. Все подразделения находятся на едином балансе.

Стратегия развития компании ОАО «МИЛКОМ» направлена на постоянный рост, поддержание высокого качества продукции, совершенствование производства и технологий, дальнейшее укрепление имиджа на рынке Удмуртии и в других регионах страны.

ОАО «МИЛКОМ» реализует более 170000 тонн молочной продукции в год. На сегодняшний день ассортимент продукции насчитывает более 500 наименований, которые выпускаются под несколькими зарегистрированными торговыми марками.

Основными целями общества являются удовлетворение общественных потребностей и извлечение прибыли для использования ее в интересах участниках общества.

Основным видом деятельности ОАО «МИЛКОМ» является производство кисло-молочной и молочной продукции. Юридическое лицо также зарегистрировано в таких категориях ОКВЭД как: производство пара и горячей воды (тепловой энергии) котельными, деятельность автомобильного грузового специализированного транспорта, производство творога и сырково-творожных изделий. Основная отрасль компании: маслодельная, сыродельная и молочная (без производства молочных консервов). 

В соответствии с уставом ОАО «МИЛКОМ»  органами управления обществом являются:   

•
  Общее собрание акционеров;

•
  Совет директоров;

•
  Единоличный исполнительный орган – Управляющая организация.   

Высшим органом управления является общее собрание акционеров. В период между собраниями акционеров управление предприятием возлагается на Совет директоров.

Руководство текущей деятельностью ОАО «МИЛКОМ» осуществляется единоличным исполнительным органом – Управляющей организацией ООО«КОМОС ГРУПП».                                                                                          

Структура единоличного исполнительного органа ОАО «МИЛКОМ» и организационная структура  представлена в Приложении Г и Д соответственно.

Система управления рассматриваемой организации является достаточно эффективной, не содержит в себе никаких «лишних» звеньев, обеспечивает довольно высокий уровень информативности и дисциплины в организации.

ОАО «МИЛКОМ» имеет статус коммерческой организации, уставный капитал которой разделен на определенное количество акций.

2.2 Основные экономические показатели организации, ее финансовое 

состояние и платежеспособность

Финансово-экономическое состояние - это  важнейший критерий деловой активности и надежности любой организации, определяющий ее конкурентоспособность и потенциал в эффективной реализации экономических интересов всех участников хозяйственной деятельности. 

Показатели финансовых результатов характеризуют абсолютную эффективность деятельности организации. Важнейшими среди них являются показатели прибыли, которая в условиях рыночной экономики составляет основу экономического развития организации. Рост прибыли создает финансовую базу для самофинансирования, расширенного воспроизводства, решения проблем социальных и материальных потребностей трудовых коллективов. Наиболее важные показатели финансовых результатов деятельности ОАО «МИЛКОМ» представлены в Отчете о финансовых результатах .Для анализа приведем таблицу 2.2.1

Таблица 2.2.1 - Основные показатели деятельности организации

	Показатели
	2011г.
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	2015г. в % к 2011г.

	А. Производственные показатели:

1. Произведено молочной продукции, т
	34136
	33066
	185026
	183406
	184037
	5,4 р.

	2.Производственная площадь, кв.м.
	590840
	590840
	1477100
	1477100
	1477100
	2,5 р.

	3.Среднегодовая численность работников, чел.
	554
	430
	1807
	2151
	2472
	4,5 р.

	Б. Экономические показатели:

4. Выручка от продажи продукции (работ, услуг), тыс. руб.
	1399300
	1421407


	5072147


	10732103
	12480280
	8,9 р.

	5.Себестоимость продажи продукции (работ, услуг), тыс.руб.
	1077792
	1099264
	4162972
	8379120
	9443313
	8,8 р.

	6. Прибыль (убыток) от продажи (+,-), тыс. руб.
	135056
	170096
	405324
	1038415
	1456384
	10,1 р.

	7. Прибыль (убыток) до налогообложения (+,-), тыс. руб.
	139908
	140645
	317575
	850989
	1080582
	7,7 р.

	8.Чистая прибыль (убыток) (+,-), тыс. руб.
	115794
	118252
	229832
	750705
	884445
	7,6 р.

	9.Уровень рентабельности (убыточности) деятельности (+,-), %
	12,53
	15,47
	9,74
	12,39
	15,42
	-


                  Рассмотрев данные  таблицы 2.2.1,видно, что в период с 2011 г. по 2015 г., значительное увеличение произошло по всем основным экономическим показателям в 7-10 раз. Это, прежде всего, связано с расширением организации в 2013 году, т.е. реорганизацией путем присоединения нескольких организаций. Данный факт соответственно повлиял на увеличение размеров  ОАО «МИЛКОМ» и его показателей.

 Из таблицы 2.2.1, видим, что выручка от продаж в отчетном году по сравнению с 2011 мы видим, что все производственные показатели значительно увеличились, самый высокий рост отмечается в  производстве молочной продукции , показатель которой увеличился почти в 5.5 раз или 34136 т. В 2011 г. До 184037 т. В отчетном.

Стоит так же отметить, что производственная площадь и среднегодовая численность работников так же увеличились в 2.5 и 4.5 раза соответственно, или на 886260 кв.м. увеличилась производственная площадь и на 1918 чел., возросла среднегодовая численность работников, что говорит о том, что ОАО “МИЛКОМ” расширяется с каждым годом.

Так же, что выручка от продаж в отчетном году по сравнению с 2011г. Увеличилась почти в 9 раз или на 11080980 тыс. руб.  Это говорит о том, что ОАО «МИЛКОМ» расширяется, увеличивает выпуск продукции и укрепляет свой имидж на рынке Удмуртии и в других регионах страны.

При этом наблюдается увеличение себестоимости продажи продукции (работ, услуг) на 8365521 тыс. руб., что связано со значительным ростом цен на сырье и материалы. Следует отметить ,что выручка от реализации продукции выросла на 793% , при этом себестоимость реализованной продукции растет чуть медленнее (776%). Следовательно, темп роста прибыли продаж стал выше и составил 978%. 

Так же показатель чистой прибыли в 2015г. По отношению к 2011 увеличился на 663,81% или на 768651 тыс. руб. это говорит нам о том, что прибыль от деятельности организации с каждым годом растет и свидетельствует о положительном результате деятельности ОАО “МИЛКОМ”. 

Отметим, что темпы роста прибыли от продаж превышают скорость изменения всех предыдущих показателей. Прибыль от продаж  в 2015 г. Возросла по сравнению с 2011 более чем в 10 раз. Увеличение прибыли от продаж является положительной тенденцией и свидетельствует о росте деловой активности предприятия. 
Коэффициент рентабельности деловой активности деятельности за отчетный период увеличился на 2.89 % , что говорит об увеличении величины прибыли, приходящейся на 1 рубль затрат, а это в свою очередь, также говорит о положительной динамики развития. 
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Рисунок 2.2.1 – Динамика изменения выручки от продажи продукции и себестоимости продажи продукции в ООО “МИЛКОМ”

          Далее, в таблице 2.2.2 рассмотрим показатели использования трудовых ресурсов и капитала организации, для того чтобы выявить насколько эффективно используются финансовые ресурсы, находящиеся в распоряжении ОАО «МИЛКОМ».

Таблица 2.2.2  - Показатели эффективности использования ресурсов и капитала организации

	Показатели
	2011г.
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	2015г. в % к 2011г.

	А. Показатели обеспеченности и эффективности использования основных средств

	1.Среднегодовая стоимость основных средств, тыс. руб.

в т.ч. производственных
	291335,5
	312334,5
	930398,5
	1493025,5
	1683210,5
	6,3р.

	2. Фондовооруженность, тыс. руб.
	525,88
	726,36
	514,89
	694,11
	680,91
	1,3 р.

	3. Фондоемкость, руб.
	0,16
	0,22
	0,18
	0,14
	0,13
	0,8 р.

	4. Фондоотдача, руб.
	4,80
	4,55
	5,45
	7,19
	7,41
	1,5 р.

	5. Рентабельность использования основных средств, %
	39,75
	37,86
	24,70
	50,28
	52,55
	1,3 р.

	Б. Показатели эффективности использования материальных ресурсов

	6. Прибыль на 1 руб. материальных затрат, руб.
	0,15
	0,18
	0,10
	0,13
	0,17
	1,1 р.

	7. Затраты на 1 руб. выручки от продажи продукции (работ, услуг), руб.
	0,77
	0,77
	0,82
	0,78
	0,76
	0,9 р.



	В. Показатели эффективности использования капитала

	8. Рентабельность совокупного капитала (активов), %
	10,39
	9,84
	8,20
	15,26
	14,28
	-

	9. Рентабельность собственного капитала, %
	24,59
	20,11
	20,06
	37,09
	56,49
	-

	10 Рентабельность внеоборотных активов, %
	20,15
	20,20
	19,79
	46,17
	49,81
	

	11. Рентабельность оборотных активов, %
	21,45
	19,18
	14,01
	22,80
	20,02
	-


         Проанализировав данные таблицы 2.2.2 можно сделать вывод, что:

- среднегодовая стоимость основных средств увеличилась в 2015 году по сравнению с 2011 годом более чем в 6 раз и составила 1683210,5 тыс. руб. Это связано с проведением мероприятий в области технической оснащенности, об увеличении производственной мощности и улучшении условий труда. Показатель фондовооруженности вырос почти на 30% в отчетном году по сравнению с 2011, что говорит о том, что объем оббьем фондов на одного работника увеличивается. А это в свою очередь значит, что происходит замещение живого труда техникой, ликвидация ручных процессов и повышение степени механизации. Увеличение показателя фондоотдачи свидетельствует об эффективности использования фондов. Рентабельность использования основных средств показывает , что в 2015 году 52,55% чистой прибыли приходится на единицу стоимости основных средств организации.  

-прибыль на 1 руб. материальных затрат увеличилась на 13.33% и составила 0,17 коп., что свидетельствует о том ,что на 1 руб. материальных затрат , мы получаем 17 копеек прибыли , что может положительно влиять на финансовое состояние организации. Затраты на 1 руб. от выручки продажи уменьшается на 1,3 %  или 1 коп. т.е. для получения 1 руб. выручки, нужно потратить 76 коп.

- так же видно, что произошло увеличение всех показателей рентабельности, что свидетельствует об эффективном использовании капитала. Это связано с увеличением чистой прибыли в несколько раз.

Рассмотрим движение денежных средств ОАО “МИЛКОМ” в таблице 2.2.3

Таблица 2.2.3 - Движение денежных средств организации, тыс. руб.

	Показатели
	2011г.
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	2015г. в % к 2011г.

	1. Поступление денежных средств – всего

в том числе:

а) от текущей деятельности

б) от инвестиционной деятельности

в) от финансовой деятельности
	2058880
	2045992
	7368679
	14483816
	21148727
	10,0 р.

	
	1508907

389973

160000
	1485960

223986
336046
	5052402

1240173

1076104
	10535568
1864635

2083613
	12346876

3357466

5444385
	8,2 р.

8,6 р.

3,4 р.

	2.Расходование денежных средств – всего

в том числе:

а) в текущей деятельности

б) в инвестиционной деятельности

в) в финансовой деятельности
	2101537


	2078256
	7363293
	14158373
	21495599
	10,2 р.

	
	1312659

398533

390345
	1323883

547266

207107
	4822167

1033946

1507180
	9875266

2554563

1728544
	11367124

2327376

7801099
	8,7 р.

5,8 р.

19,9 р.

	3. Чистые денежные средства - всего
	-42657


	-32264
	5386
	229001
	-267201
	-

	в том числе:

а) от текущей деятельности

б) от инвестиционной деятельности

в) от финансовой деятельности
	196248

-8560

-230345


	162077

-323280

128939


	230235

206227

-431076


	660302

-689928

355069


	979752

1030090

-2356714


	54,9 р.

-

-

	4. Остаток денежных средств на конец отчетного периода
	79364
	47100
	52486
	293637
	24884
	0,3


           Рассмотрев данные таблицы 2.2.3, видим, что в отчетном году результативный денежный поток составил -267201 тыс. руб. что является отрицательным моментом. Прежде всего, это связано с оттоком денежных средств от финансовой деятельности и составил -2356714 тыс. руб., показатели же притока денежных средств от инвестиционной деятельности и текущей деятельности оказались положительны.

Исследовав показатели денежных потоков по видам деятельности, следует отметить, что поступление денежных средств по текущей деятельности в отчетном году возросло на 718,27 % по сравнению с 2011. Одновременно наблюдается так же значительное увеличение расходования денежных средств по текущей деятельности, разница составила 10054465 тыс. руб. так же очень значительно возросли расходы на финансовую деятельность , увеличившись почти в 20 раз. 

В отчетном году по сравнению с 2011 наблюдается и существенное увеличение притока денежных средств от финансовой деятельности 5444385 тыс. руб.  , однако в то же время наблюдается значительных расход денежных средств на финансовую деятельность и равен он 7801099 тыс. руб. Данные цифры свидетельствуют о том, что в 2015 году ОАО “МИЛКОМ” потратило на финансирование больше денежных средств, чем было возвращено.

Таким образом, в результате осуществления в отчетном периоде производственно-хозяйственной деятельности было выявлено, что ОАО “МИЛКОМ” существенно увеличился оббьем денежной массы, как в части поступления денежных средств, так и в части их оттока. Сложившуюся ситуацию можно оценить положительно, так как она является следствием увеличения объемов реализации продукции.

Далее рассмотрим уровень ликвидности, платежеспособности и финансовой устойчивости организации ОАО “МИЛКОМ” в таблице 2.2.4

Таблица 2.2.4  - Показатели ликвидности, платежеспособности и финансовой устойчивости организации

	Показатели
	Нормальное ограничение
	На конец года
	2015г в % к 2011г.

	
	
	2011г.
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1. Коэффициент покрытия (текущей ликвидности)
	≥ 2
	1,693
	1,514
	1,244
	1,384
	0,876
	0,5 р.

	2. Коэффициент абсолютной ликвидности
	≥ (0,2÷0,5)
	0,847
	1,043
	0,253
	0,525
	0,368
	0,4 р.

	3. Коэффициент быстрой ликвидности (промежуточный коэффициент покрытия)
	≥ 0,8
	1,379
	1,371
	0,902
	1,069
	0,675
	0,5 р.

	4. Наличие собственных оборотных средств, тыс. руб.
	​

______
	200176
	243870
	527314
	1129792
	-585345
	-

	5. Общая величина основных источников формирования запасов и затрат, тыс. руб.
	______
	378229
	627064
	2022622
	3416548
	3566730
	9,4 р.

	6. Излишек (+) или недостаток (-), тыс. руб.:

а) собственных оборотных средств 
	______
	107943
	174768
	-154735
	222223
	-1655614
	-

	б) общей величины основных источников для формирования запасов и затрат
	_______
	285996
	557962
	1340573
	2508979
	2496461
	8,7 р.


Продолжение таблицы 2.2.4

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	7. Коэффициент автономии (независимости)
	≥ 0,4
	0,487
	0,491
	0,384
	0,433
	0,107
	0,2 р

	8. Коэффициент соотношения заемных и собственных средств
	≤ 1
	1,055
	1,037
	1,608
	1,310
	8,386
	7,9 р.

	9. Коэффициент маневренности
	≥ 0,5
	0,379
	0,377
	0,321
	0,470
	-0,804
	-

	10. Коэффициент обеспеченности собственными источниками финансирования
	≥ 0,1
	2,170
	3,529
	0,773
	1,245
	-0,547
	-

	11. Коэффициент соотношения собственных и привлеченных средств
	≥ 1
	0,948
	0,965
	0,622
	0,764
	0,119
	0,1 р.



	12. Коэффициент финансовой зависимости
	≤ 1,25
	2,054
	2,036
	2,608
	2, 310


	9,386
	4,6 р.


Динамика изменения показателей ликвидности и платежеспособности ОАО “МИЛКОМ” представлена на рисунке 2.
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         Рисунок 2.2.2 – Динамика показателей ликвидности и платежеспособности ОАО “МИЛКОМ”

Динамика изменения показателей рыночной финансовой устойчивости ОАО “МИЛКОМ” представлена на рисунке 3.
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Рисунок 2.2. 3 – динамика изменения показателей рыночной финансовой устойчивости ОАО “МИЛКОМ”

Анализ данных таблицы 2.2.4 показал, что коэффициент текущей ликвидности, который составил 0,876 в 2015 году, меньше нормативного значения (2 или более 2), это говорит о том, что организация не способна погашать текущие обязательства за счет только оборотных активов. Так же мы наблюдаем отрицательную динамику этого показателя (с 1,67 в 2011г. до 0,876 в 2015г.).

Коэффициент срочной ликвидации характеризует способность компании погашать текущие обязательства за счет высоколиквидных текущих активов. В организации данный показатель в отчетном году составляет 0,675 , что означает, что денежные средства и предстоящие поступления от текущей деятельности не могут покрыть текущие долги организации.

Коэффициент абсолютной ликвидности нормальным считается более 0,2. В 2015 году он составил 0,368 , говорит о том, что организация может погасить в ближайшее время текущую краткосрочную задолженность за счет денежных средств и финансовых вложений.

Общепринятое нормальное значение коэффициента автономии ровно 0,4 или более. В исследуемой организации на 2015 год, это показатель составил 0,107 , что свидетельствует об ухудшении финансового положения.

Коэффициент соотношения заемных средств и собственных является одним из важнейших коэффициентов финансового анализа и показывает долю заемных средств в структуре капитала организации.  Увеличение данного показателя почти в 8 раз в 2015г. по сравнению с 2011г. Говорит о том, что заемных средств в структуре становится значительно больше, т.е. состояние организации становится менее устойчиво.

Коэффициент маневренности показывает, какая часть собственного оборотного капитала находится в обороте, т.е. в той форме, которая позволяет свободно маневрировать этими средствами, а какая капитализирована. Коэффициент должен быть достаточно высоким, что бы обеспечить гибкость в использовании собственных средств. Динамика коэффициента маневренности значительно упал с 0,379 в 2011 до -0,804 в 2015г.

Произведя анализы финансовой деятельности ОАО МИЛКОМ, можно отметить, что за исследуемый период  организация стала использовать оборотные средства более эффективно, результатом этого является положительные финансовые результаты в 2015 году от реализации произведенной продукции, однако по финансовой устойчивости бьет тот факт, что заемных средств организация стала использовать в 2015 году больше , что может негативно сказаться на репутации организации.

Далее необходимо изучить организацию бухгалтерского учета и внутрихозяйственного контроля непосредственно в самой организации, что  представлено в подглаве 2.3

2.3     Организация бухгалтерского учета и внутрихозяйственного 

контроля в ОАО «МИЛКОМ»

Для успешного функционирования организации требуется рационально организованный бухгалтерский учёт и контроль, обеспечивающий получение точных данных выпуска продукции и товарооборота по видам реализации в натуральных и денежных измерениях.

В основе хозяйственной деятельности ОАО «МИЛКОМ»  лежат процессы приобретения, хранения сырья и материалов, изготовление и реализация продукции. Поэтому, основными целями бухгалтерского учёта являются: контроль за сохранением продукции, своевременное представление руководству предприятия информации о товарообороте и валовом доходе, о состоянии товарных запасов и эффективности их использования.

В ОАО «МИЛКОМ» бухгалтерский учет осуществляется специальным подразделением - бухгалтерией. Ее организационная структура представлена в Приложении Д.

Главный бухгалтер, возглавляющий бухгалтерскую службу, действует в соответствии с Федеральным законом от 6 декабря 2011г.  №402-ФЗ «О бухгалтерском учете». Он подчиняется руководителю организации и несет ответственность за формирование учетной политики, ведение бухгалтерского учета, своевременное представление полной и достоверной бухгалтерской отчетности. 

Главный бухгалтер обеспечивает соответствие осуществляемых хозяйственных операций законодательству Российской Федерации, контроль за движением имущества и выполнением обязательств. Требования его по документальному оформлению операций и представлению в бухгалтерию необходимых документов и сведений обязательны для всех работников организации. Ответственность за организацию бухгалтерского учета в ОАО«МИЛКОМ», соблюдение законодательства при выполнении финансово-хозяйственных операций возлагается на руководителя организации.

Бухгалтерия ОАО «МИЛКОМ» состоит из следующих отделов:

- отдел учета основных средств;

- отдел учета реализации готовой продукции;

- отдел учета расчетов;


- отдел учета расчетов с персоналом;

- отдел учета производства готовой продукции;

- отдел учета товарно-материальных ценностей;

- отдел учета налогов.

Внутри каждого подразделения бухгалтерии управление осуществляется начальниками отдела.

Отдел по учету основных средств осуществляет учет объектов основных средств, нематериальных активов и капитальных вложений, для получения документально обоснованной информации об их наличии и движении.

Отдел учета реализации готовой продукции осуществляет  своевременное и правильное документальное оформление отгруженной и отпущенной продукции (работ, услуг) и  точный расчет сумм за реализованную продукцию, фактических затрат на ее производство и сбыт, расчет сумм прибыли.

Отдел учета расчетов ведет учет расчетов с поставщиками и подрядчиками, покупателями и заказчиками, расчеты по краткосрочным и долгосрочным кредитам и займам, расчеты с учредителями.

Отдел учета  расчетов с персоналом занимается приемом, анализом, и осуществляет контроль учета табелей рабочего времени, а также подготавливает их к счетной обработке, осуществляет начисления заработных плат сотрудникам организации и производит контроль над расходованием фонда оплаты труда, осуществляет начисления и производит отчисления и перечисление страховых взносов в государственные внебюджетные фонды, зарплаты сотрудников и других выплат и платежей, согласно ведомостям производит выплату заработной платы сотрудникам предприятия, контролирует соблюдение кассовой дисциплины при работе и ведении расчетов с подотчетными лицами и тд.

Отдел учета производства продукции осуществляет правильный и достоверный учет издержек производства, использование смет расходов, правильность составление отчетных калькуляций себестоимости продукции.

Отдел учета товарно-материальных ценностей ведет учет и отчетность по приходу и расходу материальных ценностей, принимает и обрабатывает путевые листы, производит контрольные проверки материалов, проводит инвентаризацию ТМЦ и т.д.

Отдел учета налогов выполняет работу по формированию полной и достоверной информации о порядке формирования данных о величине доходов и расходов организации, определяющих размер налоговой базы отчетного налогового периода, а также по обеспечению этой информацией внутренних и внешних пользователей для контроля за правильностью исчисления, полнотой и своевременностью расчетов с бюджетом по налогу на прибыль.

В ОАО «МИЛКОМ» штат бухгалтерского аппарата полностью укомплектован. Обязанности среди работников бухгалтерии распределены и утверждены в должностных инструкциях, приложенных к личным делам работников бухгалтерии.

С лицами, занимающими должности и выполняющими работы, непосредственно связанные с хранением, обработкой, продажей (отпуском) в процессе производства переданных им ценностей по согласованию с главным бухгалтером обеспечивают заключение письменных договоров о полной индивидуальной материальной ответственности.

В ОАО «МИЛКОМ» ежегодно в начале каждого нового календарного года принимается новая учетная политика на основе учетной политики предыдущего года, в которой определяются основные аспекты ведения бухгалтерского учета в организации.

Действующая учетная политика организации для целей бухгалтерского учета и налогообложения на 2015 год утверждена приказом № 683 от 31.12.2013.  Учетная политика ОАО «МИЛКОМ» в целом отвечает требованиям полноты, осмотрительности, приоритета содержания перед формой, непротиворечивости и рациональности.

Учетная политика для целей бухгалтерского учета разработана в соответствии с Федеральным законом от 6 декабря 2011г. №402-ФЗ «О бухгалтерском учете», Положением по ведению бухгалтерского учета и бухгалтерской отчетности в Российской Федерации (утверждено приказом Минфина России от 29 июля 1998г. №34н), ПБУ1/2008 «Учетная политика организации» (утверждено приказом Минфина России от 6 октября 2008г. №106н) и другими Положениями, не противоречащей Закону №402-ФЗ от 06.12.2011г., Планом счетов бухгалтерского учета и Инструкцией по его применению (утверждено приказом Минфина России от 31 октября 2000г. №94н) и т.д.

Одновременно с учетной политикой утверждены:

- рабочий план счетов бухгалтерского учета, включающий синтетические и аналитические счета, субсчета;

- формы первичных документов, применяемые для оформления фактов хозяйственной деятельности, по которым на предусмотрены типовые формы;

-порядок проведения инвентаризации имущества и обязательств;

- методы оценки активов и обязательств;

- правила документооборота и др.

Бухгалтерский учет ведется организацией непрерывно с момента ее регистрации в качестве юридического лица до реорганизации или ликвидации, в порядке, установленном законодательством РФ.

При совершении факта хозяйственной жизни, а если это не предоставляется возможным - непосредственно после его окончания, должен составляться первичный документ. В качестве форм первичных учетных документов используются унифицированные формы, утвержденные Госкомстатом России. При проведении операций, для проведения которых не предусмотрены типовые формы первичных документов, используются самостоятельно разработанные формы.

Для систематизации и накопления информации, содержащейся в первичных документах, а также для ее отражения на счетах бухгалтерского учета и в бухгалтерской отчетности используются регистры бухгалтерского учета.

Для осуществления бухгалтерского учета ОАО «МИЛКОМ» использует вычислительную технику и программные средства 1С: Предприятие. Версия 8.2 «Управление производственным предприятием» редакция 1.2 и 1С: Предприятие. ЗУП «Зарплата Управление Персоналом», посредством  которых регистрируются все хозяйственные операции.

Для своевременного получения финансового результата работы организации устанавливается дата сдачи необходимых документов конкретными исполнителями.

После работы с первичными документами ответственный исполнитель, отвечающий за документы по закрепленному за ним договору, сдает документы в Службу единого окна. Служба единого окна также является отделом бухгалтерии, под руководством главного бухгалтера и начальника службы.

Далее специалисты Службы единого окна осуществляют сканирование первичных учетных документов, их индексирование и передачу в системе электронного архива «SAPERION» в бухгалтерию организации.

Сотрудники бухгалтерии осуществляют обработку полученных документов через «SAPERION». Все документы, переданные в Службу единого окна должны находиться и храниться либо в Службе единого окна, либо быть переданы на хранение в архив.

Отчетным периодом для составления внутренней бухгалтерской промежуточной отчетности является квартал. В состав внутренней бухгалтерской промежуточной отчетности входит бухгалтерский баланс и отчет о финансовых результатах.

Годовая бухгалтерская отчетность состоит из:

- бухгалтерского баланса;

- отчета о финансовых результатах;

- приложений к ним, предусмотренных нормативными актами.

Для обеспечения своевременного отражения хозяйственных операций и составления бухгалтерской отчетности применяются разработанные регламенты документооборота по отделам, утвержденные приказами руководителя.

Особое место среди институтов контроля достоверности и полноты экономической информации занимают органы системы внутрихозяйственного контроля. Система внутрихозяйственного контроля представляет собой совокупность органов контроля, выполняющих контрольные процедуры в интересах тех или иных групп пользователей экономической информации.

По форме организации внутрихозяйственный контроль ОАО «МИЛКОМ» представлен контрольно-ревизионным отделом. В состав отдела входят: начальник контрольно – ревизионного отдела, 2 ведущих ревизора и 3 ревизора, подчиняющиеся также главному бухгалтеру.

Основными задачами контрольно-ревизионного отдела ОАО «МИЛКОМ» являются:

- проведение путем комплексного, системного, полного, всестороннего и объективного изучения первичных бухгалтерских и других документов проверок соблюдения предприятием действующих законов и нормативно-правовых актов;

- осуществление контроля за правильностью и достоверностью бухгалтерского учета и финансовой отчетности;

- обеспечение постоянного контроля за соблюдением штатной, финансовой и кассовой дисциплины, законностью и своевременностью документального оформления хозяйственных операций;

- систематический анализ финансового состояния предприятия;

По итогам исследования функционирования систем бухгалтерского учета и внутреннего контроля мы можем сказать, что уровень системы внутреннего контроля в ОАО «МИЛКОМ»  может быть оценен как «высокий».

3 УЧЕТ ПРОДАЖИ ГОТОВОЙ ПРОДУКЦИИ В ОАО «МИЛКОМ»

3.1 Задачи учета и  состояние продаж готовой продукции в организации

Учет продажи готовой продукции в ОАО «МИЛКОМ»  осуществляется  отделом реализации готовой продукции, под руководством начальника отдела. 

Основными задачами бухгалтерского учета готовой продукции в ОАО “МИЛКОМ”  являются:

- контроль за своевременным и правильным оформлением первичных документов по сбыту и продаже продукции;

- своевременная выписка и предоставление покупателю и банку расчетно-платежных документов;

- обеспечение информацией о наличии и движении продукции руководителей соответствующих подразделений в целях осуществления контроля за своевременным оприходованием, отгрузкой и сохранностью готовой продукции;

- контроль за своевременным поступлением денежных средств от продажи продукции;

- контроль и отражение на счетах бухгалтерского и налогового учета операций по учету выручки и себестоимости отгруженных товаров, работ, услуг;

- отражение на счетах бухгалтерского и налогового учета излишков и недостач по результатам инвентаризации;

- анализ дебиторской и кредиторской задолженности, проведение взаимозачетов;

- списание и подготовка первичных документов по просроченной дебиторской задолженности;

- вести учет возвратной тары;

- следить за сохранностью бухгалтерских и налоговых документов, оформлять их в соответствии с установленным порядком для передачи в архив.

ОАО «МИЛКОМ» сегодня – это организация, отвечающая международным стандартам.

Ассортимент продукции ОАО «МИЛКОМ» - один из самых широких среди молочных производителей Российской Федерации. В ассортименте организации сейчас более 500 наименований молочной продукции. Ежегодно организация поставляет на рынок сотни тонн этого продукта.

Рассмотрим более подробно структуру производимой продукции по данным таблицы 3.1.1.

Таблица 3.1.1 - Произведено готовой продукции в натуральном выражении

	Наименование
	Ед. изм.
	2014г.
	Удельный вес, %
	2015г.
	Удельный вес, %
	2015г. к 2014г. в %

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Молоко цельное
	т
	65 525
	58,83
	125 985
	68,68
	192,27

	Кисломолочная продукция
	т
	9 904
	8,89
	16 156
	8,81
	163,12

	Сметана, сливки
	т
	7 688
	6,9
	15 364
	8,38
	199,84

	Творог
	т
	1 833
	1,65
	2 564
	1,4
	139,88

	Десертная группа
	т
	802
	0,72
	852
	0,46
	106,23

	Сыр твердый
	т
	4 036
	3,62
	8 234
	4,49
	204,01

	Масло животное всего
	т
	1 929
	1,73
	2 701
	1,47
	140,02

	Мороженое
	т
	3 070
	2,76
	2 987
	1,63
	97,3

	Молоко сгущенное
	т
	52
	0,05
	142
	0,08
	273,08

	Продукция с растит.

жиром
	т
	19
	0,02
	42
	0,02
	221,05

	Сухие молочные продукты
	т
	3 719
	3,34
	7 830
	4,27
	210,54

	Прочее
	т
	12 787
	11,49
	570
	0,31
	4,46

	Итого
	т
	111 364
	100
	183 427
	100
	-


Из таблицы 3.1.1 мы видим, что наибольший удельный вес в структуре произведенной продукции занимает молоко цельное и составляет 58,83% в 2014г. и 68,68% в 2015г. Далее в 2015г. 8,81% и 8,38% приходится на кисломолочную продукцию и сметану, сливки соответственно.

Если же рассматривать темп роста, мы можем заметить, что значительное увеличение произошло почти по всем наименованиям продукции. Так производство сыров твердых, молока сгущенного, продукции с растительными жирами и сухих молочных продуктов выросло более чем в 2 раза. При этом производство мороженого уменьшилось на 2,7%, а прочей продукции и вовсе на 95,54%.

Ритмичность – это равномерный выпуск и отгрузка продукции в соответствии с графиком в объеме и ассортименте, предусмотренных планом. Анализ ритмичности производства и реализации продукции очень важен, поскольку ритмичная работа является основным условием своевременного выпуска и реализации продукции.

Таблица 3.1.3 - Ритмичность реализации продукции в 2015г.

	Месяцы
	Реализация продукции, шт.
	Удельный вес, %
	Выполнение плана, коэффициент
	Доля продукции, зачтенная в выполнение плана по ритмичности, %

	
	план
	факт
	план
	факт
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Январь
	22 008 250
	24 920 792
	6,2
	7,31
	1,1323
	6,2

	Февраль
	24 760 535
	24 549 371
	6,97
	7,2
	0,9915
	6,97

	Март
	17 068 037
	26 216 701
	4,81
	7,69
	1,536
	4,81

	Апрель
	29 651 599
	26 983 447
	8,35
	7,92
	0,91
	7,92

	Май
	33 396 929
	32 557 133
	9,4
	9,55
	0,9749
	9,4

	Июнь
	35 636 550
	31 297 270
	10,04
	9,18
	0,8782
	9,18

	Июль
	36 070 842
	28 811 527
	10,16
	8,45
	0,7987
	8,45

	Август
	31 426 155
	30 059 622
	8,85
	8,82
	0,9565
	8,82

	Сентябрь
	29 049 329
	27 214 500
	8,18
	7,98
	0,9368
	7,98

	Октябрь
	28 179 061
	28 092 988
	7,93
	8,24
	0,9969
	7,93

	Ноябрь
	39 803 671
	26 907 945
	11,21
	7,89
	0,676
	7,89

	Декабрь
	28 066 656
	33 226 311
	7,9
	9,75
	1,1838
	7,9

	Итого
	355 117 614
	340 837 607
	100
	100
	11,9716
	93,45


Из таблицы 3.1.3 видно, что в течение года удельный вес фактически реализованной продукции незначительно расходится с плановым показателем. Наибольшее отклонение фактического удельного веса от ранее запланированного наблюдается в мае (на 3,23%), что является допустимым. В остальном же отклонения настолько незначительны, что при оценке равномерности продаж ими можно пренебречь.

Определим коэффициент ритмичности путем суммирования доли продукции, зачтенной в выполнение плана по ритмичности. Ритмичность работы предприятия составляет 93,45 %. В целом работа предприятия достаточно ритмична.

Проанализировав информацию было отмечено, что в некоторых документах нет необходимых подписей и реквизитов. Так же дебиторская задолженность с покупателями проводится недостаточно часто и отсутствует график документооборота.

3.2 Документальное  оформление операций по  продаже   готовой   продукции в ОАО «МИЛКОМ»

В ОАО «МИЛКОМ» готовая продукция отпускается покупателю со склада организации на основании заключенных ранее договоров купли-продажи, планов отгрузки и соответствующих первичных документов.

В соответствии с п.1 ст.454 ГК РФ «по договору купли-продажи одна сторона (продавец) обязуется передать вещь (товар) в собственность другой стороне (покупателю), а покупатель обязуется принять этот товар и уплатить за него определенную денежную сумму (цену)». В этом определении договора купли-продажи воспроизведена формулировка, столетиями применявшаяся в гражданском праве. Договор купли-продажи является возмездным, поскольку продавец за исполнение своих обязанностей по передаче товара покупателю должен получить от последнего встречное предоставление в виде оплаты полученного товара.

Договор купли-продажи является двусторонним, так как каждая из сторон этого договора (продавец и покупатель) несет обязанности в пользу другой стороны и считается должником другой стороны в том, что обязана сделать в ее пользу, и одновременно ее кредитором в том, что имеет право от нее требовать. В договоре купли-продажи имеют место две встречные обязанности, одинаково существенные и важные: обязанность продавца передать покупателю товар и обязанность покупателя уплатить покупную цену, - которые взаимно обусловливают друг друга и являются в принципе экономически эквивалентными. 

Условия договора купли-продажи в целях изучения могут быть разделены на две группы: к первой относятся условия, регулирующие по преимуществу обязанности продавца; ко второй – условия, определяющие основные обязанности покупателя. Каждый договор купли-продажи в ОАО «МИЛКОМ» проверяется и закрепляется юридическим отделом.

Каждый факт хозяйственной жизни в соответствии со ст. 9 Федерального закона 6 декабря 2011г. № 402-ФЗ «О бухгалтерском учете» подлежит оформлению первичным учетным документом. 

К первичным документам в ОАО «МИЛКОМ» по учету продажи готовой продукции относятся: товарная накладная (ТОРГ-12), счет - фактура, накладная на внутреннее перемещение, передачу товаров, тары (ТОРГ-13), требование - накладная, возврат от покупателя, акт о списании готовой продукции на рекламные цели, акт на списание несоответствующей продукции и тд.

При отпуске готовой продукции со склада готовой продукции на основании договора купли-продажи применяют товарную накладную по форме №ТОРГ-12. В программе 1С: УПП на основании заказа от покупателя формируют операцию «Реализация товаров и услуг». На основании реализации товаров и услуг формируют «Счет-фактура выданный». Печатные формы документов «ТОРГ-12», «Счет фактура».

Товарная накладная (форма № ТОРГ-12) - первичный бухгалтерский документ, который применяется для оформления перехода права собственности (путем продажи, отпуска) на продукцию от продавца к покупателю. В накладной указывается наименование товара, код, вид упаковки, количество товара и тары, его цена, общая стоимость, а также сумма НДС. Кроме того, товарная накладная содержит реквизиты передающей и принимающей сторон, собственноручные подписи уполномоченных лиц, печать организации.

Счет-фактура  составляется ОАО «МИЛКОМ» на имя покупателя и дает право на возмещение сумм налога на добавленную стоимость покупателям. В счет-фактуре должны быть указаны: порядковый номер и дата выписки, наименование, адрес продавца и покупателя, наименование и адрес грузоотправителя и грузополучателя, номер платежно-расчетного документа в случае получения авансовых или иных платежей в счет предстоящих поставок продукции, наименование поставляемых товаров, количество, цена за единицу, стоимость товаров без учета и с учетом налога, налоговая ставка и сумма налога, предъявляемая покупателю.

В отделе сбыта готовой продукции выписывается четыре экземпляра накладной и два экземпляра счет-фактура:

1) выписанные накладные и счет-фактура подписываются материально-ответственными лицами (уполномоченными приказами), на накладной ставится печать для документов;

- один экземпляр накладной передается кладовщику в качестве оправдательного документа на отпуск готовой продукции со склада;

- второй и третий экземпляры накладной передаются получателю (покупателю) готовой продукции. На всех экземплярах накладной получатель (покупатель) обязан поставить подпись, удостоверяющую факт передачи ему готовой продукции;

- счет-фактура один экземпляр остается у ответственного лица для сдачи документов в службу единого окна. Второй экземпляр передается получателю (покупателю).

2) при вывозе готовой продукции через пропускной пункт (проходную) один экземпляр накладной (четвертый) остается в службе охраны, еще один экземпляр (третий) - у получателя в качестве сопроводительного документа на готовую продукцию;

3) служба охраны регистрирует накладные на вывозимую готовую продукцию в журнале регистрации грузов и передает их в бухгалтерию по описи; бухгалтерия делает отметки о вывозе в журнале регистрации накладных на вывоз (продажу) готовой продукции;

5) бухгалтерия совместно с другими подразделениями организации (отделом сбыта, службой охраны) систематически осуществляет выверку данных об отпущенной со склада готовой продукции и других материальных ценностях с данными об их фактическом вывозе путем сопоставления данных соответствующих граф в журнале регистрации накладных на отпуск готовой продукции с накладными.

При отгрузке (отпуске) готовой продукции определяются суммы, подлежащие оплате покупателем, оформляется и предъявляется соответствующий расчетный документ.

Накладная на внутреннее перемещение, передачу товаров, тары (форма №ТОРГ-13) применяется для учета движения товарно-материальных ценностей (товара, тары) внутри организации, между структурными подразделениям или материально ответственными лицами.

Составляется в двух экземплярах материально ответственным лицом структурного подразделения, сдающего товарно-материальные ценности. Первый экземпляр служит сдающему подразделению основанием для списания товарно-материальных ценностей, а второй экземпляр - принимающему подразделению для оприходования ценностей.

Заполненный документ подписывают материально ответственные лица соответственно сдатчика и получателя и сдают в бухгалтерию для учета движения товарно-материальных ценностей.

Если при производстве обнаруживается остаток неиспользованных материалов, а также отходы и брак, то возврат на склад осуществляется с помощью оформления требования - накладной М-11.

ОАО «МИЛКОМ» часто сталкивается  с ситуацией, когда покупатель возвращает проданную продукцию. Наиболее распространенная причина возврата — это некачественная продукция, некомплектность продукции или ее несоответствие ассортименту. 

В документообороте при организации процедуры возврата участвуют следующие виды документов: товарная накладная, накладная на возврат, акт на списание возвратной продукции, отчет по возврату продукции, реестр возвратных накладных.

При возврате несоответствующей продукции из торговых организаций возврат принимает водитель-экспедитор по возвратной накладной. При необходимости оформляется акт о несоответствии в свободной форме. Для муниципальных учреждений прием возвратной продукции может осуществляться на основании акта о несоответствии в свободной форме с приложением копии товарной накладной ТОПГ-12 с вычерком либо на основании товарной накладной ТОРГ-12 с вычерком.

Накладные на возврат несоответствующей продукции оформляются в 2-х экземплярах (I экз. – грузоотправителю, II экз. – грузополучателю) и содержат следующие реквизиты:

- грузоотправитель: наименование организации (с которой заключен договор поставки молочной продукции, осуществляющей возврат), ИНН, КПП, адрес; 

- грузополучатель: наименование организации ИНН, КПП, адрес;

- номер, дата накладной;

- вид, количество, отпускная цена продукции, сумма;

- марка, номер  машины, ФИО водителя;

- отпустил груз грузоотправитель (торговая организация): подпись с расшифровкой уполномоченного лица на прием и возврат продукции;

- груз принял: подпись с расшифровкой  водителя-экспедитора.

При не оформлении, либо ненадлежащем оформлении накладных водитель-экспедитор  не принимает возвратную продукцию.

Возврат продукции осуществляется кладовщиками на склад брака обязательно в присутствии водителя и только на основании вышеперечисленных документов, с проставлением кода в документе на основании Справочника причин (кодов) возврата готовой продукции.  В документах обязательно должна быть подпись водителя напротив кода возврата продукции, который ставится на водителя. Если водитель отказывается ставить подпись – делается заметка в возвратной накладной и  считается, что продукция на склад не поступила.

При расхождении возвратной продукции по количеству с документами (с возвратной накладной) разница ставится на водителя. При массовом возврате продукции, при возврате продукции несоответствующего качества (производственный брак) необходимо поставить в известность менеджера по претензиям или лицо его замещающее.

Продукция, отгруженная не в соответствии с заказом/пересорт, принимается на склад готовой продукции обязательно в присутствии начальника смены отдела складской логистики.

Документы на возвратную продукцию с проставленным кодом передаются оператору – диспетчеру для ввода данных в 1С.

ОАО «МИЛКОМ» является как производственной, так и торговой организацией, поэтому в ней сосредоточено огромное количество тары. В данной организации используется многооборотная тара, т.е. которая используется многократно и по договору подлежит обязательному возврату. К многооборотной таре в ОАО «МИЛКОМ» относятся пластмассовая тара (корзины), деревянная тара (ящики), картонная тара (коробки) и прочее. Обязанность возврата покупателем многооборотной тары предусмотрена статьей 517 Гражданского кодекса Российской Федерации, в случае если иное не установлено договором между покупателем и продавцом.

От ОАО «МИЛКОМ» поступает продукция в таре по товарным накладным (ТОРГ №12). При этом крупным покупателям, у которых нет своей оборотной тары, тара выписывается в накладной и они возвращают ее со следующей поставкой, остальная тара ставится на водителя, и он возвращает тару в этот же или на следующий день.

Количество тары определяется по погрузочным листам. Отчеты по реализации составляет транспортная логистика, затем отчеты проверяются бухгалтерами по реализации. В момент выписки тары на водителей часто бывают ошибки у транспортной логистики, эти ошибки выявляет бухгалтер по таре.

Тара возвращается от водителей по накладной на тару и от покупателей по возвратной накладной на склад тары и брака. Там при приемке кладовщики проверяют количество поступившей тары и заносят возврат в программу 1С: УПП. Водители при этом записывают количество сданной тары в журнал учета.

Все документальное оформление в ОАО «МИЛКОМ» заносится в информационные носители (компьютерные программы), которые с каждым годом модернизируются, в свою очередь, это способствует уменьшению затрат времени на обработку данных, создания отчетов, хранения информации, таким образом повышается  производительность труда и совершенствуется ведение учета документов.

Анализируя данные можно сказать о том, что ведение синтетического и аналитического учета в организации проходит на достаточно высоком уровне.

Однако с точки зрения управленческого учета, стоит 

-реестры погашения задолжности для того, что бы отслеживать динамику уплаты задолжности со стороны  партнеров.

 - мероприятия по предупреждению и/или недопущению возникновения задолжности или неуплаты по договору

- реестр для ежемесячного учета купленной продукции каждым партнером, и создать привилегии для самых частых покупателей , что бы создать более приятные условия для сотрудничества.

3.3
Синтетический и аналитический учет продажи готовой 

продукции в организации

Исследуемая организация является производителем кисло-молочной и молочной продукции и осуществляет оптовую торговлю своей продукции, как на территории Удмуртской республики, так и в других регионах страны.

Для учета процесса продажи готовой продукции в ОАО «МИЛКОМ» Планом счетов бухгалтерского учета предусмотрены синтетические счета: 43 «Готовая продукция», 44 «Расходы на продажу», 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками», 90 «Продажи» и 99 «Прибыли и убытки».

Основным для данного участка учета является сопоставляющий операционно-результатный счет 90 «Продажи», который предназначен для обобщения информации о доходах и расходах, связанных с обычными видами деятельности организации, и определения финансового результата по ним.

Счет 90 «Продажи» предназначен для выявления:

1.
объема выручки от продажи готовой продукции; 

2.
себестоимость проданной продукции; 

3.
валового дохода от продажи продукции; 

4.
финансового результата  (прибыль или  убыток от продажи).

По дебету этого счета отражается фактическая себестоимость проданной продукции, расходы, связанные с выполнением работ и оказанием услуг, НДС, налог с продаж и другие расходы. По кредиту счета проводится выручка от продажи продукции, работ, услуг. Сравнивая оборот дебета и оборот кредита счета 90 «Продажи», находят результат, который ежемесячно списывают со счета 90 «Продажи» на счет 99«Прибыли и убытки».

К счету 90 «Продажи» в ОАО «МИЛКОМ» открыты следующие субсчета:

- 90.01 –«Выручка»;

- 90.02 – «Себестоимость продаж»;

- 90.03 – «Налог на добавленную стоимость»;

- 90.04 – «Акцизы»;

- 90.07 – «Расходы на продажу»;

- 90.08 – «Управленческие расходы»;

- 90.09 –« Прибыль/убыток от продаж».

На субсчете 90.01 - «Выручка» учитываются поступления активов, признаваемые выручкой.

На субсчете 90.02 «Себестоимость продаж» учитывается себестоимость продаж, по которым на субсчете 90.01 - «Выручка» признана выручка.

На субсчете 90.03 «Налог на добавленную стоимость» учитываются суммы налога на добавленную стоимость, причитающиеся к получению от покупателя.

На субсчете 90.04 «Акцизы» учитываются суммы акцизов, включенных в цену проданной продукции.

На субсчете 90.07 «Расходы на продажу» учитываются коммерческие расходы на продажу продукции, работ и услуг, по которым на субсчете 90.01 «Выручка» признана выручка (списываются со счета 44 «Расходы на продажу»).

На субсчете 90.08 «Управленческие расходы» учитываются общехозяйственные расходы, если они в соответствии с учетной политикой признаются в полном объеме расходами по обычным видам деятельности (списываются со счета 26 «Общехозяйственные расходы»).

Субсчет 90.09 «Прибыль/убыток от продаж" предназначен для выявления финансового результата (прибыль или убыток) от продаж за отчетный период.

 Записи по субсчетам 90.01 «Выручка», 90.02 «Себестоимость продаж», 90.03 «Налог на добавленную стоимость», 90.07  «Расходы на продажу», 90.08 – «Управленческие расходы» производятся накопительно в течение отчетного года. 

Выручка - это сумма средств, которую получает организация или должна получить от покупателей за проданную продукцию.

В соответствии с ПБУ 9/99 «Доходы организации» выручка как доход от продажи признается в бухгалтерском учете при выполнении следующих условий:

– существует право на получение выручки, подтвержденное договором или иным документом;

– сумма выручки может быть определена;

– имеется уверенность, что в результате конкретной операции произойдет увеличение экономических выгод организации;

– право собственности на продукцию перешло к покупателю или работа принята заказчиком;

– расходы, связанные с получением дохода, могут быть определены.

В соответствии с учетной политикой выручка в ОАО «МИЛКОМ» признается в бухгалтерском учете по мере фактической отгрузки продукции и передачи покупателю расчетных документов (метод отгрузки).

При этом способе продажи продукции счет 45 «Товары отгруженные» не используется, поскольку вся отгруженная продукция считается  реализованной. Задолженность покупателя перед продавцом отражается на счете 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками» на всю сумму, причитающуюся за продукцию вместе с НДС.

При отгрузке продукции и предъявлении расчетных документов на продажную стоимость продукции (включая НДС), отгруженных покупателю, составляется проводка:

Д-т 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками»

К-т 90 «Продажи», субсчет 1 «Выручка».

Одновременно с отражением выручки списывается себестоимость проданной продукции в дебет субсчета 90 «Продажи» субсчет 2 «Себестоимость продаж» проводкой:

Д-т сч. 90 «Продажи» субсчет 2 «Себестоимость продаж»

К-т сч. 43 «Готовая продукция»

По дебету субсчета 90.02 «Себестоимость продаж» указывается себестоимость только той продукции, доход от продажи которых учтен по кредиту субсчета 90.01 «Выручка».

В ОАО «МИЛКОМ» готовая продукция учитывается по фактической производственной себестоимости на счете 43 «Готовая продукция». В соответствии с учетной политикой на предприятии учет готовой продукции ведется без применения счета 40 «Выпуск продукции (работ, услуг).

Текущий, ежедневный учет движения готовой продукции ведется по плановой производственной себестоимости. В конце месяца, при выполнении регламентных процедур закрытия месяца, плановая себестоимость доводится до фактической по продукции, оставшейся на складе и по реализованной продукции.

Аналитический учет готовой продукции ведется по отдельным видам продукции в натуральных и стоимостных показателях.

Учетной политикой также предусматривается признание задолженности перед бюджетом по налогу на добавленную стоимость по счетам на отгруженную продукцию, поэтому долг перед бюджетом  должен быть зафиксирован бухгалтерской записью:

Д-т сч. 90 «Продажи», субсчет 3 «НДС»

К-т сч. 68 «Расчеты по налогам и сборам».

Поступление денежных средств за реализованную продукцию уменьшает задолженность покупателя. Денежные средства в основном от покупателей поступают на расчетные счета предприятия. Данная операция отражается:

Д-т сч. 51 «Расчетные счета»

К-т сч. 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками».

В соответствии с заключенными договорами предприятие может получать предварительную оплату за продукцию. Учет полученной предварительной оплаты от покупателей согласно Плану счетов ведется на счете 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками» на отдельном субсчете по учету полученных авансов.  По кредиту счета 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками» отражается сумма полученной предварительной оплаты за продукции в корреспонденции со счетами учета денежных средств, по дебету – зачет предварительной оплаты в корреспонденции со счетами 90 «Продажи».

Кредитовое сальдо по счету 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками» отдельному субсчету по учету полученных авансов показывает задолженность по предварительной оплате на конец отчетного периода.

Предоплата, поступившая на расчетный счет, отражается проводкой:

Д-т сч. 51 «Расчетные счета»

К-т сч. 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками», субсчет 2 «Авансы полученные».

С суммы полученных авансов начисляется НДС, подлежащих взносу в бюджет. На его сумму уменьшается задолженность кредитору по предоплате (дебет счета 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками»).

При отгрузке продукции покупателям в счет полученной предварительной оплаты на сумму начисленного налога сначала делается восстановительная проводка:

Д-т сч. 68 «Расчеты по налогам и сборам»

К-т сч. 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками» 

После этого отражаются операции, связанные с реализацией, в обычном порядке.

Расходы, связанные с отгрузкой и продажей продукции, называют коммерческими расходами. Аналитический учет коммерческих расходов в ОАО «МИЛКОМ» осуществляется по каждой из статей расходов. Синтетический учет расходов на продажу ведется на счете 44 «Расходы на продажу». По дебету его собираются все расходы, связанные с отгрузкой и продажей продукции, по кредиту отражается сумма списаний коммерческих расходов, относящихся к данной (оплаченной) продукции. Расходы на продажу признаются в себестоимости реализованной продукции полностью в качестве расходов по обычным видам деятельности. 

Расходы на продажу ежемесячно относят в дебет счета 90 «Продажи» в полном объеме проводкой:

Д-т сч. 90 «Продажи», субсчет 7 «Расходы на продажу»

К-т сч. 44 «Расходы на продажу»

В ОАО «МИЛКОМ» общехозяйственные расходы списываются в дебет счета 90 «Продажи» по субсчету 8 «Управленческие расходы» проводкой:

Д-т сч. 90 «Продажи», субсчет 8 «Управленческие расходы»

К-т сч. 26 «Общехозяйственные расходы».

Ежемесячно сопоставлением совокупного дебетового оборота по субсчетам 90.02 «Себестоимость продаж», 90.03 «Налог на добавленную стоимость», 90.04 «Акцизы», 90.07  «Расходы на продажу», 90.08 «Управленческие расходы»  и кредитового оборота по субсчету 90.01«Выручка» определяется финансовый результат (прибыль или убыток) от продаж за отчетный месяц. Этот финансовый результат ежемесячно (заключительными оборотами) списывается с субсчета 90.09 «Прибыль/убыток от продаж» на счет 99 «Прибыли и убытки». Таким образом, синтетический счет 90 «Продажи» сальдо на отчетную дату не имеет.

По окончании отчетного года все субсчета, открытые к счету 90 «Продажи» (кроме субсчета 90.09 «Прибыль/убыток от продаж»), закрываются внутренними записями на субсчет 90.09 «Прибыль/убыток от продаж».

В таблице 3.3.1 приведен пример журнала хозяйственных операций исследуемой организации.

Таблица 3.3.1 - Журнал хозяйственных операций по учету продажи товаров в ОАО «МИЛКОМ»

	№

п/п
	Содержание хозяйственной операции
	Сумма, руб.
	Корреспондирующие счета
	Документы, на основании которых производятся бухгалтерские записи

	
	
	
	дебет
	кредит
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Отражена выручка от продажи Молока 3,2% Пэт бут 1,9кг ИжМ
	14 570,54
	62
	90.01
	Товарная накладная №148575

	2
	Начислен НДС с реализации Молока 3,2% Пэт бут 1,9кг ИжМ
	1 324,59
	90.03
	68
	Счет-фактура №120629

	3
	Списана себестоимость Молока 3,2% Пэт бут 1,9кг ИжМ
	5 650,45
	90.02
	43
	Бухгалтерская справка

	4
	Получены денежные средства от ООО «Давир»
	14 570,54
	51
	62
	Выписка банка, платежное поручение

	5
	Отражена стоимость доставки продукции покупателю
	720
	44
	76
	Акт об оказании услуг

	6
	Учтен НДС по услугам доставки
	109,83
	19
	76
	Счет – фактура №1546

	7
	Перечислены денежные средства транспортной организации
	829,83
	76
	51
	Выписка банка, платежное поручение

	8
	Принят к вычету НДС по транспортным услугам
	109,83
	68
	19
	Справка бухгалтерии


Продолжение таблицы 3.3.1

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	9
	Списаны на реализацию услуги транспортной организации
	720
	90.07
	44
	Справка бухгалтерии

	10
	Списаны общехозяйственные расходы
	94,32
	90.08
	26
	Справка бухгалтерии

	11
	Заключительными оборотами списан финансовый результат от реализации Молока 3,2% Пэт бут 1,9кг ИжМ
	6 781,18
	90.09
	99
	Справка – расчет бухгалтерии


При невозможности получения платежей от покупателей в установленные сроки на балансе организации отражается задолженность, погашение которой вызывает сомнения, т.е. сомнительная задолженность.

ОАО «МИЛКОМ» создает резервы по сомнительным долгам, порядок формирования которых регламентируются НК РФ (ст. 266). Резерв формируется по результатам инвентаризации дебиторской задолженности один раз в год (по состоянию на 31 декабря отчетного года).

Учет резерва ведется на счете 63 «Резервы по сомнительным долгам» в разрезе контрагентов. Величина отчислений в резерв определяется комиссионо по каждому сомнительному долгу исходя из срока давности возникновения задолженности, из оценки платежеспособности должника и степени вероятности погашения им долга полностью или частично.

Использование резерва производится в течение года в момент погашения сомнительной задолженности. При списании задолженности по причине истечения срока исковой давности (или в случае признания ее нереальной для взыскания) источником списания в первую очередь является созданный резерв.

В случае недостаточности величины созданного резерва оставшаяся сумма долга (в части, превышающей резерв) списывается непосредственно на финансовые результаты в состав прочих расходов.

Если до конца года, следующего за годом создания резерва, какие – либо суммы резерва оказались не использованными, то при составлении годовой отчетности необходимо учесть эти суммы в финансовом результате организации. При этом в конце года после присоединения неизрасходованных сумм резерва по сомнительным долгам к финансовому результату и проведения инвентаризации дебиторской задолженности организация вновь создает резерв по сомнительным долгам. 

Данные проводки отражены в ниже приведенной таблице 3.3.2.

         Таблица 3.3.2 - Журнал хозяйственных операций по созданию резерва и его использованию

	№

п/п
	Дата
	Содержание хозяйственной операции
	Сумма, руб.
	Корреспондирующие счета

	
	
	
	
	дебет
	кредит

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	7.01.2015
	Отражена задолженность за проданную продукцию
	124 000
	62
	90.01

	2
	7.05.2015
	Сформирован резерв по сомнительным долгам по ООО«Гранд»
	124 000
	91.02
	63

	3
	20.05.2015
	Покупателем были внесены денежные средства в счет оплаты продукции
	70 000
	51
	62

	4
	20.05.2015
	Величина резерва уменьшена на сумму погашенной задолженности
	70 000
	63
	91.01

	5
	3.11.2015
	Списана по причине истечения срока исковой давности дебиторская задолженность за счет резерва
	54 000
	63
	62


В случае если произошел возврат продукции от покупателя, составляются следующие бухгалтерские проводки, представленные в таблице 3.3.3.

Таблица 3.3.3 - Журнал хозяйственных операций при возврате продукции от покупателя

	№

п/п
	Содержание хозяйственной операции
	Сумма, руб.
	Корреспондирующие счета
	Документы, на основании которых производятся бухгалтерские записи

	
	
	
	дебет
	кредит
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Отражена выручка от продажи продукции
	1 245
	62
	90.01
	Товарная накладная

	2
	Начислен НДС с реализации 
	113,18
	90.03
	68
	Счет-фактура

	3
	Списана себестоимость 
	523
	90.02
	43
	Бухгалтерская справка

	4
	Получены денежные средства от 

Покупателя


	1 245
	51
	62
	Выписка банка, 


Продолжение таблицы 3.3.3

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	5
	Сторнируется запись, отражающая стоимость возвращенной продукции
	1 245
	62
	90.01
	Возвратная накладная 

	6
	Сторнируется запись, отражающая себестоимость возвращенного товара.
	523
	90.02
	43
	Бухгалтерская справка

	7
	Сторнируется запись, отражающая начисленный НДС с реализованной продукции
	113,18
	90.03
	68
	Счет-фактура

	

	8
	Возвращены покупателю денежные средства
	1 245
	62
	51
	Выписка банка, платежное поручение


Автоматизированной системой 1:С «Управление производственным предприятием» 8.2  , которая, как уже было сказано выше, используется в исследуемой организации, выводятся следующие регистры синтетического учета по счету 90 «Продажи»:

- журнал-ордер по счету 90;

- оборотная ведомость по счету 90;

- оборотная ведомость по субсчетам счета 90;

- анализ счета 90;

- главная книга по кредитовым и дебетовым оборотам счета 90.

Аналитический учет по счету 90 «Продажи» ведут по каждому виду проданной продукции в карточке счета 90.

3.4 Рационализация учета продажи готовой продукции в ОАО«МИЛКОМ»

В ОАО «МИЛКОМ» бухгалтерский учет продажи готовой продукции  ведется в соответствии с законодательными актами, нормативно-методическими документами и инструкциями. Форма бухгалтерского учета на предприятии – автоматизированная, с использованием  программных средств 1С: Предприятие версия 8.2 «Управление производственным предприятием» редакция 1.2 и 1С: Предприятие. ЗУП «Зарплата Управление Персоналом», посредством  которых регистрируются все хозяйственные операции.

Для систематизации и накопления информации, содержащейся в первичных документах,  используются учетные регистры в виде машинограмм. Изучив бухгалтерский учет в ОАО «МИЛКОМ» можно сделать вывод, что учет в данной организации налажен, эффективно решаются возникшие перед организацией вопросы.

При отражении выручки в организации используется счет 90 «Продажи», предназначенный для обобщения информации о доходах и расходах, связанных с обычными видами деятельности организации, а также для определения финансового результата по ним. Документальное оформление в целом соответствует требованиям нормативных правовых актов по бухгалтерскому учету. 

Однако в процессе изучения учета продажи готовой продукции были  выявлены некоторые недостатки:

- отсутствие в некоторых документах необходимых реквизитов, подписей материально ответственных лиц;

- инвентаризация дебиторской задолженности с покупателями проводится не так часто, как следует;

- в организации применяются разработанные регламенты документооборота по отделам, утвержденные приказом руководителя, но отсутствует график документооборота.

Для устранения выявленных недочетов можно сделать следующие предложения:

- отслеживать в документах реквизиты и подписи материально ответственных лиц;

- контролировать состояние расчетов по отсроченной (просроченной) задолженности через проведение инвентаризации расчетов;

- разработать график документооборота по учету реализации готовой продукции.

Изучив ведение бухгалтерского учета в ОАО «МИЛКОМ» по продаже готовой продукции, нами был разработан график документооборота, представленный в таблице 3.4.1.

Таким образом, контроль хозяйственных операций по учету реализации готовой продукции в ОАО «МИЛКОМ», дополненный данными рекомендациями, позволит руководству организации устранить некоторые недостатки и повысить эффективность деятельности организации.

Таблица 3.4.1 – График документооборота по реализации готовой продукции

	Наименование документа
	Создание документа
	Проверка, обработка документа
	Передача в архив

	
	ответственный за оформление
	момент исполнения
	срок исполнения
	исполнитель
	срок исполнения
	исполнитель
	срок хранения

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Документооборот по учету реализации готовой продукции

	Реестр накладных на отгрузку продукции
	Диспетчер – логист
	После проверки накладных и внесения всех исправлений
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 лет

	Накладная  ТОРГ – 12
	Оператор транспортной логистики
	Момент передачи продукции
	З дня
	Бухгалтер по реализации
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 лет

	Счет – фактура выставленный
	Оператор транспортной логистики
	Момент передачи продукции
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 лет

	Перемещение товаров между складами
	Диспетчер – логист
	Момент подтверждения кладовщиком склада брака
	3дня
	Бухгалтер по реализации
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 лет

	Копии накладных  с вычерками и исправлениями, подтвержденных кладовщиками камер ОСЛ (отдел складской логистики)
	Кладовщик ОСЛ
	Момент передачи ОТЛ копий документов с исправлениями
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 лет


Продолжение таблицы 3.4.1

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Документооборот по учету возврата готовой продукции

	Реестр возвратных накладных
	Логист
	После внесения и проверки возвратных накладных
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 лет

	Возвратные накладные
	Логист
	Момент подтверждения кладовщиком
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	4 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 лет

	Перемещение товаров между складами
	Логист
	Момент подтверждения кладовщиком
	3 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 дня
	Бухгалтер по реализации
	5 лет


4 АУДИТ ПРОДАЖИ ГОТОВОЙ ПРОДУКЦИИ В ОАО «МИЛКОМ»

4.1 Цели, задачи и источники аудита продажи готовой продукции в 

организации

Значение аудита продажи готовой продукции велико. От состояния операций по продаже продукции, расчетов с покупателями, во многом зависит ее финансовое положение,  платежеспособность и инвестиционная привлекательность. Уверенность в достоверности показателей отчетности о состоянии этих операций необходима всем пользователям отчетности. Поэтому следует, особенно тщательно проверять эти разделы учета в организации.

Цель аудиторской проверки продажи готовой продукции в ОАО«МИЛКОМ» состоит в подтверждении достоверности данных по продаже готовой продукции, установлении правильности оформления операций по готовой продукции в соответствии с действующими нормативными актами РФ. 

Для достижения поставленной цели в ходе проверки должны быть решены следующие задачи:

1) наличие и правильность оформления договоров и первичных документов за реализованную покупателям продукцию;

2) соответствие данных первичных документов договорам и учетным регистрам;

3) полнота и правильность отражения операций на счетах в учетных регистрах;

4) правильность определения стоимостной оценки операций;

5) обоснованность и правильность отражения полученных авансов;

6) своевременность расчетов, обеспеченность и реальность числящейся задолженности покупателей и заказчиков;

7) проверка соблюдения порядка списания дебиторской задолженности покупателей.

Источниками информации для аудита продажи готовой продукции служат:

1)
Положение об учетной политике для целей бухгалтерского и налогового учета;

2)
Договоры на реализацию продукции;

3)   Первичные документы:

- товарные накладные;

- счет-фактуры;

- карточки складского учета готовой продукции;

- банковские выписки о движении денежных средств на расчетном счете;

-  платежное требование и платежное поручение на оплату отгруженной продукции;

- приходные кассовые ордера на приход денежной наличности в кассу, предъявляются для оплаты счетов за отгруженную продукцию;

-  другие платежные документы, ценные бумаги, письма, относящиеся к оплате за отгруженную продукцию.

4)
Регистры синтетического и аналитического учета:

- книга продаж;

-  Главная книга;

-  журналы-ордера по счетам 43, 44, 50, 51, 62, 90, 99;

-  ведомость отгрузки и реализации готовой продукции.

5)
Форма бухгалтерской отчетности №1 (Бухгалтерский баланс);

6)
Форма бухгалтерской отчетности №2 (Отчет о финансовых результатах).

4.2
Планирование и программирование аудита продажи готовой продукции в ОАО «МИЛКОМ»

Оперативное и эффективное проведение аудиторской деятельности требует предварительной работы и планирования.

Планируя аудиторскую проверку, необходимо определить уровень существенности – максимально допустимый размер ошибочной суммы, которая может быть показана в публикуемых финансовых отчетах и рассматриваться как несущественная, т.е. не вводящая пользователей в заблуждение [9, c. 98] .

Рассчитаем уровень существенности для ОАО «МИЛКОМ» по данным финансовой отчетности 2015 года приведенным в таблице 4.2.1. 

Таблица 4.2.1 - Базовые показатели, используемые при нахождении уровня существенности для ОАО «МИЛКОМ», тыс. руб.

	№ п/п
	Наименование базового показателя
	Сумма значения показателя в отчетности
	Доля в %
	Значения, применяемые для исчисления уровня существенности 

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Прибыль до налогообложения
	1080582
	5
	54029

	2
	Выручка от продаж
	12480280
	2
	249606

	3
	Валюта баланса
	6833855
	2
	136677

	4
	Собственный капитал
	728072
	10
	72807

	5
	Себестоимость продаж
	9443313
	2
	188866


Данные в столбце 4 определены внутренней инструкцией аудиторской фирмы и применяется на постоянной основе. Столбец 5 получают умножением данных из столбца 3 на показатель из столбца 4, разделенный на 100%

Среднее арифметическое показателей в столбце 5 составляет:

(54029+249696+136677+72807+188866)/5= 140379 тыс. руб.

Наименьшее значение отличается от среднего на:

(140379 – 54029)/140379*100% = 61,52%

Наибольшее значение отличается от среднего на:

(249696 – 140379)/140379*100%= 77,87%

С учетом того, что максимальное и минимальное значения показателей отличаются от среднего (140379 тыс. руб.) более чем на 20% в большую и меньшую стороны соответственно, принимаем решить отбросить их при дальнейших расчетах. Определим новое значение среднего арифметического:

(136677+72807+188866)/3= 132783 тыс. руб.

Полученную величину округлим до 140 000 тыс. руб. и используем количественный показатель в качестве значения существенности. Различия между уровнем существенности до и после округления составит:

(140000 – 132783)/132783*100%= 5,44 %

Что находится в пределах 20%

Следовательно, для ОАО «МИЛКОМ» уровень существенности составит 140 000 тыс. руб. и будет использоваться аудитором для оценки выявленных искажений по отдельности и в сумме, а также для выражения профессионального мнения о степени достоверности финансовой отчетности.

Важным элементом аудиторской деятельности при планировании аудита является также оценка аудиторского риска.

Аудиторский риск – это оценка риска неэффективности предстоящей проверки аудитором, который в своем заключении сделал вывод о том, что бухгалтерская отчетность у клиента достоверна, в действительности же там возможны существенные ошибки  и пропуски, не попавшие в поле зрения аудитора; или же признал, что отчетность содержит существенные искажения, когда на самом деле таких искажений в ней нет. (АЛБОРОВ)

Аудиторский риск состоит из трех компонентов: неотъемлемый риск (НР), риск средств контроля (РК) и риск необнаружения (РН). Общий аудиторский риск может быть представлен следующим образом:

АР = НР*РК*РН  (1)

где АР – общая величина аудиторского риска.

Общепринятым приемлемым значением аудиторского риска является значение 5%.

Неотъемлемый риск – это вероятность существования ошибки, превышающей допустимую величину, до проверки системы внутреннего контроля. Он отражает степень подверженности существенным нарушениям счетов бухгалтерского учета, статей баланса, однотипных групп хозяйственных операций и отчетности в целом при условии отсутствия соответствующих средств внутреннего контроля у аудируемого предприятия.

Для расчета неотъемлемого риска ОАО «МИЛКОМ» был составлен тест, который представлен в таблице 4.2.2.

Таблица 4.2.2 - Расчет неотъемлемого риска

	Факторы, влияющие на риск
	Вариант ответа
	Оценка по 5- бальной шкале

	1
	2
	3

	1. Можно ли охарактеризовать состояние отрасли как кризисное?
	Нет
	1

	2. Наблюдается ли в рамках организации угроза банкротства?
	Нет
	1

	3.Соответствует ли организационная структура размеру и степени сложности бизнеса клиента
	Да
	1

	4. Имеются ли  обособленные подразделения, имеющие отдельный баланс?
	Да, но баланс общий
	2

	5. Имеются ли регулярно обновляемые справочно-информационные электронные базы?
	Да
	1

	6. Главный бухгалтер имеет высшее специальное образование?
	Да
	1

	7. В каждом ли отделе бухгалтерии имеется старший бухгалтер?
	Да
	1

	8. Доля работников бухгалтерии, имеющих высшее или среднее экономическое образование
	90%
	2

	9. Доля работников бухгалтерии, обучавшихся за последний год на курсах повышения квалификации, посещающих семинары, получающих дополнительное образование
	45%
	3

	10. Имеет ли место частая смена работников бухгалтерии?
	Да
	4

	11. 11. Все ли работники бухгалтерии ознакомлены с учетной политикой организации?
	Да
	2

	12. 12. Средний возраст работников бухгалтерии
	26 лет
	3

	Общий риск неотъемлемости
	36,66%


Оценка характеристик в таблице 4.2.2 дается по 5 бальной шкале: 0-нет риска, 1-низкий уровень риска, 2 – ниже среднего, 3- средний, 4 – выше среднего, 5 – высокий. По результатам подсчета аудиторская компания выявила, что неотъемлемый риск в ОАО «МИЛКОМ» составляет 36,66%, что находится в пределах допустимого значения.

Риск средств контроля – это вероятность того, что существующая ошибка, превышающая допустимую величину, не будет ни предотвращена, ни обнаружена в системе внутреннего контроля. Этот вид риска определяет надежность и эффективность функционирования системы бухгалтерского учета и внутреннего контроля ОАО «МИЛКОМ».

До установления уровня риска средств контроля необходимо ознакомиться с системой внутреннего контроля предприятия и оценить ее работу, а также протестировать на эффективность  контрольные моменты, структура которых образует систему внутреннего контроля. При этом тесты средств контроля выполняются с целью получения аудиторских доказательств относительно эффективности структуры системы бухгалтерского учета и системы внутреннего контроля, т.е. определения насколько хорошо они организованы с точки зрения предотвращения и исправления существенных искажений, а также работоспособности средств внутреннего контроля в течение рассматриваемого периода.

Для расчета риска средств контроля ОАО «МИЛКОМ» был также составлен тест, который представлен в таблице 4.2.3. 

Таблица 4.2.3 - Тест для расчета риска средств контроля

	Факторы, влияющие на риск
	Вариант ответа
	Оценка по 5- бальной шкале

	1
	2
	3

	1. Имеются ли на предприятии отдельные службы внутреннего контроля
	Да
	1

	2. Имеется ли постоянно действующая инвентаризационная комиссия
	Да
	1

	3. Существует ли разделение обязанностей работников бухгалтерии по реализации готовой продукции?
	Да
	1

	4. Проверяются ли системой внутреннего контроля  товарно–транспортные документы на предмет ошибки при подсчете суммы, количества,  применения цен, наценок?
	Выборочно
	3

	1
	2
	3

	5.Как часто проводится контроль главным бухгалтером формирования себестоимости проданной продукции?
	Ежеквартально
	2

	6.Есть ли схема (график) документооборота 
	Нет
	4

	7.Как часто проводится инвентаризация готовой продукции на складе?
	В конце каждой недели
	2

	

	8.Как часто проводится инвентаризация расчетов с дебиторами?
	Ежемесячно
	2

	9.Как часто проверяются сроки возникновения задолженности?
	Регулярно
	1

	10.Наличие в учетной политике пункта, характеризующий момент реализации
	Есть
	0

	11.Датируются ли счета – фактуры на продажу продукции днем отгрузки
	Да
	1

	12.Соблюдается ли установленный порядок списания расходов на продажу
	Да
	1

	13.Имеет ли место длительная неукомплектованность или текучесть кадров бухгалтерии
	Да
	3

	14.Как часто выявляются расхождения между данными отчетов о готовой продукции и отчетов об оприходованной на складе продукции 
	Редко
	1

	15.Высокий ли уровень загруженности персонала бухгалтерии
	Да
	3

	Общий риск средств контроля
	33,33%


          Оценка характеристик производится аналогично расчету неотъемлемого риска. В ОАО «МИЛКОМ» риск средств контроля составляет 33,33%, что находится также в пределах допустимого значения. По итогам исследования функционирования систем бухгалтерского учета и внутреннего контроля аудиторы пришли к выводу, что уровень системы внутреннего контроля в ОАО «МИЛКОМ» может быть оценен как «высокий».

Риск необнаружения – это вероятность того, что применяемые аудиторские процедуры и подлежащие сбору доказательства не позволят обнаружить ошибки, превышающие допустимую величину. Этот вид риска позволяет оценить эффективность и качество работы аудитора и зависит, прежде всего, от квалификации аудитора и его предыдущего знакомства с деятельностью проверяемой организации.

Расчет риска необнаружения представлен таблице 4.2.4. 

Таблица 4.2.4 - Расчет риска необнаружения

	Факторы, влияющие на риск
	Вариант ответа
	Оценка по 5-бальной шкале

	1
	2
	3

	1. Новая для аудиторской фирмы отрасль
	Нет
	2

	

	2. Аудиторская фирма впервые проводит аудит в ОАО «МИЛКОМ»
	Нет
	1

	3. Новый состав сотрудников аудиторской фирмы
	Нет
	0

	4. Слишком жесткие сроки проведения аудита, при этом большой объем работ
	Да
	3

	5. Специфические способы ведения учета продажи готовой продукции
	Нет
	2

	6. Наличие системы контроля в ходе проверки за рядовыми сотрудниками руководителем группы
	Да
	2

	7. Квалификация специалистов
	Высокая
	1

	8. Объем выборки
	Небольшой
	3

	9. Обеспеченность проверяющих аудиторов  нормативной базой
	Хорошая
	1

	10. Наличие непосредственного контакта с бухгалтерской службой
	Есть
	0

	11. Осуществление фактических действий (осмотр, инвентаризация)
	Возможно
	1

	Общий риск необнаружения
	29,1%


Аудиторская фирма оценила свой риск (риск необнаружения) в 29,1 %, так как проверка проводится в ОАО «МИЛКОМ» не первый раз и организация достаточно хорошо ознакомлена с деятельностью аудируемого лица.

Далее можем рассчитать общий аудиторский риск.

АР = (0,3666*0,3333*0,291)*100%=3,56%

Таким образом, общий аудиторский риск равен 3,56%, что находится в пределах допустимого значения.

После того как аудиторская фирма рассчитала уровень существенности и оценила аудиторский риск, она непосредственно приступает к самому планированию.

Планирование - процесс, позволяющий наиболее рационально выполнять аудиторскую проверку и одновременно уменьшить риск необнаруженных существующих ошибок в финансовой отчетности организации.

Аудитор тщательно планирует свою деятельность по трем основным причинам: это дает ему возможность получить достаточное количество свидетельств о положении дел аудируемого предприятия, помогает удержать в разумных пределах затраты на аудит и позволяет избежать недоразумений с клиентом.

          Применительно к ОАО «МИЛКОМ» аудиторской компанией были составлены общий план аудита продажи готовой продукции, который представлен в таблице 4.2.5

Таблица 4.2.5 - Общий план аудита продажи готовой продукции

Проверяемая организация                             ОАО «МИЛКОМ»

Проверяемый период                                     с 1.01. 2015г. по 31.12.2015г.

Количество человеко-часов                          168

Руководитель аудиторской группы             Зайцева О.Н.

Состав аудиторской группы                         Зайцева О.Н., Иванчук Н.О., 

Планируемый аудиторский риск                 3,56 %

Уровень существенности                              140 000 тыс. руб.

	Планируемые виды работ
	Период проведения
	Исполнитель

	1
	2
	3

	Аудит учетной политики
	4.02.2016
	Иванчук Н.О.

	Аудит отгрузки и реализации продукции
	4.02.2016-6.02.2016
	Зайцева О.Н, Рубашина Е.Д., Иванчук Н.О.,

	Аудит расчетов с покупателями 
	7.02.2016-9.02.2016
	Зайцева О.Н., Иванчук Н.О., Рубашина Е.Д.

	Аудит расчетов с бюджетом по НДС
	11.02.2016
	Рубашина Е.Д.

	Аудит финансовых результатов от продажи готовой продукции
	11.02.2016-12.02.2016
	Зайцева О.Н., Иванчук Н.О.


Руководитель аудиторской организации    ______(подпись)________(расшифровка) 

Руководитель аудиторской группы             ______(подпись)________(расшифровка)

 Так же была составлена  программа аудита продажи готовой продукции, которая далее была представлена в таблице 4.2.6

Таблица 4.2.6 - Программа аудита продажи готовой продукции

Проверяемая организация                             ОАО «МИЛКОМ»

Проверяемый период                                    с 1.01. 2015г. по 31.12. 2015г.

Количество человеко-часов                          168

Руководитель аудиторской группы             Зайцева О.Н.

Состав аудиторской группы                         Зайцева О.Н., Иванчук Н.О., 

Планируемый аудиторский риск                 3,56 %

Уровень существенности                             140 000 тыс.руб.

	Перечень аудиторских мероприятий (процедур)
	Период проведения
	Исполнитель
	Источник информации
	Процедура

	1
	2
	3
	4
	5

	Анализ учетной политики в части метода учета продажи готовой продукции
	4.02.2016
	Иванчук Н.О.
	Учетная политика
	Изучение положений учетной политики, соответствующих ПБУ

	Анализ учетной политики в части признания выручки от продажи продукции для целей налогообложения
	4.02.2016
	Иванчук Н.О.
	Учетная политика
	Изучение положений учетной политики, соответствующих ПБУ

	Выборочный контроль документального оформления движения готовой продукции на складе
	4.02.2016
	Зайцева О.Н., Иванчук Н.О.
	Карточки складского учета готовой продукции, накладные, счета-фактуры
	Анализ товарного баланса, выборочная инвентаризация, контроль документов

	Проверка своевременности и полноты списания себестоимости проданной продукции и расходов на продажу
	4.02.2016
	Рубашина Е.Д.
	Расчет фактической себестоимости отгруженной (проданной) продукции
	Пересчет, контроль документов, учетных записей

	Проверка правильности поступления выручки от продажи
	5.02.2016
	Зайцева О.Н.
	Ведомости, Журнал- ордера по счету 62, 90, 50, 51
	Проверка учетных записей, арифметический контроль сумм

	Выборочная проверка правильности оформления отгрузочных документов и их отражение в учете
	5.02.2016
	Рубашина Е.Д., Иванчук Н.О.
	Счета – фактуры, накладные, книга продаж, журнал – ордер по счету 43, 62, 44
	Арифметическая проверка сумм, контроль документов


Продолжение таблицы 4.2.6

	1
	2
	3
	4
	5

	Выборочная проверка соответствующих цен, указанных в отгрузочных документах, ценам в прейскуранте
	6.02.16
	Иванчук Н.О.
	Счет - фактуры, накладные, прейскурант цен
	Проверка документации по существу, контроль документов

	Проверка данных регистров учета отгрузки готовой продукции и продажи и сверка их со счетами в Главной книге
	6.02.16
	Зайцева О.Н.,

Рубашина Е.Д.
	Журнал-ордер по счету 43, 44, 62, Главная книга
	Пересчет, проверка учетных записей

	Выборочная проверка наличия и правильности оформления договоров поставки
	7.02.16-8.02.16
	Зайцева О.Н., Иванчук Н.О., Рубашина Е.Д.
	Договоры
	Проверка договоров по формальным признакам и по существу отраженных положений

	Проверка полноты и реальности сумм дебиторской задолженности
	8.02.16-9.02.16
	Зайцева О.Н., Иванчук Н.О., Рубашина Е.Д.
	Договоры, акты – сверки расчетов, журналы – ордера по счету 43, 44, 62,  50, 51
	Подтверждение, контроль, выборочная инвентаризация

	Проверка правильности учета и налогообложения расчетов с покупателями с использованием векселей и взаимозачета
	11.02.16
	Иванчук Н.О., Рубашина Е.Д.
	Журналы – ордера по счету 68, 62, отчет о финансовых результатах
	Пересчет, проверка соблюдений правил учета

	Проверка правильности формирования показателей формы №2: выручки от продажи, себестоимости проданной продукции, валовой прибыли и прибыли (убытка) от продажи
	11.02.16
	Зайцева О.Н.
	Главная книга, Отчет о финансовых результатах
	Пересчет,  проверка учетных записей, аналитические процедуры

	Анализ динамики финансового результата от продажи готовой продукции и фактов влияющих на него
	12.02.16
	Зайцева О.Н., Иванчук Н.О., Рубашина Е.Д.
	Бухгалтерская и статистическая отчетность предприятия за разные отчетные периоды, регистры синтетического и аналитического учета
	Методы экономического анализа: трендовый анализ, горизонтальный и вертикальный анализ и другие аналитические процедуры


Руководитель аудиторской организации    _______(подпись)_______(расшифровка)

Руководитель аудиторской группы             _______(подпись)_______(расшифровка)

На этапе предварительного планирования руководитель аудиторской организации должен ознакомиться с финансово-хозяйственной деятельностью ОАО «МИЛКОМ» и иметь информацию о:

а) внешних факторах, влияющих на хозяйственную деятельность ОАО «МИЛКОМ», отражающих ее отраслевые особенности;

б) внутренних факторах, влияющих на хозяйственную деятельность  ОАО «МИЛКОМ», связанных с его индивидуальными особенностями.

Руководителю аудиторской фирмы также следует ознакомиться с:

а) организационно-управленческой структурой ОАО «МИЛКОМ»;

б) видами производственной деятельности и номенклатурой выпускаемой продукции;

в) структурой капитала и курсом акций;

г) технологическими особенностями производства продукции;

д) уровнем рентабельности;

е) основными покупателями и поставщиками ОАО «МИЛКОМ»;

ж) порядком распределения прибыли, остающейся в распоряжении организации;

з) существованием дочерних и зависимых организаций;

и) организованной экономическим субъектом системой внутреннего контроля;

На этапе предварительного планирования руководитель аудиторской фирмы оценивает возможность проведения аудита. В случае если аудитор считает возможным проведение аудита, он переходит к формированию штата для проведения аудита и заключает договор с ОАО «МИЛКОМ».

При планировании состава специалистов, входящих в аудиторскую группу по проведению аудита продажи готовой продукции, аудиторская организация обязана учитывать:

а) бюджет рабочего времени для аудита продажи готовой продукции;

б) предполагаемые сроки работы группы;

в) количественный состав группы;

г) должностной уровень членов группы;

д) преемственность персонала группы;

е) квалификационный уровень членов группы.

В ОАО «МИЛКОМ» в состав аудиторской группы для проведения аудиторской проверки  входят 3 члена аудиторской организации, во главе с руководителем группы. 

Руководитель аудиторской группы составляет общий план, который предусматривает сроки проведения аудита и составляет график проведения аудита, подготовки отчета по аудиту продажи готовой продукции. 

В общем плане аудиторская организация определяет способ проведения аудита продажи готовой продукции в ОАО «МИЛКОМ» на основании результатов предварительного анализа, оценки надежности системы внутреннего контроля, оценки рисков аудита продажи готовой продукции. В случае решения провести выборочный аудит продажи готовой продукции аудитор формирует аудиторскую выборку в соответствии с правилом (стандартом) аудиторской деятельности «Аудиторская выборка».

На основании общего плана руководитель аудиторской группы составляет программу, которая является более детальным развитием плана аудита. В программе подробно описываются все процедуры, необходимые для реализации плана аудиторской проверки, также определяются сроки обработки и предоставления материалов для составления заключительного отчета. Программа служит одновременно в качестве документа для контроля выполнения заданий отдельными аудиторами и ассистентами в аудиторской группе.

В зависимости от изменений условий проведения аудита и результатов аудиторских процедур программа аудита может пересматриваться. Причины и результаты изменений следует документировать.

Выводы аудитора по каждому разделу аудиторской программы, документально отраженные в рабочих документах, являются фактическим материалом для составления аудиторского отчета по аудиту реализации готовой продукции.

4.3
Способы, приемы и методика проведения аудита продажи 

готовой продукции в организации

На начальной стадии проверки продажи готовой продукции аудитору следует ознакомиться с учетной политикой ОАО «МИЛКОМ».

 Необходимо провести анализ следующих элементов учетной политики: методы определения  даты реализации продукции для целей налогообложения (счет 90 «Продажи»), способы учета выпуска готовой продукции с использованием и без использования (счет 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)»), методы оценки готовой продукции (счет 43 «Готовая продукция») и товаров отгруженных (счет 45 «Товары отгруженные») для целей аналитического учета. 

При изучении учетной политики аудитором было выявлено, что в ОАО«МИЛКОМ» моментом реализации продукции считается переход права собственности на реализацию продукции от поставщика к покупателю. Данный вариант предполагает, что реализованной считается вся отгруженная продукция независимо от того, поступили или не поступили за нее средства в данном отчетном периоде и счет 45 «Товары отгруженные» не используется.

В соответствии с учетной политикой предприятия готовая продукция учитывается по фактической производственной себестоимости. Учет готовой продукции ведется без применения счета 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)». Готовая продукция учитывается по фактической производственной себестоимости.

 В результате изучения учетной политики аудитор пришел к выводу, что учетная политика ОАО «МИЛКОМ» разработана в соответствии с Федеральным законом от 6 декабря 2011г. №402-ФЗ «О бухгалтерском учете», требованиями положений по бухгалтерскому учёту и Налогового кодекса Российской Федерации.

Поскольку операции по продаже продукции носят систематический характер и объем этих операций в ОАО «МИЛКОМ» очень большой, они контролируются выборочно. В выборку были включены операции по различным покупателям и разнообразной продукции с разным промежутком времени.

При проверке операций по отгрузке и реализации готовой продукции аудитор проверил достоверность и правильность оформления документов на отгруженную продукцию, и полноту ее оплаты. Для выявления отгрузки неучтенной продукции, была проведена встречная проверка ассортимента, количества и качества выпускаемой продукции, показанных в производственных отчетах соответствующих цехов, с данными накладных на сдаче готовой продукции на склад и товарно-транспортных накладных на отгрузку продукции покупателям.

 В ходе инспектирования, т.е. проверки путевых листов аудиторами были выявлены некоторые расхождения, которые были отражены в рабочем документе «Выявленные нарушения по результатам аудита первичных документов»

  Таблица 4.3.1- Выявленные нарушения по результатам аудита первичных документов и рекомендации по их устранению

	№ п/п
	Установленные неточности и искажения в бухгалтерском учете и налогообложении (со ссылками на соответствующие нормативные документы)
	Выводы и последствия
	Рекомендации

	1
	2
	3
	4

	1
	Выявленные  нарушения и замечания:

В путевых листах легковых автомобилей отсутствует 


	Нарушен порядок заполнения путевых листов, в части указания маршрута следования
	В путевых листах указывать подробный маршрут следования 

	

	
	 информация о конкретном месте следования, вместо подробного маршрута транспортного средства указывается фраза «по городу», например путевых листах № С0000004162 от 01.06.2015 и др

Требования нормативных актов:

В соответствии с пунктом 1 статьи 252 НК РФ расходами признаются обоснованные и документально подтвержденные затраты.Под документально подтвержденными расходами понимаются затраты, подтвержденные документами, оформленными в соответствии с законодательством Российской Федерации.

Согласно Письму Минфина России от 20.02.2006 N 03-03-04/1/129, отсутствие в путевом листе информации о конкретном месте следования не позволяет судить о факте использования автомобиля сотрудниками организации в служебных целях, а путевой лист, не содержащий в составе своих реквизитов информацию о месте следования автомобиля, не подтверждает осуществленные налогоплательщиком расходы на приобретение ГСМ.
	 транспортного средства, что влечет за собой налоговые риски по включению в базу по налогу на прибыль расходов на приобретение горюче-смазочных материалов.
	транспортного средства, уточняя место отправления и место назначения.


	2
	Выявленные нарушения и замечания:

В путевых листах  (№ К0000004783 от 01.06.2015, № Г0000010765 от 01.06.2015, № К0000004798 от 01.06.2015-08.06.2015 и др.) имеют место неоговоренные исправления путем зачеркивания и при помощи корректирующей жидкости.

Требования нормативных актов:

Согласно пункту 7 статьи 9 Федерального закона «О бухгалтерском учете» в первичном учетном документе допускаются исправления, если иное не установлено федеральными законами или нормативными правовыми актами органов государственного регулирования бухгалтерского учета. Исправление в первичном учетном документе должно содержать дату исправления, а также подписи лиц, составивших документ, в котором произведено исправление, с указанием их фамилий и инициалов либо иных реквизитов, необходимых для идентификации этих лиц.
	Порядок оформления путевых листов не в полной мере соответствует требованиям законодательства. Нарушение не привело к существенным искажениям и рискам.
	В случае внесения исправлений в путевые листы указывать дату исправления и заверять исправление подписями лиц, составивших документ с указанием их фамилий и инициалов.


В процессе проверки данного объекта контроля аудитор должен проанализировать правильность учета доходов и расходов от обычных видов деятельности на счете 90 «Продажи», а также прочих доходов и расходов на счете 91 «Прочие доходы и расходы». Особое внимание аудитор должен обратить  на обоснованность признания в учете выручки и прочих доходов, а также финансовых результатов от обычных видов деятельности, операционной деятельности и от внереализационных операций, как с целью налогообложения, так и с целью составления бухгалтерской отчетности.

Проверку состояния расчетов по дебиторской задолженности рекомендуется начинать с анализа материалов инвентаризации расчетов. Инвентаризация расчетов заключается в выявлении по соответствующим документам остатков и тщательной проверке обоснованности сумм, числящихся на счетах. 

По данным бухгалтерского баланса мы видим, что дебиторская задолженность в общей структуре оборотных активов занимает 34,22 %, при том, что оптимальным удельным весом считается 20%. Таким образом можно сделать вывод о том, что инвентаризацию расчетов с дебиторами в ОАО «МИЛКОМ» проводят с низким качеством. Аудитор должен установить сроки возникновения задолженности по счетам дебиторов, ее реальность и лиц, виновных в пропуске сроков исковой давности.

В случае необходимости нужно провести сверку расчетов с дебиторами с составлением актов сверок. Для этой работы можно привлечь и сотрудников бухгалтерии.

При проверке дебиторской задолженности аудитор провел инвентаризацию дебиторской задолженности, по результатам которой был составлен рабочий документ «Выявленные нарушения по результатам инвентаризации дебиторской задолженности».

Далее была составлена таблица в связи с выявленным нарушением по результатам инвентаризации дебиторской задолженности

Таблица 4.3.2  - Выявленные нарушения по результатам инвентаризации дебиторской задолженности

	Установленные неточности и искажения в бухгалтерском учете и налогообложении (со ссылками на соответствующие нормативные документы)
	Выводы и последствия
	Рекомендации

	1
	2
	3


	Выявленные нарушения и замечания:

Проведен анализ задолженностей, по которым сформирован резерв сомнительных долгов. Установлено, что в составе сомнительных долгов учтены, в т.ч. задолженности покупателей, деятельность которых на отчетную дату прекращена. 

Согласно информации, приведенной на официальном сайте ФНС России по ИП Скотникова Н.А. (ИНН 164605900742) и ИП Брозкина Н.П. (ИНН 591108579428) внесена запись о прекращении их деятельности  20.06.2011 и 27.03.2014 соответственно.

Требования нормативных актов:

Согласно пункту 70 Положения по ведению бухгалтерского учета организация создает резервы сомнительных долгов в случае признания дебиторской задолженности сомнительной с отнесением сумм резервов на финансовые результаты организации. Сомнительной считается дебиторская задолженность организации, которая не погашена или с высокой степенью вероятности не будет погашена в сроки, установленные договором, и не обеспечена соответствующими гарантиями.

В соответствии с пунктом 77 Положения по ведению бухгалтерского учета и бухгалтерской отчетности в РФ  дебиторская задолженность, по которой срок исковой давности истек, другие долги, нереальные для взыскания подлежат списанию за счет резерва сомнительных долгов или на финансовые результаты, в случае если резерв не создавался.
	В бухгалтерском учете информация о размере резерва сомнительных долгов и, как, следствие, дебиторской задолженности искажена.
	Откорректировать данные учета путем списания указанных задолженностей проводкой 

Дт 63 Кт 62.01.


               При аудите расчетов с покупателями было проверено:

1.
наличие заключенных договоров на продажу продукции, обращено внимание на законность совершения сделки в соответствии с ГК РФ;

2.
согласованность цен на товары указанные в расчетных документах с ценами указанными в договорах;

3.
правильность оформления счетов-фактур продавцов и покупателей, ведется ли их регистрация в книгах покупок и продаж;

4.
своевременность предъявления штрафных санкций покупателям при нарушении договорных обязательств;

5.
законность и документальное оформление списания задолженности с истекшим сроком исковой давности ГК РФ и причины ее возникновения;

6.
правильность корреспонденции счетов и соответствие данных синтетического и аналитического учета с соответствующими показателями отчетности.

Результаты проверки были оформлены в рабочем документе «Выявленные нарушения по результатам проверки расчетов с покупателями» , представлены далее в таблице 4.3.3

Таблица 4.3.3 - Выявленные нарушения по результатам проверки расчетов с покупателями

	№ п/п
	Установленные неточности и искажения в бухгалтерском учете и налогообложении
	Рекомендации

	1
	2
	3

	1
	В некоторых счет - фактурах отсутствуют обязательные реквизиты
	Ознакомиться с постановлением «О формах заполнения (ведения) документов, применяемых при расчетах по налогу на добавленную стоимость» №1137

	2
	Имеются договора, не подписанные одной из сторон, на которых не поставлены штампы
	Рекомендуется обратить внимание на нормативные и законодательные нормативы


При проверке счета 90 «Продажи» в ОАО «МИЛКОМ» сальдо на отчетную дату не имеет. По окончании отчетного года все субсчета, открытые к счету  90 «Продажа» (кроме субсчета 90-9 «Прибыль/убыток от продаж»), закрываются внутренними записями на субсчет 90-9 «Прибыль/убыток от продаж». 

Выручка от продаж является базой формирования финансового результата, исчисления НДС и расчета налога на прибыль.

Проверка расчетов налога на прибыль была осуществлена по следующим направлениям:

1.
проверка правильности отражения в бухгалтерском учете и отчетности фактической прибыли (убытков) от реализации продукции;

2.
проверка достоверности данных учета о фактической себестоимости продукции, полнота и правильность отражения в учете фактических затрат на приобретение и реализацию продукции;

3.
проверка правильности расчетов по налогу на прибыль.

Достоверность финансово-хозяйственных операций устанавливается путем формальной и арифметической проверки документов или с помощью специальных приемов документального контроля.

Аудитором были выявлены некоторые нарушения при проверке налоговых обязательств и начислений, которые были представлены в рабочем документе.

Таблица 4.3.4 - Выявленные нарушения по результатам проверки налоговых обязательств и начислений

	Установленные неточности и искажения в бухгалтерском учете и налогообложении (со ссылками на соответствующие нормативные документы)
	Выводы и последствия
	Рекомендации

	1
	2
	3

	Выявленные нарушения и замечания:

В ходе анализа данных налоговых деклараций по НДС, данных бухгалтерского учета и книг покупок и продаж за 1 и 2 квартал 2015 года, были выявлены несоответствия между указанными регистрами бухгалтерского и налогового учета, обусловленные внесением исправительных записей. Не все исправления отражены в уточненных декларациях по налогу.
	Выявленные отступления не оказывают существенного влияния на размер задолженности по налогу, но свидетельствуют о наличии недостатков в организации системы внутреннего контроля на данном участке учета.
	Подать уточненные декларации с учетом выявленных несоответствий.


При определении фактической выручки от реализации услуг аудитор  в ОАО «МИЛКОМ» производил проверку в следующем порядке:

1.
Сверил данные по статье «Выручка от реализации продукции (работ, услуг)» отчетной формы № 2 с данными по Главной книге по кредиту счета  90 «Продажи». Общая сумма расхождения должна составлять сумму двух налогов - НДС и акцизов. В случаях несоответствия сумм аудитор обязан выявить причину несоответствия и отразить это в рабочей документации;

2.
сверил  данные по Главной книге с учетными регистрами по кредиту счета 90 «Продажи».

В ходе аудиторской проверки подтверждено, что:

1.
операции по продаже надлежащим образом санкционированы, фактические цены по счетам-фактурам и актам выполненных работ верны;

2.
на счетах бухгалтерского учета отражены все реально совершенные сделки по продаже продукции;

3.
продажа своевременно отражена на соответствующих счетах учета и стоимостная оценка операций по продаже определена правильно.

По результатам проведенной проверки аудитор готовит заключение о соответствии нормативным актам и о достоверности отражения в бухгалтерском учете операций, являющихся предметом аудита.

4.4 Обобщение и оформление результатов аудита продажи продукции

Аудит считается завершённым после выполнения всех запланированных мероприятий и рассылки отчёта по аудиту. 

Завершение аудита имеет не меньшее значение, чем предыдущие этапы аудиторской проверки. Все предпринимаемые аудитором в ходе аудита действия ориентированы на достижение одной цели - формирования мнения о достоверности бухгалтерской отчетности аудируемого лица. Такое мнение оформляется соответствующим аудиторским заключением.

Мнение о достоверности бухгалтерской отчетности должно быть оценкой аудиторской организацией соответствия во всех существенных аспектах бухгалтерской отчетности нормативным актам, регулирующим бухгалтерский учет и отчетность в Российской Федерации. Вместе с тем независимо от характера сформированного по результатам проверки мнения аудиторское заключение должно составляться с соблюдением формы, структуры и содержания, установленных нормативными актами.

Завершение внутреннего аудита продажи готовой продукции в ОАО«МИЛКОМ» сопровождается составлением письменной информации по результатам проведения аудиторской проверки руководству проверяемого субъекта.

Отчет аудитора генеральному директору ОАО “МИЛКОМ”

Аудиторской организацией осуществлялась проверка аудита продажи готовой продукции в ОАО «МИЛКОМ» за период с 1января 2015года по 31декабря 2015года. Обзорная проверка планировалась и проводилась таким образом, чтобы получить уверенность в том, что финансовая отчетность не содержит существенных искажений.

При планировании и проведении аудиторской проверки было рассмотрено состояние системы внутреннего контроля в ОАО «МИЛКОМ». 

При этом  было выявлено следующее:

- руководство ОАО «МИЛКОМ» понимает необходимость внутреннего контроля;

- хозяйственные операции санкционируются руководителем, как в целом, так и в конкретных случаях; 

-определен перечень лиц, имеющих право подписи первичных документов;

- осуществляются внутренние и внешние сверки расчетов;

- реализованы меры, направленные на ограничение доступа неуполномоченных лиц к системам документооборота и ведения бухгалтерского учета;

- хозяйственные операции фиксируются в бухгалтерском учете на надлежащих счетах бухгалтерского учета, в основном в правильном периоде;

- организационная структура ОАО «МИЛКОМ» построена достаточно эффективно и предполагает оправданное разделение ответственности и полномочий сотрудников. В отношении обособленных подразделений система внутреннего контроля разработана надлежащим образом и отвечает целям и задачам основной деятельности.

По итогам исследования функционирования систем бухгалтерского учета и внутреннего контроля аудиторы пришли к выводу, что уровень системы внутреннего контроля в организации  может быть оценен как «высокий».

Аудит проводился на основе Российского законодательства, действующих инструктивно-нормативных документов Российской Федерации, Федерального закона «Об аудиторской деятельности», Правил (стандартов) аудиторской деятельности (в части, не противоречащей Федеральным стандартам), Федеральных правил (стандартов) аудиторской деятельности, Федеральных стандартов аудиторской деятельности, а также внутренних стандартов аудиторской фирмы.

В ходе аудиторской проверки было использованы следующие процедуры проверки по существу для получения аудиторских доказательств:

- инспектирование (проверка записей, документов, проверка соблюдения правил осуществления хозяйственных операций и их отражение в учете);

- запрос (обсуждение отдельных вопросов, связанных с бухгалтерским и налоговым учетом в устной форме с уполномоченным лицом обслуживающей организации, бухгалтером и специалистами других подразделений проверяемой организации с учетом их компетентности, т.е. в зависимости от возложенных на них должностных обязанностей);

- пересчет (проверка арифметических расчетов);

- аналитические процедуры;

- рассмотрение основных оценочных показателей, полученных руководством аудируемого лица при подготовке финансовой (бухгалтерской) отчетности.

ОАО «МИЛКОМ» были предоставлены все необходимые для аудиторской проверки документы.

В результате проверки были сделаны следующие выводы: 

1) Готовая продукция сдается из производства на склад с помощью акта приемки. В этот же день она приходуется. Существенных ошибок в своевременности сдачи готовой продукции на склад и полноте оприходования обнаружено не было.

 2) Отгрузка со склада готовой продукции покупателю и на нужды управления осуществляется с помощью унифицированных форм  товарно-транспортных накладных, требований-накладных и счетов-фактур. Существенных ошибок при их формальной проверке обнаружено не было.

 3) При проверке цен из товарной накладной с ценами из прайс-листа расхождений не выявлено

  4) Корреспонденция счетов, используемая при отгрузке и реализации готовой продукции, соответствует типовой корреспонденции счетов.     

 5) В результате проверки тождественности показателей бухгалтерской отчетности и регистров синтетического и аналитического учета нарушений и ошибок выявлено не было, что говорит о правильности составления отчетности.

При этом в ходе аудита продажи готовой продукции были выявлены следующие нарушения: 

1)
нарушен порядок заполнения путевых листов, в части указания маршрута следования транспортного средства, что влечет за собой налоговые риски по включению в базу по налогу на прибыль расходов на приобретение горюче-смазочных материалов;

2)
порядок оформления путевых листов не в полной мере соответствует требованиям законодательства. Нарушение не привело к существенным искажениям и рискам;

3)
в бухгалтерском учете информация о размере резерва сомнительных долгов и, как, следствие, дебиторской задолженности искажена;

4)
в некоторых счет - фактурах отсутствуют обязательные реквизиты;

5)
имеются договора, не подписанные одной из сторон, на которых не поставлены штампы.


За исключением указанных обстоятельств, при проведении аудиторской проверки никакие факторы больше не привлекли внимание, которые дали бы основание полагать, что прилагаемая финансовая отчетность не отражает достоверно во всех существенных отношениях финансовое положение ОАО«МИЛКОМ» на 31 декабря 2015г. и результаты его финансово-  хозяйственной деятельности с 1 января по 31декабря 2015года.

ВЫВОДЫ И ПРЕДЛОЖЕНИЯ

Процесс реализации готовой продукции, изготовленной организацией, является важнейшим в ее деятельности так как, завершает оборот средств, позволяет возместить затраты и выполнить обязательства перед бюджетом по налоговым платежам, учреждениям банка по полученным кредитам, поставщиками и кредиторами, по оплате труда членов коллектива.

Главным источником образования средств организации и возмещения затрат является выручка от реализации продукции. От величины объема продаж зависят результаты финансово-хозяйственной деятельности организации.

Целью выпускной квалификационной работы явилось изучение действующей системы учета продажи готовой продукции и проведение аудита реализации готовой продукции, а также предложение мероприятий, направленные на  рационализацию учета продажи готовой продукции.

Объектом исследования выпускной квалификационной работы явилось ОАО «МИЛКОМ» — одно из ведущих компаний по выпуску молочной продукции в Удмуртской республике.

Организация реализует более 170000 тонн молочной продукции в год. На сегодняшний день ассортимент продукции насчитывает более 500 наименований, которые выпускаются под несколькими зарегистрированными торговыми марками.

Анализируя деятельность ОАО «МИЛКОМ» за периоды с 2011г. по 2015г., наблюдалось, что выручка от продажи с каждым годом увеличивается, с 1399300 тыс. руб. в 2011г. она поднялась до 12480280 тыс. руб. в 2015г., т.е. увеличилась почти в 9 раз. Это говорит о том, что организация расширяется и увеличивает выпуск продукции. 

Так же показатель чистой прибыли в 2015г. По отношению к 2011 увеличился на 663,81% или на 768651 тыс. руб. это говорит нам о том, что прибыль от деятельности организации с каждым годом растет и свидетельствует о положительном результате деятельности ОАО “МИЛКОМ”. 

Отметим также, что происходит увеличение показателей рентабельности: рентабельность совокупного капитала увеличилась в 2015г. по сравнению с 2011г. на 3,89%, рентабельность собственного капитала на 31,9%, рентабельность внеоборотных активов на 29,66%,однако  рентабельность оборотных активов снизилась на 1,43%. За исключением показателя рентабельность оборотных активов, можно говорить об эффективном использовании капитала предприятием, так как остальные показатели существенно увеличились.

Таким образом, проанализировав финансовую деятельности ОАО«МИЛКОМ», мы можем отметить, что за исследуемый период организация оказалась относительно финансово устойчивой, оборотные средства стали использоваться более эффективно, результатом этого являются положительные финансовые результаты в 2015 году от реализации произведенной им продукции.

В ОАО «МИЛКОМ» бухгалтерский учет продажи готовой продукции  ведется в соответствии с законодательными актами, нормативно-методическими документами и инструкциями. Форма бухгалтерского учета на предприятии – автоматизированная, с использованием  программных средств 1С: Предприятие. Версия 8.2 «Управление производственным предприятием» редакция 1.2 и 1С: Предприятие. ЗУП «Зарплата Управление Персоналом», посредством  которых регистрируются все хозяйственные операции.

Изучив бухгалтерский учет в ОАО «МИЛКОМ» по реализации продукции можно сделать вывод, что учет в данной организации налажен и эффективно решаются возникшие перед организацией вопросы.

При отражении выручки в организации используется счет 90 «Продажи», предназначенный для обобщения информации о доходах и расходах, связанных с обычными видами деятельности организации, а также для определения финансового результата по ним. Документальное оформление в целом соответствует требованиям нормативных правовых актов по бухгалтерскому учету. 

В процессе изучения учета реализации готовой продукции были выявлены следующие недостатки:

- отсутствие в документах всех необходимых реквизитов, подписей материально ответственных лиц;

- инвентаризация дебиторской задолженности с покупателями проводится не так часто, как следует;

- в организации применяются разработанные регламенты документооборота по отделам, утвержденные приказом руководителя, но отсутствует график документооборота.

Для устранения выявленных недочетов мы предложили следующие рекомендации:

- отслеживать в документах реквизиты и подписи материально ответственных лиц;

- контролировать состояние расчетов по отсроченной (просроченной) задолженности через проведение инвентаризации расчетов;

- разработать график документооборота по учету реализации готовой продукции.

Изучив ведение бухгалтерского учета в ОАО «МИЛКОМ» по продаже готовой продукции, нами был разработан график документооборота.

Аудиторская проверка продажи готовой продукции осуществлялась в ОАО «МИЛКОМ» за период с 1января 2015года по 31декабря 2015года. Обзорная проверка планировалась и проводилась таким образом, чтобы получить уверенность в том, что финансовая отчетность не содержит существенных искажений.

При планировании и проведении аудита было рассмотрено состояние системы внутреннего контроля организации. По итогам исследования функционирования систем бухгалтерского учета и внутреннего контроля аудиторы пришли к выводу, что уровень системы внутреннего контроля в организации может быть оценен как «высокий».

Аудит проводился на основе Российского законодательства, действующих инструктивно-нормативных документов Российской Федерации, Федерального закона «Об аудиторской деятельности», Правил (стандартов) аудиторской деятельности (в части, не противоречащей Федеральным стандартам), Федеральных правил (стандартов) аудиторской деятельности, Федеральных стандартов аудиторской деятельности, а также внутренних стандартов аудиторской фирмы.

В результате проверки были сделаны следующие выводы: 

1) Готовая продукция сдается из производства на склад с помощью акта приемки. В этот же день она приходуется. Существенных ошибок в своевременности сдачи готовой продукции на склад и полноте оприходования обнаружено не было.

 2) Отгрузка со склада готовой продукции покупателю и на нужды управления осуществляется с помощью унифицированных форм  товарно-транспортных накладных, требований-накладных и счетов-фактур. Существенных ошибок при их формальной проверке обнаружено не было.

 3) При проверке цен из товарной накладной с ценами из прайс-листа расхождений не выявлено

  4) Корреспонденция счетов, используемая при отгрузке и реализации готовой продукции соответствует типовой корреспонденции счетов.     

 5) В результате проверки тождественности показателей бухгалтерской отчетности и регистров синтетического и аналитического учета нарушений и ошибок выявлено не было, что говорит о правильности составления отчетности.

При этом в ходе аудита продажи готовой продукции были выявлены следующие нарушения: 

1)
нарушен порядок заполнения путевых листов, в части указания маршрута следования транспортного средства, что влечет за собой налоговые риски по включению в базу по налогу на прибыль расходов на приобретение горюче-смазочных материалов;

2)
порядок оформления путевых листов не в полной мере соответствует требованиям законодательства. Нарушение не привело к существенным искажениям и рискам;

3)
в бухгалтерском учете информация о размере резерва сомнительных долгов и, как, следствие, дебиторской задолженности искажена;

4)
в некоторых счет - фактурах отсутствуют обязательные реквизиты;

5)
имеются договора, не подписанные одной из сторон, на которых не поставлены штампы.


За исключением указанных обстоятельств, при проведении аудиторской проверки никакие факторы больше не привлекли внимание, которые дали бы основание полагать, что прилагаемая финансовая отчетность не отражает достоверно во всех существенных отношениях финансовое положение ОАО «МИЛКОМ» на 31 декабря 2015г. и результаты его финансово-  хозяйственной деятельности с 1 января по 31декабря 2015года.
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