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Введение
В период рыночной экономики в самой структуре рынка, предприятия действуют как самостоятельные товаропроизводители, независимо от форм собственности и отраслевых особенностей. Все предприятия осуществляют свою деятельность по принципу, который предполагает не только возмещение расходов, но и получение доходов для собственного потребления и расширенного воспроизводства.
В настоящее время, когда лидирующее положение занимают промышленные предприятия, для них вопрос правильного учета продажи продукции является наиболее актуальным. Для любого производственного предприятия средства, полученные от продажи продукции – основной источник дохода, поэтому качественный учет продажи готовой продукции занимает основное место в системе организации бухгалтерского учета.
Перед учетом продажи продукции ставится основная задача - полный, достоверный и правильный учет операций по движению готовой продукции.
Объектом изучения данной темы является общество с ограниченной ответственностью «Сунский хлеб» пгт. Суна Сунского района Кировской области.
Период исследования: 2013 – 2015гг.
Цель выпускной квалификационной работы: изучить нормативную базу, рассмотреть и проанализировать ведение учета и процесса продажи продукции.
В соответствии с целью вытекают следующие задачи:
1) изучить нормативные акты и экономическую литературу по вопросу учета продажи продукции;
2) охарактеризовать предприятие по общеэкономическим показателям;
3) рассмотреть порядок учета продажи продукции;
4) предложить рекомендации по совершенствованию учета продажи  продукции.
Для решения вышеперечисленных задач применяем следующие методы исследования:
1) диалектический;
2) сравнение, сопоставление, горизонтальный, вертикальный;
3) табличный;
4) графический,
6) абстрактно - логический,
7) балансовый.
Источниками информации для написания выпускной квалификационной работы послужили работы российских ученых, законодательные и нормативные акты, данные бухгалтерской и статистической отчетности.
1 Теоретические аспекты учета продажи продукции
Общее нормативно – правовое регулирование бухгалтерского учета выпуска готовой продукции и ее продажи осуществляется Федеральным законом «О бухгалтерском учете» № 402 ФЗ [3], Положением по ведению бухгалтерского учета и бухгалтерской отчетности в РФ №34н [5], приказом Минфина России от 31.10.2000 N 94н "Об утверждении Плана счетов бухгалтерского учета финансово-хозяйственной деятельности организаций и Инструкции по его применению" [11].
Бухгалтерский учет выпуска продукции и ее продажи регулируется методическими указаниями по бухгалтерскому учету материально-производственных запасов, утв. Приказом Минфина России от 28.12.2001 N 119н [9], а также Положениями по бухгалтерскому учету «Учет материально-производственных запасов» (ПБУ 5/01) [6], «Доходы организации» (ПБУ 9/99) [7] и «Расходы организации» (ПБУ 10/99) [8].
В соответствии с ними доходы и расходы организации в зависимости от их характера, условий получения и направлений деятельности организации подразделяют на доходы от обычных видов деятельности и расходы по обычным видам деятельности. При этом доходы, отличные от доходов по обычным видам деятельности, считаются прочими поступлениями. Соответственно расходы, отличные от расходов по обычным видам деятельности, считаются прочими расходами.

В соответствии с п. 5 ПБУ 9/99 доходами от обычных видов деятельности являются выручка от продажи продукции и товаров, поступления, связанные с выполнением работ, оказанием услуг. В дополнение данного тезиса Инструкции по применению Плана счетов бухгалтерского учета финансово – хозяйственной деятельности организаций [11] перечислены виды деятельности, отнесенные к обычным.
Для целей формирования организацией финансового результата деятельности определяется себестоимость проданной продукции, которая формируется на базе расходов по обычным видам деятельности.

Калькулирование себестоимости единицы продукции необходимо для определения эффективности проектируемых и осуществляемых мероприятий по развитию и совершенствованию производства, обоснования уровня цен, определения прибыли и исчисления налогов.

Основанием для отражения информации о совершенных хозяйственных операциях в регистрах бухгалтерского учета являются первичные документы. Порядок создания, принятия и отражения в бухгалтерском учете, а также хранения первичных документов установлен Положением о документах и документообороте.

Налоговый кодекс (ст. 39) [2] определяет реализацию товаров как передачу на возмездной основе права собственности на товары, а в случаях, предусмотренных Кодексом, передача прав собственности на товары на безвозмездной основе.

Объем проданной продукции крайне важен для исчисления налога на добавленную стоимость.

Применение налога на добавленную стоимость регулируется главой 21 «Налог на добавленную стоимость» Налогового кодекса РФ и методическими рекомендациями по применению главы 21 [2].

Наличие у предприятия оборотных средств в материальной форме является необходимым условием для поддержания непрерывности производства. К этим оборотным средствам относятся производственные запасы и готовая продукция.

Готовая продукция – конечный продукт производственного процесса предприятия. Это изделия и продукты, полностью законченные обработкой на данном предприятии, отвечающие требованиям стандартов и техническим условиям, принятые отделом технического контроля и сданные на склад. Предприятия должны изготовлять продукцию в строгом соответствии с заключенными договорами, разработанными плановыми заданиями по ассортименту, количеству и качеству, постоянно уделяя большое внимание вопросам увеличения объема выпускаемой продукции, расширения ее ассортимента и улучшения качества, изучая потребности рынка. Предприятия основную массу произведенной продукции продают. Продажа является завершающей стадией кругооборота средств предприятия. В процессе ее хозяйству возмещаются в денежной форме средства, затраченные на производство и сбыт продукции, и тем самым завершается полный цикл кругооборота. Полученная выручка при условии рентабельного ведения хозяйства должна превышать сумму затрат на производство продукции и ее сбыт, т.е. хозяйство должно получать прибыль.

Продукция, работы и услуги считаются проданными при переходе права собственности на них от продавца к покупателю. С этого момента их стоимость включается в объем выручки и доход организации. Объем выручки от продажи продукции, выполненных работ и оказанных услуг является важнейшим показателем, характеризующим производственную и финансовую деятельность предприятия [14].

Процесс продажи продукции позволяет выполнять обязательства перед государством, рабочими и служащими, поставщиками и возмещать производственные затраты. Поэтому в системе организации бухгалтерского учета на предприятиях особое место занимает учет продажи продукции. 
Н. И. Ладутько [23] выделяет следующие задачи учета продукции:

1. постоянный контроль за выпуском готовой продукции (работ, услуг) по объему, ассортименту и качеству;

2. полный и достоверный учет готовой продукции на складе, систематический контроль за ее сохранностью и состоянием запасов;

3. своевременный правильный учет отгруженной и реализованной продукции, четкая реализация расчетов с покупателями;

4. контроль за выполнением плана по отгруженной и реализованной продукции, произведенных работ и оказанных услуг в соответствии с заключенными договорами. 

Успешное выполнение этих задач зависит от:

1) ритмичности работы предприятия;

2) оценки производственных запасов и готовой продукции;

3) своевременности документального оформления хозяйственных операций;

4) правильной организации сбыта и складского хозяйства.

Производственная продукция при оприходовании должна быть оценена в стоимостном выражении.

В соответствии с пунктом 59 Положения по ведению бухгалтерского учета готовой продукции может отражаться в бухгалтерском балансе по фактической или нормативной (плановой) производственной себестоимости, включающей затраты, связанные с использованием в процессе производства основных средств, сырья, материалов, топлива, энергии, трудовых ресурсов и другие затраты на производство продукции, либо по прямым статьям затрат.

П. С. Безруких [15] предлагает учитывать в бухгалтерском учете готовую продукцию по одному из следующих вариантов: 

- по фактической производственной себестоимости продукции равной соответственно в сумме всех затрат на ее изготовление. Данный метод может применяться на предприятии индивидуального производства, выпускающих крупное уникальное оборудование, и на предприятиях с ограниченной номенклатурой массовой продукции. Недостаток данного варианта оценки – в допущении неточности исчисления себестоимости до завершения всех работ по объекту и окончания следующего месяца.

- по плановой, нормативной производственной себестоимости. Недостаток данного варианта – отклонение фактической себестоимости за отчетный месяц от плановой себестоимости определяется и учитывается отдельно. Положительной стороной расчета по указанной себестоимости является единство оценки в текущем учете, при планировании и составлении отчетности. Трудоемкость работы по расчету может повыситься, если в течение года плановая себестоимость будет сильно изменяться.

Помимо этих вариантов по мнению Н. П. Кондракова [21] готовая продукция может оцениваться: 

- по неполной (сокращенной) производственной себестоимости продукции исчисляемой по фактическим затратам без общехозяйственных расходов, может применяться в тех производствах, где применяется первый способ оценки продукции;

- по оптовым ценам реализации. Оптовые цены используются в качестве твердых учетных цен. Отклонение фактической себестоимости продукции учитывают на отдельном аналитическом счете. При устойчивых оптовых ценах этот вариант оценки продукции был самым распространенным, поскольку позволял сопоставлять оценку продукции в текущем учете и отчетности, что важно для контроля за правильным определением товарного выпуска. При значительном колебании уровня оптовых цен данный способ теряет свои преимущества;

- по свободным, отпускным ценам и тарифам, увеличенным на сумму налога на добавленную стоимость при выполнении единичных заказов и работы;

- по свободным рыночным ценам. Этот вид оценки получает в настоящее время все большее распространение, так как при расчетах с клиентами применяются заранее оговоренные индивидуальные цены. Оценка продукции по продажным ценам нашла широкое применение в розничной торговле.

П. С. Безруких [15] считает, что готовая продукция может учитываться еще по одному виду оценки готовой продукции это:

- по прямым статьям расходов. Данный вариант оценки продукции целесообразен в производствах массовой продукции при подразделении предприятием затрат на переменные и постоянные.

Международными стандартами предусмотрено оценивать готовую продукцию по фактической производственной себестоимости, если последняя ниже возможных цен ее реализации. При снижении продажных цен готовая продукция в отчетном балансе отражается в ценах возможной реализации, а возникшая разница относится на результаты хозяйственной деятельности предприятия отчетного периода.

Калькулирование себестоимости готовой продукции Т. М. Панченко [25] делит на три этапа:

· на первом из них исчисляется себестоимость всей выпущенной продукции в целом;

· на втором – фактическая себестоимость по каждому виду продукции;

· на третьем – себестоимость единицы продукции.

Имея нормативные калькуляции, документы или свод документов на отклонения от норм в текущем месяце и их изменения, зная количество выпущенной продукции, бухгалтерия рассчитывает фактические затраты отчетного месяца.

Фактическую себестоимость можно установить двумя способами. Если объектом учета производственных расходов являются отдельные виды продукции, отклонения от норм, а также их изменения можно отнести на эти виды продукции прямым путем.

Если объектом учета производственных расходов являются группы однородных видов продукции, фактическую себестоимость каждого вида продукции устанавливают путем распределения отклонений от норм и изменений норм пропорционально нормативным затратам на производство отдельных видов продукции.

Второй способ калькулирования себестоимости готовой продукции является менее трудоемким и наиболее удобным.

При применении в учете готовой продукции учетных цен реализации и плановой (нормативной) себестоимости возникает необходимость исчисления отклонений. П. С. Безруких [15] предлагает расчет отклонений лучше производить по средневзвешенному проценту, исчисленному как отношение фактической себестоимости остатка всей продукции на начало месяца и всей продукции, выпущенной из производства в данном месяце, к стоимости этого же объема продаж в учетных ценах.

С. П. Козлова [20] считает, что данный расчет в определенной степени условен, а более точные результаты получаются, если средневзвешенный коэффициент исчисляется по группам продукции. Первый способ расчета дает искажения особенно при значительных колебаниях рентабельности и цен отдельных видов продукции.

Т. М. Панченко [25] указывает, что большое значение для правильной организации учета движения готовой продукции имеет разработка ее номенклатуры – перечня наименований видов изделий, продуктов, вырабатываемых данным предприятием.

В ней указывается вид продуктов, его отличительные признаки, присвоенный ему код, совокупный номенклатурный номер, закрепляемый за ним на все время производства, сбыта и цены.

В текущем учете продукция (работы, услуги) могут группироваться по укрупненным позициям продукции основного производства, продукции вспомогательного производства, выполненные работы и оказанные услуги.

Номенклатура готовой продукции используется в целях:

1) контроля за выполнением графика изделий;

2) контроля за ассортиментом выпуска и для выписки накладных при сдаче готовой продукции на склад;

3) контроля за выполнением договорных обязательств по поставкам;

4) аналитического учета и составления сводок и отчетов.

Разработанной номенклатурой могут пользоваться все службы предприятия.

Основой бухгалтерского учета и контроля за наличием, движением и сохранностью средств служит первичная документация.

Статья 9 Федерального Закона Российской Федерации «О бухгалтерском учете» от 29 ноября 2011 года № 402 ФЗ [3] гласит, что все хозяйственные операции, проводимые организацией, должны быть оформлены первичными оправдательными документами, на основании которых ведется бухгалтерский учет.

Вся первичная документация считает В.Г. Дьякова [22] по учету продукции должна применяться согласно разработанному в организации графику документооборота, сдаваться в бухгалтерию для составления сводной отчетности.

Так как продажа продукции проходит в сжатые сроки в течение месяца накапливается большое количество различных документов. Поэтому сначала данные по видам проданной продукции отражают в реестрах. Затем из реестров переносят в ведомость аналитического учета продажи продукции (работ, услуг). Из ведомости данные заносятся в журнал – ордер.

Учет выпуска готовой продукции находится под постоянным контролем в бухгалтерии предприятия, так как его ритмичность обеспечивает выполнение договорных обязательств по отгрузке продукции покупателям, своевременность реализации всех расчетов и выплат.

В зависимости от номенклатуры продукции, условий технического процесса ее изготовления характера организации производства и иных особенностей организации выбирают различные методы учета выпуска продукции (работ, услуг) при формировании своей учетной политики с применением счета 40 «Выпуск продукции (работ, услуг), либо без использования этого счета.

Использование счета 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)» само по себе еще не определяет различий вариантов учета выпуска продукции, эти различия заключаются в оценке выпуска продукции – по фактической или нормативной себестоимости.

Если организацией принят учет выпуска продукции традиционным методом, то дебет счета 43 «Готовая продукция» корреспондирует с кредитом счета 20 «Основное производство», 23 «Вспомогательное производство» либо 29 «Обслуживающие производства и хозяйства» по фактической себестоимости. В этом случае со счетов затрат списывается вся сумма затрат, накопленная за отчетный период (с учетом остатков на начало месяца) за исключением остатка незавершенного производства на конец месяца, расходов на брак и возвратные отходы (которые приходуются в оценке возможного использования).

Возможен учет выпуска продукции нормативным методом, при котором дебет счета 43 «Готовая продукция» корреспондирует с промежуточным счетом 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)» по нормативной (плановой) себестоимости, а разница между фактической и нормативной себестоимостью списывается отдельным порядком. В этом случае движение готовой продукции за период отражаются на счете 43 «Готовая продукция» в оценке по нормативной (плановой) себестоимости. А.А. Ефремова [19] основным преимуществом данного метода называет его оперативность. Нормативная себестоимость исчисляется еще до начала производства, отклонения и изменения норм выявляются оперативно в течение месяца (то есть внутри отчетного периода), поэтому фактическую себестоимость можно получить сколь угодно быстро после завершения процесса изготовления продукции. Помимо оперативности получения данных о величине себестоимости она указывает на то, что использование нормативного метода способствует оптимизации издержек путем приближения их к нормативным значениям. 

По мнению А. А. Ефремовой [19] данный метод эффективно применяется при большой серийности и многономенклатурности производства, в большом количестве и разнообразии операций, необходимых для изготовления единицы продукции. Принципиальной особенностью нормативного метода учета выпуска продукции является широкое применение в процессе учета различных норм и нормативов.

Своевременное влияние отклонений фактических расходов от норм, определения причин возникновения отклонений, установления этих причин, либо соответствующая корректировка норм являются важнейшим условие эффективного применения нормативного метода учета.

Учет на счете 40 «Выпуск продукции (работ, услуг) должен осуществляться следующим образом:

Дт 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)                на сумму фактической
Кт 20 «Основное производство»              производственной себестоимости выпущенной из производства продукции, сданных работ и оказанных услуг

Дт 43 «Готовая продукция»                                   на сумму нормативной 
Кт 40 «Выпуск продукции (работ, услуг»     себестоимости произведенной продукции

Для учета выручки от продажи продукции, ее себестоимости, полученных от покупателей налогов и выявления финансовых результатов по обычным видам деятельности организации используется синтетический счет 90 «Продажи». Он является операционным, сопоставляющим.

По дебету счета показывается фактическая себестоимость проданной продукции, а по кредиту – выручка от продажи или поступивший от покупателя платеж. Фактическая себестоимость продукции включает в себя производственную себестоимость и расходы по продаже. 

Н.Д. Врублевский [16] пишет, что фактическая производственная себестоимость продукции может исчисляться по прямым затратам, т.е. по сокращенному их перечню (с ним соглашается А.А Зинченко [18]). При этом общехозяйственные (управленческие) расходы списываются непосредственно на продажу продукции и показываются обособленно по дебету счета 90 «Продажи». 

По дебету счета находят отражение начисляемые в бюджет налоги (налог на добавленную стоимость, налог с продаж).

Выручка отражается по кредиту счета 90 «Продажи» общей суммой, включающей стоимость продукции по продажным ценам и начисленные к получению с покупателей налоги.

По окончании отчетного периода на счете 90 «Продажи» подсчитываются итоги по дебету и кредиту, затем они сопоставляются между собой, в результате чего выявляется конечный финансовый результат. 

Планом счетов бухгалтерского учета предусмотрена возможность открытия следующих субсчетов к счету 90 «Продажи»: 1 «Выручка», 2 «Себестоимость продаж», 3 «Налог на добавленную стоимость», 4 «Акцизы», 9 «Прибыль/убыток от продаж». 

Записи по субсчетам 90-1 «Выручка», 90-2 «Себестоимость продаж», 90-3 «Налог на добавленную стоимость» производятся накопительно в течение отчетного года. Ежемесячно сопоставлением совокупного дебетового оборота по субсчетам 90-2, 90-3 и кредитового оборота по субсчету 90-1 определяется финансовый результат (прибыль или убыток) от продаж за отчетный месяц. Этот финансовый результат ежемесячно (заключительными оборотами) списывается с субсчета 90-9 «Прибыль/убыток от продаж» на счет 99 «Прибыли и убытки». Таким образом, синтетический счет 90 «Продажи» сальдо на отчетную дату не имеет.

По окончании отчетного года все субсчета, открытые к счету 90 «Продажи» (кроме субсчета 90-9), закрываются внутренними записями на субсчет 90-9 «Прибыль/убыток от продаж» [24].

Е. П. Козлова и Т. Н. Бабченко [20] подчеркивают, что согласно описанию к счету 90 «Продажи» открытие субсчетов не является обязательным для организации. Поэтому, проанализировав виды деятельности, виды выпускаемой продукции, необходимость в аналитической информации, в раздельном учете для расчета налогов, организация должна принять решение о применении указанных субсчетов. Отказ от использования субсчетов не означает, что отпадает необходимость в подсчете оборотов нарастающим итогом.

Н. П. Кондраков [21] указывает, что факт продажи должен найти отражение в бухгалтерском учете организации – продавца после перехода права собственности на нее к покупателю и возникновения у него задолженности по оплате. 

Если выручка от продажи отгруженной продукции определенное время не может быть признана в бухгалтерском учете, то для учета отгруженной продукции возможно использование счета 45 «Товары отгруженные». При отгрузке указанной продукции она списывается с кредита счета 43 «Готовая продукция» в дебет счета 45 «Товары отгруженные».

После извещения о признании выручки от продажи продукции поставщик списывает ее с кредита счета 45 «Товары отгруженные» в дебет счета 90 «Продажи». Одновременно стоимость продукции по цене реализации отражается по кредиту счета 90 «Продажи» и дебету счета 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками». Исчисленная по реализуемой продукции сумма НДС отражается по дебету счета 90 «Продажи» и по кредиту счета 68 «Расчеты по налогам и сборам».

Отклонения плановой себестоимости от фактической учитывается обособленно:

- если экономия то

Дт 90.2 «Себестоимость продаж»                                  на сумму отклонения

Кт 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)                     красное сторно

- если перерасход, то

Дт 90.2 «Себестоимость продукции»                           на сумму отклонений

Кт 40 «Выпуск продукции (работ, услуг)                 обычной записью.

В данном случае существенным является условие, что списание отклонений не зависит от наличия и объема операций по отгрузке и оплате продукции:

- сумма отклонений целиком присоединяется к себестоимости реализованной за период продукции, то есть списывается на счет 90.2 «Себестоимость продаж», а не распределяется между остатком продукции на конец периода и реализованной за период продукции. Данное условие оказывает влияние на финансовый результат;

- в случае отрицательного отклонения (экономия фактических затрат по сравнению с нормативной себестоимостью) прибыль от реализации продукции при нормативном методе учета будет больше чем при учете по фактической себестоимости и наоборот.

Это важнейшее обстоятельство необходимо учитывать не только при обосновании решений по выбору учетной политики, но и в процессе налогового планирования. Данный метод может привести к нежелательному результату в отраслях, характеризующихся постоянно высокими объемами затрат и колебаниями объемов затрат или сбыта (из-за сезонности, неэффективности управления, колебании платежеспособного спроса и т.д.), то есть когда отклонения имеют большой удельный вес себестоимости. Эта методика будет способствовать увеличению убытка от реализации [12].
2 Организационно-экономическая характеристика предприятия ООО «Сунский хлеб»
Общество с ограниченной ответственностью «Сунский хлеб» зарегистрировано распоряжением администрации Сунского района Кировской области № 29 от 31 января 1995 года. Место нахождения поселок Суна, улица Октябрьская 2.

Предприятие представляет собой объединение граждан для ведения совместной деятельности. В сентябре 2006 года единственным учредителем общества становится юридическое лицо – Сунское районное потребительское общество (Сунское райпо).

Предприятие является юридическим лицом, имеет самостоятельный баланс, имеет расчетный счет в Кировском РФ АО «Россельхозбанк г. Киров»и бланки со своим наименованием.

Общество создано без ограничения срока, имеет в собственности обособленное имущество, отражаемое на самостоятельном балансе, может от своего имени приобретать и осуществлять имущественные и личные неимущественные права, нести обязанности, заключать сделки на реализацию продукции, выполнение работ и предоставление услуг, осуществляемых по ценам и тарифам установленным обществом самостоятельно.

Основным предметом деятельности ООО «Сунский хлеб» является производство хлеба и хлебобулочных изделий, торговля и торгово – закупочная деятельность, транспортные, транспортно – экспедиционные услуги. Предприятие занимает площадь 864 кв. м.

Хлебобулочные изделия доставляются транспортом предприятия – изготовителя за исключением магазинов райпо.

Основные направления поставки продукции: пгт Суна, Сунский район, г. Нолинск, п. Аркуль, г. Киров, г. Нововятск. Также доставка осуществлялась еще по двум направлениям – в г. Уржум и в п. Нема. В связи с сокращением объемов поставки, появлением большой конкуренции, организация от доставки отказалась. 

По своим размерам предприятие небольшое, в его состав входит основной хлебопекарный цех, склад готовой продукции, сырьевой склад, имеется также холодильная установка, автогараж. 
На предприятии ООО «Сунский хлеб» налажен выпуск хлеба и хлебобулочных изделий, ассортимент наименований по сравнению с крупными хлебокомбинатами небольшой (таблица 1).
Таблица 1 - Ассортимент выпечки хлебных изделий
	Ассортимент
	Вес ед. прод-ии, кг
	2013
	2014
	2015
	Отклонения 2015г. к 2013 г, т.

	
	
	Тыс. штук
	Тонн
	Тыс. штук
	Тонн
	Тыс. штук
	Тонн
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	Хлеб Аромат
	0,30
	1,3
	0,4
	0,6
	0,18
	1,4
	0,41
	+0,01

	Хлеб Дарницкий
	0,60
	1134,3
	680,55
	915,8
	549,49
	887,4
	532,46
	-148,09

	Хлеб Пшеничный
	0,45
	668,4
	300,79
	552,4
	248,58
	551,7
	248,26
	-52,53

	Батон нарезной
	0,40
	584,0
	233,6
	554,9
	221,95
	498,0
	199,21
	-34,39

	Сайка с изюмом
	0,60
	33,5
	16,75
	31,6
	15,78
	32,3
	16,17
	-0,58

	Хлеб Раменский
	0,40
	40,3
	16,11
	37,8
	15,1
	36,5
	14,6
	-1,51

	Плетенка с маком
	0,40
	10,7
	4,26
	8,5
	3,41
	10,0
	4,0
	-0,26

	Плетенка с маком
	0,20
	15,1
	3,03
	14,9
	2,99
	10,5
	2,11
	-0,92

	Сдоба обыкновенная
	0,10
	34,4
	3,44
	44,2
	4,42
	53,2
	5,32
	+1,88

	Сдоба Выборгская
	0,10
	122,7
	12,27
	186,7
	18,67
	171,2
	17,12
	+4,85

	Рожок обсыпной
	0,10
	34,1
	3,41
	53,1
	5,31
	28,5
	2,85
	-0,56

	Хлеб Украинский
	0,60
	186,8
	112,1
	91,2
	54,73
	66,9
	40,12
	-71,98

	Батон с отрубями
	0,30
	44,3
	13,29
	56,9
	17,07
	72,1
	21,62
	+8,33

	Хлеб Мраморный
	0,45
	29,5
	13,28
	26,6
	11,97
	23,9
	10,75
	-2,53

	Батон с изюмом
	0,20
	31,8
	6,37
	30,6
	6,12
	38,6
	7,73
	+1,36

	Хлеб Славянский
	0,60
	-
	-
	0,2
	0,08
	4,2
	2,5
	+2,5

	Хлеб Кишиневский
	0,50
	192,6
	96,3
	134,8
	67,37
	128,1
	64,06
	-32,24

	Хлеб Столовый
	0,45
	-
	-
	15,6
	7,01
	72,5
	32,61
	+32,61

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	Хлеб Здоровье
	0,30
	-
	-
	-
	-
	0,3
	0,1
	+0,1

	Булочка Бутербродная
	0,10
	14,4
	1,44
	21,4
	2,14
	21,5
	2,15
	+0,71

	Булочка Ярославская
	0,10
	-
	-
	35,9
	3,59
	20,7
	2,07
	+2,07

	Булочка Славянская
	0,10
	-
	-
	6,6
	0,66
	3,8
	0,38
	+0,38

	Изделия Любительские
	0,08
	-
	-
	3,1
	0,25
	4,7
	0,38
	+0,38

	Кулич Пасхальный
	0,30
	-
	-
	1,0
	0,3
	1,1
	0,31
	+0,31

	Итого
	Х
	***
	1517,40
	***
	1257,29
	***
	1227,29
	-2742,62


Ассортимент выпечки хлебных изделий в 2015 году по сравнению с 2013 годом увеличился на семь изделий, в то же время объем производства сократился на 2742,62 тонны. Уменьшился спрос на хлеб Дарницкий на 148,09 т. и хлеб Украинский на 71,98 т. Увеличилась потребность в батончике с отрубями на 8,33т., сдобе Выборгской на 4,85 т. Важным показателем деятельности предприятий является качество продукции. Его повышение одна из форм конкурентной борьбы завоевания и удержания позиций на рынке.

Основными и постоянными заказчиками готовой продукции, их доля в общей выручке продукции показана в таблице 2.
Таблица 2 – Состав и структура основных заказчиков готовой продукции

	№
	Показатели
	2013 г
	2014 г
	2015 г

	
	
	тыс. руб.
	%
	тыс. руб.
	%
	тыс. руб.
	%

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1
	ИП Башагина
	-
	-
	206,7
	1,69
	222,0
	1,85

	2
	ИП Бортников
	444,7
	3,38
	457,1
	3,76
	453,0
	3,79

	3
	ИП Иванкина
	720,0
	5,48
	525,1
	4,32
	534,3
	4,47

	4
	Краснопольский колхоз
	400,2
	3,04
	351,1
	2,89
	267,2
	2,24

	5
	ИП Крашенинников
	2810,1
	21,38
	1285,2
	10,57
	384,2
	3,21

	6
	ИП Куршакова
	426,6
	3,25
	288,2
	2,37
	335,4
	2,81

	7
	ООО Людмила
	219,3
	1,67
	228,5
	1,88
	225,1
	1,88

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	8
	ООО “Миур”
	1073,1
	8,16
	829,9
	6,82
	662,7
	5,54

	9
	ЗАО Надежда
	-
	-
	627,4
	5,16
	805,5
	6,74

	10
	ООО Орион
	365,6
	2,78
	239,4
	1,97
	257,7
	2,15

	11
	ИП Палей
	-
	-
	279,6
	2,30
	323,6
	2,71

	12
	Сунское райпо
	4244,2
	32,29
	4225,2
	34,74
	4308,2
	36,04

	13
	ООО Ридан
	-
	-
	457,1
	3,76
	878,2
	7,35

	14
	ООО Ритм
	537,3
	4,09
	581,2
	4,78
	642,3
	5,37

	15
	ИП Сухих
	497,5
	3,79
	394,2
	3,24
	445,2
	3,72

	16
	ИП Терентьева
	292,1
	2,22
	311,1
	2,56
	340,3
	2,85

	17
	ММУП “Триумф”
	448,2
	3,41
	445,9
	3,67
	597,3
	5,00

	18
	ИП Хоробрых
	664,9
	5,06
	428,2
	3,52
	272,7
	2,28

	
	Итого
	13143,8
	100,0
	12161,1
	100,0
	11954,9
	100,0


Из таблицы видно, что основным потребителем продукции предприятия ООО «Сунский хлеб» является Сунское райпо, его доля в общей структуре составила в 2013 году 32,29 %, в 2015 году 36,04 % (повышение 3,75 %). Появились новые заказчики хлебобулочных изделий в 2014 году – ЗАО Надежда, ИП Палей, ООО Ридан. В 2015 году их удельный вес в общем составе основных заказчиков составил 16,8 %.
На объем выпуска продукции влияет высокая конкуренция продавцов на рынках сбыта и качество продукции. Предприятие постоянно стремится повышать уровень качества продукции, борется за выпуск качественной продукции, чтобы конкурировать на рынках сбыта и не терять потребителей своей продукции.
Конечным результатом деятельности предприятия являются финансовые результаты. Прибыль является основным источником развития предприятия, важным показателем при анализе финансового положения и деловой активности. Проанализируем основные показатели финансово-хозяйственной деятельности предприятия на основе бухгалтерской отчетности (Приложение 1-9) предприятия за последние три года (таблица 3).
Таблица 3 – Показатели финансово-хозяйственной деятельности ООО «Сунский хлеб»

	Показатель
	2013 г.

(базис-

ный)
	2014 г.

(прош-лый)
	2015 г.

(отчет-ный)
	Отклонение (+/-)
	Отчетный год в %

	
	
	
	
	К базис-ному году
	К прош-лому году
	К базисному году
	К прошлому году

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1.Показатели объема производства и продаж

	1.1. Товарная продукция в фактических ценах, тыс. руб. 
	22591,8
	23819,6
	25411,5
	+2819,7
	+1271,2
	112,0
	107,0

	1.2.Выручка (нетто) от продажи продукции, тыс. руб. 
	22545
	23818
	25558
	+3013
	+1740
	113,0
	107,0

	2. Показатели объема используемых ресурсов, капитала и затрат.

	2.1.Среднесписочная численность работников, чел.
	58
	50
	47
	-11
	-3
	81,0
	94,0

	2.2.Среднегодовая стоимость основных средств, тыс. руб.
	3353
	3587
	3574,5
	+221,5
	-12,5
	106,6
	99,6

	2.3. Фондовооруженность, тыс. руб. 
	57,8
	71,7
	76,1
	+18,3
	+4,4
	131
	106

	2.3.Среднегодовая стоимость оборотных средств, тыс. руб.
	3061
	3138
	3143
	82
	5
	102,6
	100

	2.4.Общая величина финансовых ресурсов (капитала), тыс. руб. 
	1532
	2047
	1453
	515
	-594
	95
	71

	2.5. Чистые активы, тыс. руб.
	606
	2388
	1575
	969
	-813
	259
	66

	2.6. Полная себестоимость проданных товаров, продукции, работ, услуг, тыс. руб.
	21972
	21812
	24713
	+2741
	+2901
	112
	113

	2.7. Фонд оплаты труда, т.р
	6520,4
	6800,2
	7513
	992,6
	712,8
	115
	110

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	3. Показатели, характеризующие финансовый результат

	3.1. Прибыль (убыток) от продаж, тыс. руб.
	708
	2083
	852
	144
	-1231
	20
	х

	3.2. Прибыль (убыток) до 

налогообложения, тыс. руб.
	555
	1763
	516
	-39
	-1250
	х
	х

	3.3. Чистая прибыль (убыток), тыс. руб.
	312
	1482
	243
	-63
	-1233
	79,8
	16,8

	4. Показатели эффективности использования ресурсов, капитала и затрат

	4.1. Производительность труда одного работника, тыс. руб
	301,4
	253,2
	331,3
	+29,9
	+78,1
	110
	131

	4.2. Фондоотдача, руб.
	6,72
	6,64
	7,15
	0,43
	+0,51
	106,4
	108

	4.3. Коэффициент оборачиваемости оборотных средств, количество оборотов
	10,9
	11,1
	14,39
	+3,49
	+3,29
	132
	130

	4.4. Затраты на 1 рубль выручки (затратоемкость продукции), руб.
	0,92
	0,99
	0,97
	+0,05
	-0,02
	105
	98

	4.5. Среднемесячная оплата труда одного работника, тыс. руб.
	9,36
	11,33
	13,3
	3,94
	1,97
	142
	117

	4.6. Рентабельность произведенных затрат (основной деятельности)
	0,04
	-0,02
	-0,02
	-0,06
	-//-
	х
	х

	4.7. Рентабельность (убыточность) оборота (продаж), %
	3,1
	8,7
	3,3
	0,2
	-5,4
	х
	х

	4.8. Рентабельность активов (капитала), %.
	0,2
	07
	0,2
	-0,5
	-//-
	х
	х


В таблице прослеживается повышение выпущенной продукции в товарных ценах 2015 года по сравнению с 2013 годом на 2819,7 тыс. руб. (или на 12,0 %). Среднесписочная численность в 2015 году снижается и составила 47 человек. 

Среднегодовая стоимость основных средств увеличилась на 221,5 тыс. руб. (или на 6,6 %), за счет покупки машин (Хлебовозов).

Стоимости оборотных средств в 2015 году по сравнению с 2013 годом с повысилась на 82 тыс. рублей или на 2,6 %.
Фондовооруженность увеличилась в 2014 году по сравнению с 2013 годом на 31,0 % или на 18,3 тыс. рублей на 1 человека. Это связано с быстрыми темпами увеличения среднегодовой стоимости основных производственных фондов, чем увеличение среднесписочной численности работников, в 2015 году по сравнению с 2013 годом также наблюдается увеличение фондовооруженности на 6,0 %.

Общая величина капитала имеет снижение. В 2015 году по сравнению с 2014 годом снижение составило 29% или 594 тыс. руб.

Чистые активы на предприятии также снижаются, в 2015 году по сравнению с 2014 – на 813 тыс. руб. (159,0%), по сравнению с 2013 годом – на 969 тыс. руб. (34,0%) - повышаются. 

Фонд оплаты труда повышается, это связано с увеличением объема производства.
Конечным результатом деятельности предприятия являются финансовые результаты. Прибыль является основным источником развития предприятия, важным показателем при анализе финансового положения и деловой активности. 

За анализируемый период показатель выручки от продаж продукции имеет тенденцию к повышению. В 2015 году по сравнению с 2014 годом повышение составляет 1740 тыс. руб., а в сравнении с 2013 году - 3013 тыс. руб. При этом рост показателя себестоимости реализованной продукции остается практически неизменным. В связи с этим в 2015 году по сравнению с 2014 предприятие получило убыток от продаж – 1231 тыс. руб., в 2013 году – прибыль от продажи составила 144 тыс. руб. 

Предприятие за отчетный период было прибыльным. Чистая прибыль в 2015 году составил 243 тыс. руб., по сравнению с 2014 годом прибыль снижается на 1233 тыс. рублей или на 83,2 %. На снижение повлияло увеличение производственных затрат: увеличились цены на сырье, топливо, электроэнергию. 

Так как предприятие ООО «Сунский хлеб» является совместным предприятием, порядок распределения прибыли решает собрание учредителей. Высшим органом управления предприятия является собрание учредителей (Приложение 10).
Финансовое состояние предприятия характеризует обеспеченность предприятия финансовыми ресурсами, необходимыми для нормального функционирования, целесообразность размещения и эффективность использования собственных средств, платежеспособность. На основании баланса ООО «Сунский хлеб» составлен аналитический баланс, который служит основой для анализа финансовой устойчивости и платежеспособности предприятия.
Проведем оценку типа финансовой устойчивости предприятия, сущностью которой являются степень обеспеченности запасов источниками формирования.

На основании таблицы можно сделать вывод, что предприятие относится ко второму типу финансовой устойчивости – нормальное финансовое состояние, т.е. у предприятия нормальная платежеспособность, рациональное использование заемных средств, высокая доходность текущей деятельности.

Относительными показателями финансовой устойчивости предприятия являются коэффициенты финансовой устойчивости (таблица 4).
Таблица 4 – Коэффициенты финансовой устойчивости ООО «Сунский хлеб»

	Коэффициенты
	Оптимальное значение
	2013
	2014
	2015
	Отклонение

	
	
	
	
	
	К базисному году
	К прош-лому году


	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1. Коэффициент автономии (финансовой независимости)
	0,5-0,6 (0,7-0,8)
	0,94
	0,68
	0,63
	-0,31
	-0,05

	2.Коэффициент обеспеченности собственными оборотными средствами
	0,3-0,5 (min - 0,1)
	0,4
	1,5
	1,1
	+0,7
	-0,4

	3.Коэффициент финансовой зависимости
	0,4-0,5 (0,2-0,3)
	0,5
	0,3
	0,4
	-0,1
	0,1

	4.Коэффициент соотношения заемных и собственных средств
	<1
	1,02
	0,5
	0,6
	-0,42
	0,1

	5.Коэффициент сохранности собственного капитала.
	>1
	1,0
	0,8
	0,7
	-0,3
	-0,1

	6.Коэффициент маневренности собственного капитала
	0,2-0,5
	0,06
	0,2
	0.2
	+0,14
	-

	7.Коэффициент соотношения текущих активов и иммобилизованных средств
	> Кзс
	1,1
	1,2
	1,09
	-0,01
	-0,11

	8.Коэффициент иммобилизации собственного капитала
	0,5-0,7
	0,06
	0,3
	0,2
	0,14
	-0,1


Относительными показателями финансовой устойчивости предприятия являются коэффициенты финансовой устойчивости [13].

За рассматриваемый период наблюдается тенденция нормализации финансового положения предприятия, практически все коэффициенты финансовой устойчивости достигают норматива.

Коэффициент автономии указывает о стабильности финансового положения.

Коэффициент обеспеченности собственными средствами увеличивается на 0,7 по сравнению с 2013 годом, и уменьшается на 0,4 – по сравнению с 2014 годом, и в отчетном году составляет 1,1, то есть у предприятия достаточно собственных средств для финансирования деятельности организации в текущем периоде.
Коэффициент соотношения заемных и собственных средств свидетельствует об снижении зависимости от заемного капитала.

Коэффициент сохранности собственного капитала говорит о повышении способности предприятия к самофинансированию.

Проанализировав финансовую устойчивость предприятия, дадим оценку его платежеспособности.

Платежеспособность – это способность предприятия в установленный срок выполнять свои обязательства перед кредитором, бюджетом, страховыми и другими органами. Способность предприятия погашать свои краткосрочные обязательства его текущими активами определяет ликвидность баланса, для анализа ликвидности баланса используют систему коэффициентов (таблица 5) [17].
Для оценки платежеспособности в краткосрочной перспективе рассчитаем коэффициенты ликвидности.
Таблица 5 - Показатели ликвидности ООО «Сунский хлеб»
	Коэффициенты
	Оптимальное значение
	2013
	2014
	2015
	Отклонение

	
	
	
	
	
	К базисному году
	К прошлому году

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	5.1. Коэффициент абсолютной ликвидности
	0,2
	0,01
	0,16
	0,2
	+0,19
	+0,04

	5.2.Коэффициент быстрой ликвидности
	0,8
(0,7-1,0)
	0,63
	1,1
	1,4
	+0,77
	+0,3

	5.3. Коэффициент текущей ликвидности
	1,5-3,0
	1,24
	2,01
	2,6
	+1,36
	+0,59


Коэффициент текущей ликвидности указывает на способность предприятия покрывать краткосрочные обязательства текущими активами. За анализируемый период 2013 - 2015 год данный показатель находится на уровне норматива, что свидетельствует о наличии оборотных средств, для погашения краткосрочных обязательств. Коэффициент абсолютной ликвидности так же находится на уровне оптимального значения, который свидетельствует о платежеспособности предприятия.

Коэффициент быстрой ликвидности находится на высоком уровне, наиболее близок к нормативу, показатель за 2015 год – 1,4, т.е. эта часть текущих обязательств покроют текущие долги организации.

Учет выпуска готовой продукции находится под постоянным контролем бухгалтерии организации, так как его ритмичность обеспечивает выполнение договорных обязательств по отгрузке продукции покупателям, своевременность реализации и всех расчетов и выплат.

Бухгалтерская служба в ООО «Сунский хлеб», состоит из 4 человек: главный бухгалтер, бухгалтер по расчетам, кассир - инспектор отдела кадров, экономист – бухгалтер по зарплате. Структура управления предприятия представлена в приложении 11.
Учет готовой продукции на предприятии ООО «Сунский хлеб» ведется с применением счета 40 «Выпуск готовой продукции», а осуществляется на активном счете 43 «Готовая продукция». По дебету счета 43 отражается поступление готовой продукции, а по кредиту ее выбытие.

Учетная политика (Приложение 12) для целей налогообложения соответствует ст. 167. НК РФ [2] т.е. объект налогообложения применяется в виде разницы между доходами и расходами организации. Ведение книги учета доходов и расходов осуществляется в электронном виде с использованием компьютерной программы «Налогоплательщик». Записи в книге доходов и расходов осуществляются на основании первичных документов о каждой хозяйственной операции.
На предприятии также утвержден рабочий план счетов бухгалтерского учета, содержащий синтетические и аналитические счета, необходимые для ведения бухгалтерского учета в соответствии с требованиями своевременности и полноты учета и отчетности (Приложение 13).
Организация ведет бухгалтерский учет имущества, обязательств и хозяйственных операций путем двойной записи на взаимосвязанных счетах бухгалтерского учета по журнально-ордерной системе с применением программы «1С: Бухгалтерия 7.7». 

3 Учет продажи продукции в ООО «Сунский хлеб»
3.1. Первичный учет
Основными задачами учета продажи продукции являются:

1) Правильное и своевременное составление всех первичных документов, отражающих процесс продаж;

2) Контроль за выполнением планов по объему, ассортименту, качеству выпущенной продукции и обязательств по ее поставкам;

3) Своевременная выписка и предоставление покупателям расчетно-платежных документов;

4) Правильное и своевременное ведение синтетического и аналитического учета продажи продукции;

5) Выявление финансовых результатов от продажи продукции, рентабельности всей продукции и отдельных ее видов.

Выпущенная готовая продукция переходит из сферы производства в сферу обращения. Этот процесс фиксируется в первичном документе - расходная накладная (Приложение 14). Отгрузка хлеба и хлебобулочных изделий оформляется накладной на отпуск. Расходную - накладную выписывает экспедитор склада с указанием наименования покупателя, количества и ассортимента продукции. Документ выписывается в трех экземплярах. Два экземпляра документа передаются водителю. При возвращении водителей экспедитор требует второй экземпляр расходной накладной с росписью в получении товара и штампа организации, куда была доставлена продукция.

При заполнении данных документов заполняются все реквизиты, росписи экспедитора и водителя. На основании расходных накладных в бухгалтерии два раза в неделю (понедельник и четверг) выписывают счета-фактуры (Приложение 15) и предъявляют их покупателям каждый вторник и пятницу, при этом выписывается доверенность на водителя для получения денег по счету. 

Счет-фактура составляется в двух экземплярах, первый экземпляр остается в бухгалтерии, второй у покупателя. Счета – фактуры, выписываемые предприятием, содержат обязательные реквизиты, определенные НК РФ.

В счете-фактуре указывается порядковый номер, наименование продукции, наименование получателя, стоимость товара. Счет-фактуру подписывает руководитель и главный бухгалтер предприятия, выписываемые счета-фактуры подшиваются и хранятся в течение пяти лет.

Продажа продукции осуществляется в соответствии с заключенными договорами, а также путем свободной продажи через розничную сеть. Договора на поставку готовой продукции (Приложение 16) заключаются ежегодно. В них указываются все реквизиты покупателя, условия поставки, а также порядок расчетов.

Отпуск хлеба в розничную сеть собственных магазинов производится согласно предварительных заявок по договорам. Продажа продукции на ООО «Сунский хлеб» производится по свободным отпускным ценам.
3.2. Аналитический и синтетический учет продажи продукции

Совокупность хозяйственных операций, связанных со сбытом и продажей продукции, называется процессом продажи.

В синтетическом учете продажа готовой продукции отражается в 2 оценках:

· по фактической себестоимости;
· отпускным ценам 

с целью выявления финансовых результатов деятельности организации за отчетный период.

Согласно действующему законодательству при постановке учета продажи организации исходят из допущения временной определенности фактов хозяйственной деятельности. При этом моментом продажи считается момент перехода прав собственности продукции. На предприятии ООО «Сунский хлеб» для целей налогообложения выручку от продажи продукции определяют по мере отгрузки и предъявления покупателю расчетных документов.

Для учета продажи продукции используется счет 90 «Продажи». Он предназначен для обобщения информации о доходах и расходах, связанных с обычными видами деятельности организации, а также для определения финансового результата по ним. На этом счете отражаются, в частности, выручка и себестоимость по: готовой продукции, работам и услугам, товарам.

Счет 90 «Продажи» активно – пассивный, операционный, сопоставляющий (приложение 17). На предприятии ООО «Сунский хлеб» к счету 90 используются субсчета:

90.1.1 «Выручка от продаж хлеба и хлебобулочных изделий, не облагаемых единым налогом на вмененный доход»;

90.1.2 «Выручка от продаж товаров, облагаемых единым налогом на вмененный доход»;

90.2.1 «Себестоимость продаж хлеба и хлебобулочных изделий, не облагаемых ЕНВД»;

90.2.2 «Себестоимость продаж товаров, облагаемых ЕНВД»;

90.9 «Прибыль / убыток от продаж».

Записи по субсчетам 90.1.1, 90.1.2, 90.2.1, 90.2.2, производятся накопительно в течение отчетного года. Ежемесячно сопоставлением совокупного дебетового оборота по субсчетам 90.2.1, 90.2.2, и кредитового оборота по субсчетам 90.1.1, 90.1.2 определяется финансовый результат (прибыль или убыток) от продаж за отчетный месяц. Этот финансовый результат ежемесячно (заключительными оборотами) списывается с субсчета 90.9 «Прибыли / убыток от продаж» на счет 99 «Прибыли и убытки». Таким образом, синтетический счет 90 «Продажи» сальдо на отчетную дату не имеет. По окончании отчетного года все субсчета, открытые к счету 90 «Продажи» (кроме субсчета 90.9 «Прибыль / убыток от продаж»), закрываются внутренними записями на субсчет 90.9 «Прибыль / убыток от продаж».

Второй основной счет, связанный с учетом продажи, является счет 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками». Это активный счет, сальдо которого определяет договорную стоимость сданной продукции в отчетном месяце; оборот по кредиту - суммы, оплаченные покупателем в отчетном месяце. Аналитический учет на этом счете ведут в разрезе покупателей в оборотно-сальдовой ведомости по счету 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками» (Приложение 18).
Покупателям предъявляют расчетные документы на проданную продукцию и отражают следующими проводками (таблица 6):

Таблица 6 – Бухгалтерские записи по учету продажи продукции покупателям в декабре 2015 года
	Содержание хозяйственной операции
	Дт
	Кт
	Сумма
	Документы

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Списана себестоимость готовой продукции при продаже
	90.2.1
	43
	1484268,80
	Бухгалтерская справка

	2. Отражена сумма выручки
	62.1
	90.1.1
	1632695,68
	Товарная накладная
(форма торг -12)


Продажа через собственные магазины на основании приказа об учетной политике осуществляется по накладной (внутренняя перекидка) (Приложение 19) и отражается следующей проводкой (таблица 7).
Таблица 7 - Бухгалтерские записи по учету передачи продукции в собственный магазин «Свежий хлеб» в декабре 2015 года
	Содержание хозяйственной операции
	Дт
	Кт
	Сумма
	Документы

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Передана готовая продукция в собственные магазины
	41.2
	43
	49106,40
	Накладная на внутреннее перемещение товара (форма – торг 13)

	2. Отражение торговой наценки по оприходованным товарам
	41.2
	42
	7748,90
	Накладная на внутреннее перемещение товара (форма – торг 13)


Счет - фактура на продукцию собственного производства, проданную через свою розничную торговлю, выписывается один раз в месяц. Бухгалтерские записи по продаже готовой продукции в собственном магазине представлены в таблице 8.
Таблица 8 – Бухгалтерские записи по учету продажи продукции в магазине «Свежий хлеб» в декабре 2015 года
	Содержание хозяйственной операции
	Дт
	Кт
	Сумма
	Документы

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Списана стоимость проданного хлеба в собственном магазине предприятия
	90.2.1
	41.2
	49453,59
	Отчет по магазинам (форма торг - 29)

	2. Поступила в кассу выручка за хлеб и хлебобулочные изделия
	50.1
	90.1.1
	49453,59
	Отчет по магазинам
(форма торг - 29)


Бухгалтерские записи по закрытию субсчетов, открытых к счету 90 «Продажи» в конце квартала, приведены в таблице 9.

Таблица 9 - Бухгалтерские записи по закрытию субсчетов счета 90 «Продажи» в конце 4 квартала 2015 года:

	Содержание хозяйственной операции
	Дт
	Кт
	Сумма
	Документы

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Закрывается субсчет 90.1.1 
	90.1.1
	90.9
	5362483,05
	Оборотно - сальдовая ведомость

	2. Закрывается субсчет 90.1.2 
	90.1.2
	90.9
	452153,48
	Оборотно - сальдовая ведомость

	3. Закрывается субсчет 90.2.1 
	90.9
	90.2.1
	4480406,32
	Оборотно - сальдовая ведомость

	5. Закрывается субсчет 90.2.2 
	90.9
	90.2.2
	426616,15
	Оборотно - сальдовая ведомость


Сумма полученной прибыли по продажи (списание кредитового сальдо счета 90 «Продажи») отражена бухгалтерской записью в таблице 10:

Таблица 10 – Бухгалтерские записи по выявлению финансового результата от продаж за 4 квартал 2015 года

	Содержание хозяйственной операции
	Дт
	Кт
	Сумма
	Документы

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Прибыль от продаж
	90.9
	99
	852596,63
	Бухгалтерская справка

	2. Убыток от продаж
	99
	90.9
	-
	Бухгалтерская справка


На предприятии ведется книга продаж (Приложение 20) по каждому покупателю в суммовом выражении. Итоговые данные заносятся в главную книгу.
Аналитический учет ведется в разрезе по каждому наименованию хлеба. После занесения всех операций по счету 43 «Готовая продукция» на основании оборотно-сальдовой ведомости счета 43 (Приложение 21) данные переносятся в Главную книгу (Приложение 22).
Счет 44 «Расходы на продажу» по основной деятельности предприятием не ведется.
3.3 Налоговый учет продажи продукции

Предприятие ООО «Сунский хлеб» является налогоплательщиком таких налоговых и неналоговых платежей, как: налог на вмененный доход, единый социальный налог, транспортный налог, налог на имущество, земельный налог.

В организации применяется упрощенная система налогообложения. Объектом налогообложения согласно главы 26.2 НК РФ признается прибыль полученная предприятием, т.е. полученные доходы, уменьшенные на величину произведенных расходов.
Величина налога рассчитывается как разница между доходами и расходами и умноженная на 15%.

Для расчета единого налога необходимо определить налоговую базу (то есть сумму доходов, либо разность между доходами и расходами) и умножить ее на соответствующую налоговую ставку.
Налоговой базой для налогообложения является выручка от продажи товаров в денежной и (или) натуральной формах.
Налоговая база рассчитывается нарастающим итогом с начала налогового периода, который соответствует одному календарному году. 
Другими словами, базу определяют в течении периода с 1 января по 31 декабря текущего года, затем расчет налоговой базы начинается с нуля.

В соответствии с гл 26.2 НК РФ налогоплательщики, выбравшие объект «доходы минус расходы» должны сравнить полученную сумму единого налога с так называемым минимальным налогом. 
Последний равен одному проценту от доходов. Если единый налог, рассчитанный обычным способом, оказался меньше минимального, то в бюджет необходимо перечислить минимальный налог.
Не позднее 25 числа месяца, следующего за отчетным периодом, нужно перечислить в бюджет авансовый платеж. Он равен налоговой базе а отчетный период, умноженный на соответствующую ставку, за минусом авансовых платежей за предшествующие периоды.
По истечении каждого отчетного и налогового периода ООО «Сунский хлеб» представляет в налоговые органы по месту своего нахождения соответствующую декларацию (Приложение 23) не позднее 31 марта года, следующего за истекшим налоговым периодом.

3.4 Совершенствование учета продажи продукции
На предприятии ООО «Сунский хлеб» можно внедрить систему «ИНЕК-АДП» фирмы «Инек», которая предназначена для комплексного анализа деятельности предприятия. Она позволяет решать большой спектр задач. В качестве исходной базы используются не только данные балансов и отчетов о прибылях и убытках, но и информация о структуре выручки (номенклатура продукции, стоимость, количество, цена), калькуляции себестоимости, использовании прибыли, поступлении и расходовании денежных средств. 
Основные функции программы:

· -анализ темпов изменения цен на продукцию предприятия и основные виды материальных ресурсов;

· -оценка эффективности производства и продажи каждого вида продукции;

· -исследование динамики изменения структуры себестоимости и выручки, а также динамики движения продукции и ресурсов на складе;

· -анализ денежных потоков;

· -расчет точки безубыточности и запаса финансовой прочности предприятия;

· -факторный анализ динамики прибыли.

Для разработки перспективных планов развития предприятия ООО «Сунский хлеб» можно применить программу «ИНЕК – Инвестор» фирмы «ИНЕК».

Данная программа предназначена для разработки, анализа и оценки инвестиционных проектов, отвечающих требованиям российских и зарубежных финансовых институтов. Система позволяет:

· -рассчитать интегральные оценки финансового состояния объектов инвестирования и распределить их по группам инвестиционной привлекательности;

· -провести комплексный прединвестиционный анализ производственно – финансовой деятельности предприятий (оценка платежеспособности, финансовой устойчивости, кредитоспособности и вероятности банкротства предприятия, анализ структуры баланса, факторный анализ прибыли, оценка эффективности использования трудовых, материально – сырьевых и топливно– энергетических ресурсов);

· -разработать финансовый план инвестиционного проекта предприятий и организаций любых видов деятельности, включая планирование объемов производства и продажу, оценку потребности в инвестиционных вложениях и привлечении заемных средств с учетом конкретных кредитных соглашений с банком, органом государственной власти, иностранным инвесторам и т.п.;

· -сформировать представительские документы инвестиционного проекта (отчет о движении денежных средств, таблицу достижения прибыльности, прогноз баланса и финансовых результатов в стандартах России);

· -проанализировать вероятность продажи и оценить эффективность инвестиционного проекта, с учетом чувствительности к выручке от продажи каждого вида продукции, ставкам дисконтирования, инвестиционным затратам, стоимости материальных ресурсов, заработной плате персонала, величине коммерческих расходов;

· -дать оценку коммерческого риска проекта;

· -оценить реальную стоимость предприятия;

· -сравнить показатели инвестиционных проектов и выбрать из них наиболее привлекательный.
На предприятии ООО «Сунский хлеб» такой синтетический регистр как Главная книга ведется вручную. Для подведения итогов и составления отчетности очень полезно работникам бухгалтерии выводить на печать отчет «Обороты счета». Для получения оборотов счета необходимо выбрать пункт «Обороты счета (Главная книга)» меню «Отчеты» главного меню.

В запросе настройки оборотов счета указать:

· период за который необходимо сформировать отчет;

· по какому счету формировать отчет;

· выводить ли обороты по счету без учета валют;

· выводить ли обороты по субсчетам.

Кроме того, в этом запросе можно установить, должны ли выводиться остатки на начало и конец периода, суммарные обороты за период и обороты с другими счетами по дебету и кредиту данного счета.

Установив параметры настройки нажать на кнопку «Сформировать».

Также можно порекомендовать работникам бухгалтерии выводить на печать отчет «Журнал – ордер и ведомость по счету», представляющий собой отчет по движению на счете (начальное сальдо, обороты с другими счетами и конечное сальдо), детализированный по датам (периодам) или по проводкам (операциям). Для этого необходимо выбрать пункт «Журнал – ордер и ведомость по счету» меню «Отчеты» главного меню.

В запросе настройки указать:

· за какой период сформировать отчет;

· по какому счету формировать отчет;

· выводить ли обороты по счету без учета валют или с учетом валют;

· выводить ли обороты по субсчетам;

· выводить ли остатки на начало и конец периода, суммарные обороты за период и обороты с другими счетами по дебету и кредиту данного счета;

· вариант детализации отчета;

· показывать ли периоды с нулевыми оборотами.

Установив параметры настройки, нажать на кнопку «Сформировать».

Закрытие счетов на предприятии ведется вручную, что является весьма трудоемким процессом. Для автоматического расчета полной фактической себестоимости и определения конечного финансового результата на счетах 90 и 91 в типовой конфигурации можно использовать документ «Закрытие месяца».

В главном меню выбрать меню «Документы», подменю «Регламентные». В документе автоматически устанавливается последняя дата месяца. В форме документа необходимо выбрать перечень действий, которые могут быть выполнены при проведении документа. После выбора действий нажать кнопку «ОК».

Для визуального анализа счетов в форме различного вида диаграмм на предприятии ООО «Сунский хлеб» можно использовать отчет «Диаграмма». Для этого необходимо выбрать подпункт «Диаграмма» пункта «Дополнительные» меню «Отчеты» главного меню.

На закладке «Данные» следует указать: период; счет, по которому необходимо построить диаграмму; валюту; вид итогов. На закладке «Диаграмма»: вид диаграммы и какие серии диаграмм выводить. Установив параметры настройки, нажать на кнопку «Сформировать».
Также предприятию ООО «Сунский хлеб» можно порекомендовать совершить переход на новую программную систему «1С: Бухгалтерия 8.0» путем обновления имеющейся версии «1С: Бухгалтерия 7.7». 
Возможности ведения бухгалтерского учета, реализованные в новой системе, призваны обеспечить полное соответствие как российскому законодательству, так и потребностям реального бизнеса. 
Принятая методология является дальнейшим развитием учетных решений, реализованных в продуктах системы «1С: Предприятие 7.7», ставших индустриальным стандартом в Российской Федерации». 
Подсистема бухгалтерского учета обеспечивает ведение учета в соответствии с российским законодательством по всем участкам учета, в том числе и по учету материалов, товаров, продукции. 
Организация подсистемы бухгалтерского учета обеспечивает высокую степень автоматизации формирования бухгалтерской отчетности. Поддерживается ведение бухгалтерского учета для нескольких юридических лиц в единой информационной базе. Такая организация учета позволяет автоматизировать предприятия с достаточно сложной организационной структурой.

4 Анализ продажи продукции в ООО «Сунский хлеб»

4.1  Анализ объема и ассортимента продукции
Каждый бухгалтер, составив баланс, интересуется состоянием хозяйственных средств и источников их образования, выяснит, все ли резервы использованы предприятием для увеличения прибыли, какие недостатки тормозили хозяйственную деятельность истекшем отчетном периоде.Связь анализа с бухгалтерским учетом имеет двойственный характер. С одной стороны, сведения бухгалтерского учета являются главным источником информации при анализе хозяйственной деятельности. Не зная методики бухгалтерского учета и содержания отчетности, очень трудно подобрать для анализа необходимые материалы и проверить их доброкачественность. С другой стороны, требования, которые ставятся перед анализом, так или иначе переадресуются бухгалтерскому учету. Для того чтобы более качественно обеспечить анализ информацией, сделать ее более оперативной, правдивой, точной, в необходимой степени детализированной, доступной и понятной, вся система бухгалтерского учета постоянно совершенствуется. Для большей своей аналитичности бухгалтерский учет изменяет формы и содержание регистров, порядок документооборота и т.д. В этой связи нам видится целесообразным привести некоторые аспекты анализа по указанному участку учета.

Объем производства промышленной продукции может выражаться в натуральных, условно – натуральных и стоимостных измерителях. Основным показателем объема производства является валовая и товарная продукция.

Изучение объемов производства осуществляется в определенном диапазоне деловой активности, то есть в границах min – max, представляющих релевантный ряд. Анализ может производиться не только в границах абсолютного границах min – max, но и в пределах неизменных постоянных издержек. Релевантный ряд составляют минимально допустимый, максимально допустимый, оптимальный и фактический объемы выпуска и продажи продукции.

Динамика выпуска и продажи продукции, расчет базисных и цепных темпов роста и прироста представлены в таблице 11.

Таблица 11 - Динамика производства и продажи продукции в сопоставимых ценах 2015 года

	Год
(n)
	Объем производства продукции, тыс. руб.
	Темпы роста, % (Т)
	Объем продажи, тыс. руб.

(без НДС)
	Темпы роста, % (Т)

	
	
	базисные
	цепные
	
	базисные
	цепные

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	2013
	22591,8
	100,0
	100,0
	22558,3
	100,0
	100,0

	2014
	23819,6
	105,4
	105,4
	23780,2
	105,4
	105,4

	2015
	25411,5
	112,5
	106,7
	25373,9
	112,5
	106,7


Из таблицы видно, что за три года объем производства и объем продаж повысился на 12,5 %, а по сравнению с 2014 годом – увеличился на 6,7 %.
Темпы роста производства и продажи продукции совпадают (112,5 %), что свидетельствует об отсутствии остатков нереализованной продукции на складах предприятия и неоплаченной покупателями. 
Объем произведенной продукции практически совпадают с объемом проданной, различие составляет продукция, списанная для исследования в лабораторию.

Рассчитаем среднегодовые темпы роста (прироста выпуска и продажи продукции по среднегеометрической взвешенной по формулам (1-4).
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В результате вычислений среднегодовой темп прироста выпуска продукции равен среднегодовому темпу прироста объема продажи продукции.
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Изобразим динамику производства (ВП) и продажи (ОП) продукции графически (рис. 1)

Рис 1. Динамика производства и продажи продукции за период с 2013 года по 2015 год

Проанализируем выполнение плана по ассортименту основных видов продукции в 2014 году (таблица 12).

Таблица 12 - Выполнение плана по ассортименту основных видов продукции в 2014 году.
	Изделие
	Объем продукции в сопоставимых ценах 2015 года, тыс. руб.
	Удельный вес выпуска, %
	Выпол-нение плана, %
	Отклонение удельного веса
 (+,-)
	Засчиты-вается в выполнение плана

	
	План 2014 г
	Факт 2014 г
	План 2014 г
	Факт 2014 г
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1.Хлеб Дарницкий
	5600
	5752,4
	43,1
	41,8
	102,7
	-1,3
	5600

	2.Хлеб Пшеничный в/с
	3040
	3403,1
	23,4
	24,7
	111,9
	+1,3
	3403,1

	3.Батон нарезной
	3100
	3473,8
	23,9
	25,3
	112,1
	+1,4
	3473,8

	4.Хлеб Украинский
	900
	533,9
	6,9
	3,9
	59,3
	-3,0
	533,9

	5.Сдоба Выборгская
	350
	586,4
	2,7
	4,3
	167,5
	+1,6
	586,4

	Итого
	12990
	13749,6
	100,0
	100,0
	106,6
	-
	13597,2


Выполнение плана 2014 года по ассортименту основных видов продукции по способу наименьшего процента – в таблице 12 составляет 59,3 %, по удельному весу изделий, по которым план выполнен:

41,8 + 24,7 + 25,3 + 4,3 = 96,1 %
Рассчитаем коэффициент ассортимента продукции по следующей формуле:

                     Объем продукции, принятый в расчет

Кас = _____________________________________________________________________                                     (5)
                 Базовый объем производства продукции

Кас = 13597,2 / 12990,0 = 1,047 %
В 2014 году план выпуска по основным видам продукции выполнен на 106,6 %, степень выполнения по отдельным ассортиментным позициям значительно разная: по хлебу Пшеничному высшего сорта план перевыполнен на 11,9 %, по батону Нарезному на 12,1 % и т.д. Средний процент выполнения плана составил 104,7 %.
Выполнение плана по ассортименту основных видов продукции в 2015 году представлены в таблице 13.
Таблица 13 - Выполнение плана по ассортименту основных видов продукции в 2015 году
	Изделие
	Объем продукции в ценах 2015 года, тыс. руб.
	Удельный вес выпуска, %
	Выполнение плана, %
	Отклонение удельного веса
 (+,-)
	Засчитывается в выполнение плана

	
	План 2015 г
	Факт
2015 г
	План 2015г
	Факт 2015 г
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	1. Хлеб Дарницкий
	5700
	6113,6
	42,0
	42,4
	107,3
	+0,4
	6113,6

	2.Хлеб Пшеничный в/с
	3400
	3732,4
	25,0
	25,9
	109,8
	+0,9
	3732,4

	3. Батон нарезной
	3400
	3550,2
	25,0
	24,6
	104,4
	-0,4
	3400

	4. Хлеб Украинский
	500
	435,7
	3,7
	3,0
	87,1
	-0,7
	435,7

	5. Сдоба Выборгская
	580
	588,8
	4,3
	4,1
	101,5
	-0,2
	580

	Итого
	13580
	14420,7
	100,0
	100,0
	106,2
	-
	14261,7


Выполнение плана 2015 года по ассортименту основных видов продукции по способу наименьшего процента – в таблице 18 составляет 87,1 %, по удельному весу изделий, по которым план выполнен:

42,4+25,9+24,6+4,1 = 97,0 %

Коэффициент ассортимента продукции в 2015 году составит:

Кас = 14261,7 / 13580 = 1,05 %

В 2015 году план выпуска по основным видам продукции выполнен в целом на 106,2 %, степень выполнения по отдельным ассортиментным позициям значительно различается: по хлебу Пшеничному высшего сорта план перевыполнен на 9,8 %, по хлебу Дарницкий на 7,3 %, по батону Нарезному – на 4,4%, по сдобе Выборгской – на 1,5%. По хлебу Украинский план недовыполнен на 12,9 %. 

Наибольшую объективную оценку выполнения плана по ассортименту можно дать с помощью удельного веса изделий, по которым план выполнен, он равен 97,0 %. Причиной отклонения послужили: ошибки в планировании и снижении спроса потребителей на данный вид товара (невостребованность).

4.2 Анализ качества произведенной продукции

Важным показателем деятельности предприятия ООО «Сунский хлеб» является качество продукции. Его повышение – одна из форм конкурентной борьбы, завоевания и удержания позиций на рынке. 

Вся выпускаемая продукция на предприятии сертифицирована и соответствует всем установленным нормативам и гостам.

Высокий уровень качества продукции способствует повышению спроса на продукцию и увеличению суммы прибыли не только за счет объема продаж, но и за счет более высоких цен.

Одним из обобщающих показателей характеризующих качество всей произведенной продукции независимо от ее вида и назначения служит удельный вес новой продукции, в общем, ее выпуске. В 2015 году предприятие стало выпускать только один новый вид продукции: хлеб Здоровье (в фактическом объеме он занимает 0,01).

Косвенным показателем качества продукции являются потери от брака (таблица 14).
Таблица 14 - Анализ потерь от брака
	Показатель
	2013 г.
тыс. руб.
	2014 г тыс. руб.
	Откло-нение 2014г. от 2013г. тыс. руб.
	Отноше-ние 2014г к 2013г (%)
	2015 г тыс. руб.
	Откло-нение 2015г.
от 2013г. тыс. руб.
	Отноше-ние 2015г.
к 2013г., (%)

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8

	Потери от брака
	66,1
	59,1
	-7,0
	89,4
	65,0
	-1,1
	98,3

	в том числе

-по вине рабочих
	1,2
	0,7
	-0,5
	58,3
	1,6
	+0,4
	133,3

	-по техническим причинам
	5,2
	3,0
	-2,2
	57,7
	4,5
	-0,7
	86,5

	-из-за некачественного сырья и проф. уровня рабочих
	59,7
	55,4
	-4,3
	92,8
	58,9
	-0,8
	98,7


За анализируемый период наблюдается снижение потерь от брака в 2015 году по сравнению с 2013 годом на 1,7 %, но в целом по сравнению с предыдущим годом наблюдается увеличение потерь от брака. Это объясняется тем, что на предприятии наблюдается текучесть кадров, у вновь принятых рабочих низкий профессиональный уровень. Необходимо стимулировать рабочих в материальном плане, заинтересовывая тем самым в улучшении качества продукции. Также потери от брака объясняются тем, что предприятием используется мука, которую только привозят и сразу же пускают в производство Т.е. организация работает «с колес», а это сказывается на качестве производимой продукции. Мука покупается у разных поставщиков, качество некоторых из них не соответствует требуемым параметрам. Работники не успевают приспосабливаться к муке. Предприятие борется за выпуск качественной продукции, ведет поиск лучшего сырья для того, чтобы конкурировать на рынках сбыта и не терять потребителей своей продукции.

4.3 Анализ конкурентоспособности продукции
Оценка конкурентоспособности продукции основывается на исследовании потребностей покупателя и требований рынка. Чтобы товар удовлетворял потребности покупателя, он должен соответствовать определенным параметрам: техническим, эстетическим, нормативным, экономическим.

Для оценки конкурентоспособности продукции основных видов продукции предприятия ООО «Сунский хлеб» сопоставим параметры анализируемых изделий и товаров конкурентов (таблица 15), найдем единичные показатели (qi).
Таблица 15 - Показатели конкурентоспособности хлеба Дарницкий и хлеба Пшеничного высшего сорта
	Показатель
	Хлеб Дарницкий
	Хлеб Пшеничный
	qi (%)

	
	п. Суна
	г. Нолинск
	п. Суна
	г. Нолинск
	Хлеб Дарницкий
	Хлеб Пшеничный

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Технические параметры
	
	
	
	
	
	

	Развес, кг
	0,60
	0,60
	0,45
	0,45
	1,00
	1,00

	Экономические параметры
	
	
	
	
	
	

	отпускная цена, руб. за 1 буханку
	20,50
	20,15
	21,10
	21,45
	1,02
	0,98


Из таблицы 15 видно, что единичный показатель qi , отражающий процентное отношение уровня развеса хлеба в обоих случаях равен 1. Второй показатель экономического параметра – отпускная цена. По хлебу Пшеничному он равен 0,98 – конкурентоспособность данного вида продукции невысока, так как уступает по качеству. Хлеб Дарницкий в п. Суна на 2 % дороже, чем в г. Нолинске. В этом случае предприятие ООО Сунский хлеб выигрывает.

Объемы продаж хлебопредприятий в собственных районах представлены в таблице 16.

Таблица 16 - Объемы продаж хлебопредприятий
	Сегменты рынка
	Численность населения, тыс. человек
	Емкость сегмента, тонн
	Объем продаж хлебопредприятия в районах, тонн
	Доля предприятия на рынке, %

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Куменский район
	20,0
	1414,0
	152,6
	20,8

	2. Немский район
	10,6
	749,4
	58,8
	17,8

	1
	2
	3
	4
	5

	3. Нолинский район
	26,5
	1873,6
	178,1
	29,5

	4. Сунский район
	9,0
	636,3
	395,7
	32,2

	5. Уржумский район
	36,6
	2587,6
	150,8
	11,8


Из таблицы 16 видно, что наибольший объем продаж хлеба и хлебобулочных изделий на собственном рынке у предприятия ООО «Сунский хлеб» (его доля составила 32,2 %), наименьший – в Уржумском районе. В то же время, Сунский район среди пяти районов по численности населения занимает последнее место (9 тыс. человек), а Уржумский – первое (36,6 тыс. человек).

Поэтому можно сказать, что в Сунском районе продукция анализируемого предприятия конкурентоспособна, пользуется спросом.

Для повышения конкурентоспособности продукции в других районах предприятию необходимо расширять ассортимент выпускаемой продукции, работать над ее качеством, работать над развесом хлебобулочных изделий, так как продукция с меньшим развесом пользуется большим спросом.

Анализ конкурентоспособности по основному экономическому показателю рентабельность продаж представлен в таблице 17.

Таблица 17 - Анализ конкурентоспособности продаж

	Показатель
	2013 г
	2014 г
	2015 г
	Отклонение (+,-) 2015 г. от 2013 г.
	Отклонение (+,-) 2015 г. от 2014 г.

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Прибыль от продажи хлеба и хлебобулочных изделий, тыс. руб.
	708
	2083
	852
	144
	-1231

	Выручка от продажи хлеба и хлебобулочных изделий, тыс. руб.
	22545
	23818
	25558
	3013
	1740

	Рентабельность продаж хлеба и хлебобулочных изделий, %.
	3,1
	8,7
	3,3
	0,2
	-5,4


Снижение прибыли на 1 рубль продаж характеризует о снижении конкурентоспособности предприятия (рентабельность продаж хлебобулочных изделий увеличилась по сравнению с 2013 годом на 0,2 %, а по сравнению с 2014 годом уменьшилась на 5,4%).
4.4 Анализ цен продажи. Эластичность сбыта продукции
Одним из наиболее существенных направлений маркетингового анализа является ценовая политика предприятия на товарных рынках.

В изучении ценовой политики и анализа обоснованности цен на продукцию предприятия ООО «Сунский хлеб» проведем сравнительный анализ уровня отпускных цен на основные виды продукции (таблица 18).

Таблица 18 – Сравнительный анализ уровня отпускных цен

	Изделие
	Уровень отпускной цены за 1 буханку, руб.

	
	п. Суна
	г. Нолинск
	п. Кумены

	1
	2
	3
	4

	1. Хлеб Дарницкий
	20,50
	20,15
	20,17

	2. Хлеб Пшеничный в /с
	21,10
	21,45
	21,05

	3. Батон Нарезной
	19,70
	19.60
	20,00


Из таблицы 18 видно, что предприятия поселка Кумены проводят более гибкую ценовую политику на внутреннем рынке. Они быстрее отреагировали на уменьшение спроса на хлеб Дарницкий и Пшеничный высшего сорта, снизив уровень цены по сравнению с ценами конкурирующих предприятий, одновременно подняв цены на батон Нарезной, который пользуется спросом. Наценку на продукцию предприятия ООО «Сунский хлеб в магазинах других районов делают больше, чем на товар собственных производителей, поэтому объем продаж анализируемого предприятия затормаживается.

Чтобы лучше ориентироваться на рынке своей продукции предприятие должно знать насколько сильна зависимость между ценой и объемом продаж на эту продукцию, то есть выяснить является ли спрос на эту продукцию эластичным, так как в условиях конкурентной борьбы рост цен на продукцию вместо увеличения прибыли может вызвать ее снижение из – за снижения спроса. 

Для расчета эластичности спроса на продукцию используем формулу (7):
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где 
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– коэффициент эластичности спроса по цене;
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- объем продаж в отчетном и базисном периодах;
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– цена единицы продукции в отчетном и базисном периодах.

Результаты расчетов отразим в таблице 19.

Таблица 19 - Расчет эластичности спроса на основные виды продукции в 2015 году

	Изделия
	Цена за 1 тонну изделия, тыс. руб.
	Объем продаж, тонн
	Коэффициент эластичности
Э

	
	2014 г.

Р0
	2015 г.
Р1
	2014 г.
Q0
	2015 г.
Q1
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. Хлеб Дарницкий
	10,7
	12,3
	550
	533
	-0,23

	2. Хлеб Пшеничный в/с
	14,0
	16,9
	249
	248
	-0,02

	3. Батон Нарезной
	16,3
	20,5
	222
	199
	-0,48

	4. Хлеб Украинский
	10,2
	12,0
	55
	40
	-1,95

	5. Сдоба Выборгская
	32,0
	37,0
	19
	17
	-0,77


Спрос на все представленные виды хлеба является неэластичным, поскольку Э < 0. Поэтому, в принципе предприятие может повышать цену на данные виды продукции, не боясь резкого падения спроса на нее. 

Наиболее благоприятным временем, когда спрос на хлебобулочные изделия возрастает, является весна, лето. Это связано с тем, что начинается садоводческий сезон, люди заняты на своих приусадебных участках. Зимой люди пекут хлеб сами, поэтому спрос на хлеб снижается.

Ассортимент выпускаемой продукции в зависимости от спроса претерпевает некоторые изменения. Та продукция, которая не пользуется спросом у потребителей, руководство пекарни убирает из производства и по возможности вводит что – то новое.
4.5 Факторный анализ прибыли от продажи хлеба «Дарницкий»

Прибыль от продаж продукции является ключевым показателем производственной деятельности предприятия. Она связана с факторами производства и продаж продукции, поэтому основное внимание должно быть сконцентрировано на исследовании причин и факторов изменения данного показателя.

Для изучения факторов изменения прибыли и прогнозирования ее величины используем маржинальный анализ, в основе которого лежит маржинальный доход.

МД = П + Н                                                                                                      (8)

МД = К * Дс                                                                                                      (9)
Дс =  Ц – V                                                                                                     (10)

где П– сумма прибыли,

МД – маржинальный доход,

Н  - постоянные затраты предприятия,

К – количество (масса) проданной продукции,

Дс  - ставка маржинального дохода на единицу продукции,

Ц – цена продажи,

V – переменные затраты на единицу продукции.

Отсюда: П = К * (Ц – V) – Н                                                                        (11)

Проведем факторный анализ прибыли по одному из основных видов хлебобулочных изделий выпускаемых на предприятии ООО «Сунский хлеб»

Таблица 20 – Данные для факторного анализа прибыли по хлебу «Дарницкий»
	Показатель
	План 2015 г.
	Факт 2015г.

	1
	2
	3

	Объем продаж, тонн (VРП)
	550
	533

	1
	2
	3

	Средняя цена продажи 1 тонны, тыс. руб. (Ц)
	10,2
	10,3 

	Себестоимость 1 тонны хлеба, тыс. руб. (С)
	9,8
	10,0

	Прибыль (П)
	220
	159,9


Расчет влияния факторов проведем, используя формулы:

П = VРПi*(Цi – Ci)                                                                                          (12)

Пп = 550 * (10,2 - 9,8) = 220 тыс. руб.

Пф = 533 * (10,3 – 10,0) = 159,9 тыс. руб.

Общее изменение прибыли составило 60,1 тыс. рублей, в том числе за счет изменения количества проданной продукции.

С помощью данных таблицы 20, можно установить, как изменилась сумма прибыли за счет каждого фактора:

За счет изменения количества проданной продукции:

ПVРП = (VРПф – VРПпл)*(Цпл – Спл)                                                                (13)

ПVРП = (533 – 550)*(10,2-9,8) = -6,8 тыс. руб.

Отпускных цен:

Пц = (Цф – Цпл)* VРПф                                                                                     (14)

Пц = (10,3 – 10,2)*533 = +53 тыс. руб.

Себестоимости реализованной продукции:

Пс = - (Сф-Спл)* VРПф                                                                                      (15)

Пс = - (10,0-9,8)*533 = -107,0 тыс. руб. 

Увеличение прибыли произошло только за счет повышения отпускной цены, по остальным показателям - снижение прибыли. Самый высокий показатель, снизивший прибыль – увеличение фактической себестоимости – на 107,0 тыс. руб. 
4.6 Анализ безубыточности продажи продукции и выявление резервов увеличения объема продаж
В зарубежной практике прогнозному анализу уделяется большее внимание, чем ретроспективному. Руководители иностранных фирм более склонны к тому, чтобы сравнивать разные варианты получения прибыли в будущем, чем тратить время на анализ результатов фактического выполнения стандартных решений. Предприниматель заинтересован в том, чтобы выжить в конкурентной борьбе и всегда стремится получить максимум прибыли, которая должна быть обоснована соответствующими аналитическими расчетами. С этой целью важно установить, при каких объемах выпуска и продажи продукции производство будет рентабельным, а при каких оно не будет давать прибыли. То есть необходимо рассчитать безубыточный объем продаж, при котором обеспечивается полное возмещение затрат предприятия, и зону безопасности предприятия.

Для определения показателей можно использовать аналитический и графический методы. В первом случае значение точки безубыточности определяется по специальным формулам. Важным показателем в аналитических расчетах выступает маржинальный доход (
[image: image13.wmf]МД

), который представляет собой разность между выручкой от продаж (
[image: image14.wmf]N

) и переменными затратами (Cv) или сумму постоянных расходов (Сс) и прибыли от продаж (
[image: image15.wmf]P

). В формализованном виде маржинальный доход можно представить двумя основными формулами:
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Доля маржинального дохода составит:
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Поскольку в критической точке прибыль равна нулю, а маржинальный доход равен постоянным затратам, то формула для расчета точки безубыточности выглядит следующим образом:
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где 
[image: image20.wmf]Т

– точка безубыточности в денежном выражении;

Для расчета точки критического объема продаж в процентах к объему продаж, который принимается за 100 %, используется формула:
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где 
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Т

- точка безубыточности в процентах.

Запас финансовой прочности представляет собой разницу между фактическим и безубыточным объемом продаж. Исходные данные для расчета точки критического объема продаж представлены в таблице 21.

Проведем анализ продажи хлебобулочных изделий, период исследования 2015 год.

Таблица 21 - Исходные данные для расчета точки безубыточности продаж хлебобулочных изделий
	Показатели
	2015 г.

	1
	2

	Объем продаж, тонн
	1226

	Выручка от продаж, тыс. руб.
	25558

	Себестоимость проданной продукции, тыс. руб.
	25218,5

	В том числе: постоянные затраты, тыс. руб.
	2383,0

	                       переменные затраты, тыс. руб.
	14835,5

	Прибыль от продаж, тыс. руб.
	852


Результаты расчетов точки безубыточности продаж хлебобулочных изделий по приведенным выше формулам приведен в таблице 22.
Таблица 22 - Точка безубыточности и запас финансовой прочности предприятия ООО «Сунский хлеб» по продаже хлебобулочных изделий
	Показатели
	2015 год

	1
	2

	Маржинальный доход, тыс. руб.
	2630,7

	Доля маржинального дохода, тыс. руб.
	0,151

	Точка безубыточности:

в стоимостном выражении, тыс. руб.

в процентах
	15781,5
90,4

	Запас финансовой прочности:

в стоимостном выражении, тыс. руб.

в процентах
	1684,5
9,6


Для обеспечения безубыточной деятельности в части продаж хлебобулочных изделий необходимо, чтобы объем продаж был не менее 15781,5 тыс. рублей, что составляет 90,4 % фактического объема продаж хлебобулочных изделий в 2015 году. Запас финансовой прочности 1684,5 тыс. рублей или 9,6 %.

В случае снижения данного объема продаж предприятие получит убыток. Для большей наглядности представим результаты расчетов в графическом виде (рисунок 2).
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Рис. 2 – Точка безубыточности объема продаж
Резервы роста объема продаж – это количественно измеримые возможности его увеличения за счет улучшения использования ресурсов предприятия.

Факторы, определяющие объем производства продукции можно объединить в три группы:

1) обеспеченность предприятия трудовыми ресурсами и эффективность их использования определяется по формулам:

ВП = ЧР * ГВ                                                                                                 (21)

ОП = ЧР * ГВ * Дв                                                                                         (22)

2) обеспеченность предприятия основными производственными фондами и эффективность их использования:

ВП = ОПФ * ФО                                                                                            (23)

ОП = ОПФ * ФО * Дв                                                                                   (24)

3) обеспеченность производства сырьем и материалами и эффективность их использования:

ВП = МЗ * МО                                                                                               (25)

ОП = МЗ * МО * Дв                                                                                      (26)

Проведем анализ факторов, влияющих на объем выпуска готовой продукции и ее продажи (таблица 23).

Таблица 23 – Анализ факторов, влияющих на объем выпуска готовой продукции и ее продажи

	Показатели
	2014 г
	2015 г
	Отклонение

(+,-)
	Темп роста (%)

	1
	2
	3
	4
	5

	1. Объем продаж (ОП), тыс. руб.
	16192,6
	17466,2
	+1273,6
	107,9

	2. Выпуск продукции (ВП), тыс. руб.
	23819,6
	25411,5
	+1591,9
	107,0

	3. Среднегодовая стоимость основных производственных фондов (ОПФ), т. руб.
	3587
	3574,5
	-12,5
	99,6

	4. Фондоотдача (ФО), руб.

· по объему продаж

· по выпуску продукции
	6,63
6,64
	7,14
7,15
	+0,51
+0,51
	107,7
107,7

	5. Затраты материальных ресурсов (МЗ), тыс. руб.
	11972,0
	12905,0
	+933,0
	107,8

	6. Материалоотдача (МО), руб. 

· по объему продаж

- по выпуску продукции
	1,353

1,356
	1,353

1,356
	-

-
	-

-

	7. Среднесписочная численность рабочих (ЧР), чел.
	50
	47
	-3
	94

	8. Среднегодовая выработка одного работающего (ГВ), тыс. руб. 

- по объему продаж

- по выпуску продукции
	224,897
225,444
	301,141

301,790
	+76,244

+76,346
	133,9

133,9


Среднегодовая стоимость основных производственных фондов в 2015 году по сравнению с 2014 годом снизилась на 12,5 тыс. рублей или на 0,4 %. 
Среднесписочная численность сократилась на 3 единицы за счет сокращения рабочих мест основного и вспомогательного производства. Произошло увеличение затрат материальных ресурсов в 2015 году на 933,0 тыс. руб. или на 7,8 %.
Установим влияние факторов на объем производства и продажи продукции по формулам:

ОП (ВП)опф = ОПФ1 * ФО0 – ОПФ0 * ФО0                                                   (27)

ОП (ВП)чр  =  ЧР1* ГВ0 – ЧР0* ГВ0                                                              (28)

ОП (ВП)мз  = МЗ1 * МО0 – МЗ0 * МО0                                                         (29)

ОП (ВП)опф = ОПФ1 * ФО1 – ОПФ1 * ФО0                                                   (30)

ОП (ВП)чр  =  ЧР1* ГВ1 – ЧР1* ГВ0                                                                       (31)

ОП (ВП)мз  = МЗ1 * МО1 - МЗ1 * МО0                                                          (32)

Результаты расчетов отразим в таблице 24.

Таблица 24 – Результаты расчетов влияния факторов на объем выпуска продукции и ее продажу 

	Показатели
	Выпуск продукции
	Объем продаж

	1
	2
	3

	1. Общее изменение, тыс. руб.
	+3821,8
	+3823,8

	-в том числе за счет

     основных фондов, 

     фондоотдачи
	-1395,5
+2680,3
	-1392,0
+2680,3

	-в том числе за счет

      затрат предметов труда на производство продукции

      материалоотдачи
	+1265,1
-
	+1262,3
-

	-в том числе за счет

      среднегодовой численности рабочих

      среднегодовой выработки продукции на одного работника
	-3156,2
+4428,1
	-3149,0
+4422,2


При расчете результатов влияния факторов на выпуск продукции мы получили общее увеличение на 3821,8 тыс. руб., а по объему продаж – увеличение на 3823,8 тыс. руб., Увеличение по показателю объема продаж произошло за счет влияния следующих факторов: за счет фондоотдачи на 2680,3 тыс. рублей, за счет затрат предметов труда на производство продукции на 1262,3 тыс. рублей и за счет среднегодовой выработки продукции на одного работника на 4422,2 тыс. рублей.
Снижение показателя среднегодовой стоимости основных производственных фондов на 12,5 тыс. руб. уменьшает объем продаж на 1392,0 тыс. рублей, а снижение численности работающих на 3 человека – снижение объема продаж на 3149,0 тыс. руб.
Проведем анализ резерва увеличения выпуска и продажи продукции.

Рост объема реализации продукции напрямую зависит от роста объема производства продукции.

Резерв роста объема производства продукции включает в себя три группы:

1) за счет улучшения использования трудовых ресурсов – создание дополнительных рабочих мест, сокращение потерь рабочего времени, повышение уровня производительности труда;

2) за счет улучшения использования основных фондов – приобретение дополнительных машин и оборудования, повышение интенсивности использования машин и оборудования;

3) за счет улучшения использования сырья и материалов – дополнительное приобретение сырья и материалов, сокращение сверхнормативных отходов сырья и материалов.

Определение величины резервов по первой группе производится следующим образом:
р↑впкр = р↑кр * гв1                                                                                                                                                                                    (33)
р↑впФрв  =   р↑фрв * чв1                                                                                                         (34)

р↑впчв = р ↑чв * фрвв                                                                                                             (35)
р↑впкр  = 7*301,79 = 2112,5 тыс. руб.

р↑впфрв  = 15123* 0,21 = 3175,8 тыс. руб.
р↑впчв  = 0,05* 60200 = 3010,0 тыс. руб.
где р↑впкр, р↑впФрв  , р↑впчв – резерв роста выпуска продукции соответственно за счет создания новых рабочих мест, увеличения фонда рабочего времени и повышения среднечасовой выработки рабочих;
Р ↑ КР – резерв увеличения количества рабочих мест;
Р ↑ФРВ – резерв увеличения фонда рабочего времени за счет сокращения его потерь по вине предприятия;
Р ↑ ЧВ – резерв роста среднечасовой выработки за счет совершенствования техники, технологии, организации производства и рабочей силы;
ФРВВ –  возможный фонд рабочего времени с учетом выявленных резервов его роста.
По второй группе резервы увеличения производства продукции за счет увеличения численности оборудования (Р↑К), времени его работы (Р↑Т) и выпуска продукции за один машино-час (Р↑ЧВ) рассчитываются по формулам:
р↑впк = р↑к * гв1                                                                                                                                                                                          (36)
р↑впт  =   р↑т * чв1                                                                                                                (37)

р↑впчв = р ↑чв * тв                                                                                                                (38)
р↑впк = 2*301,79 = 662,2 тыс. руб.
р↑впт  = 1460*0,21 = 306,6 тыс. руб.
р↑впт  = 5,8*16 = 92,8 тыс. руб.
В результате общий резерв по первой и второй группе составил 9359,9 тыс. руб. Наибольшая сумма резерва получилась при увеличении фонда рабочего времени и составила 3175,8 тыс. руб., а также при росте среднечасовой выработки за счет совершенствования техники, технологии, организации производства и рабочей силы резерв составил – 3010,0 тыс. руб. Соответственно мы сможем получить больше выручки от продажи продукции.
Заключение
Основным предметом деятельности предприятия ООО «Сунский хлеб» является производство хлеба и хлебобулочных изделий, торговля и торгово – закупочная деятельность, транспортные и транспортно – экспедиционные услуги.

За анализируемый период наблюдается увеличение выпущенной продукции в сопоставимых ценах 2015 года по сравнению с 2013 годом на 2819,7 тыс. рублей или на 12 %, увеличение среднегодовой стоимости основных фондов на 221,5 тыс. рублей или на 6,6 %.

Среднесписочная численность в 2015 году составила 47 человек, что меньше на 11 и 3 человека в 2013 и 2014гг. соответственно.

Среднегодовая стоимость основных фондов увеличилась на 221,5 тыс. руб. (или на 6,6 %), за счет покупки машин (хлебовозов).

Ассортимент выпечки хлебных изделий в 2015году по сравнению с 2013 годом увеличился на семь изделий, в то же время объем производства в тоннах сократился на 2742,62 тонны.

Основным потребителем продукции предприятия является Сунское райпо, его доля в общей структуре основных заказчиков готовой продукции в 2015 году составила 32,3%.

Предприятие за отчетный период было прибыльным. Чистая прибыль в 2015 году составил 243 тыс. руб., по сравнению с 2014 годом прибыль снижается на 1233 тыс. рублей или на 83,2 %. На снижение повлияло увеличение производственных затрат: увеличились цены на сырье, топливо, электроэнергию. 

Предприятие относится ко второму типу финансовой устойчивости - нормальное финансовое состояние.

Все три коэффициент ликвидности в течение трех последних лет находятся на уровне оптимального значения, что свидетельствует о наличии оборотных средств, для погашения краткосрочных обязательств.
Бухгалтерский учет имущества, обязательств и хозяйственных операций предприятие ведет путем двойной записи на взаимосвязанных счетах бухгалтерского учета по журнально – ордерной системе с применением программы «1С: Бухгалтерия 7.7».

Учет готовой продукции (хлеба и хлебобулочных изделий) ведется по планово – расчетным ценам с применением счета 40 «Выпуск продукции», а осуществляется на активном счете 43 «Готовая продукция». Аналитический учет ведется в разрезе по каждому наименованию хлеба. Для учета продажи продукции используется счет 90 «Продажи».

Предприятие ООО «Сунский хлеб» является налогоплательщиком таких налоговых и неналоговых платежей, как: единый налог на вмененный доход, единый социальный налог, транспортный налог, налог на имущество, земельный налог, применяется упрощенная система налогообложения.
Анализ выполнения плана в 2015 году по ассортименту основных видов продукции по способу наименьшего процента составил 87,1 %, в целом план выполнен на 106,2 %.

Анализ конкурентоспособности показал, что наибольший объем продаж на собственном рынке среди пяти районов у предприятия ООО «Сунский хлеб». Продукция предприятия конкурентоспособна, пользуется спросом.

Сравнительный анализ уровня отпускных цен по трем основным видам продукции показал, что объем продаж анализируемого предприятия затормаживается в связи с более гибкой ценовой политикой продавцов – конкурентов.

Расчет безубыточного объема продаж показал, что в части продаж хлеба и хлебобулочных изделий необходимо, чтобы объем продаж был не менее 15781,5 тыс. рублей, что составляет 90,4 % фактического объема продаж хлебобулочных изделий в 2015 году. Запас финансовой прочности составляет 1684,5 тыс. рублей или 9,6 %.

Анализ факторов, влияющих на объем выпуска готовой продукции и ее продажи показал, что при снижении среднегодовой стоимости основных производственных фондов (по объему продаж) на 12,5 тыс. рублей или на 0,4 % ведет к снижению объема продаж на 1392,0 тыс. рублей.

Рост среднегодовой выработки одного работающего (по объему продаж) на 76244 рубля ведет к увеличению объема продаж на 4422,2 тыс. рублей.

Снижение показателя среднегодовой численности рабочих на 3 человека уменьшает объем продаж на 3149,0 тыс. рублей.

Для подведения итогов и составления отчетности на предприятии очень полезно работникам бухгалтерии выводить на печать отчет «Обороты счета (Главная книга)». Также можно порекомендовать работникам бухгалтерии выводить на печать отчет «Журнал – ордер и ведомость по счету».

Закрытие счетов на предприятии ведется вручную, что является весьма трудоемким процессом. Для автоматического расчета полной фактической себестоимости и определения конечного финансового результата на счетах 90 и 91 в типовой конфигурации можно пользоваться документом «Закрытие месяца».

Для визуального анализа счетов в форме различного вида диаграмм на предприятии можно использовать отчет «Диаграмма».

На предприятии ООО «Сунский хлеб» можно внедрить систему «ИНЕК – АДП» фирмы ИНЕК для проведения комплексного анализа деятельности предприятия.

Имеющуюся версию «1С: Бухгалтерия 7.7» можно обновить путем перехода на новую программную систему «1С: Бухгалтерия 8.0». 
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