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ВВЕДЕНИЕ
Актуальность темы исследования.  В условиях развивающихся рыночных отношений в нашей стране предприятия, имеющие сложную структуру, остро нуждаются в оперативной экономической и финансовой информации, помогающей оптимизировать затраты и финансовые результаты, принимать обоснованные управленческие решения.

В настоящее время управление затратами и расходами организации является одной из существенных задач предприятия. Реализация этой задачи в значительной степени зависит от организации бухгалтерского учета, поскольку именно в системе бухгалтерского учета формируется большая часть информации о затратах, необходимой для принятия соответствующих управленческих решений. 

Получение достоверной информации для принятия управленческих решений вызывает необходимость ведения учета расходов на продажу по основным видам деятельности предприятия, статьям затрат.

Для проверки соответствия применяемой системы учета затрат на производство продукции осуществляется аудит. Мнение аудиторской организации о достоверности бухгалтерской (финансовой) отчетности может способствовать повышению доверия к этой отчетности со стороны пользователей, заинтересованных в информации об организации.
Одним из ключевых составляющих учета и контроля затрат на производство продукции в настоящее время является точный и своевременный учет и контроль расходов на продажу. В связи с этим организации должны искать пути оптимизации учета и контроля расходов на продажу. Грамотный подход при внедрении новых методов учета и распределения расходов на продажу позволит получить сравнительно большой объем информации для принятия управленческих решений, непрерывного совершенствования производства, а также даст возможность управлять расходами на продажу.
Поэтому совершенствование бухгалтерского учета и аудита расходов на продажу в организации имеет важное значение в общей системе учета затрат.
Степень разработанности проблемы. Важный вклад в исследование 

учета затрат, в том числе расходов на продажу внесли отечественные ученые Р.А. Алборов, П.И. Камышанов, Н.П. Кондраков, Т.М. Рогуленко, Р.З. Тумасян, и ряд других авторов.
Проблеме аудита посвятили свои работы Р.А. Алборов, Ю.Д. Данилевский, Т.В. Миргородская, В.И. Подольский, Л.В. Сотников, В.В. Скобара, В.П. Суйц, А.Д. Шеремет.
Общеэкономические и учетно-аналитические аспекты учета и аудита получили широкое отражение в трудах зарубежных ученых: Ч. Т. Хонгрен, Дж. С. Робертсон, и Т. Дж. Лоуверс. 
Тем не менее, существуют аспекты учета и аудита расходов на продажу, которые являются малоизученными, в частности расходы на маркетинг и рекламу, недостаточность детализации информации об учете маркетинговых затрат, влияющих на организацию бухгалтерского учета.

Цели и задачи выпускной квалификационной работы. Целью выпускной квалификационной работы является изучение состояния разработанности теоретических основ и практических аспектов учета и аудита расходов на продажу, определения путей их совершенствования.

Поставленная цель реализуется решением следующих задач:
       -   исследовать теоретические основы учета и аудита расходов на продажу;

- провести анализ современного состояния алкогольного рынка, исследовать необходимость организации рациональной модели учета и аудита расходов на продажу;

- внести предложения по совершенствованию учета и аудита расходов на продажу.

Предмет исследования. Предметом исследования является совокупность теоретических, методических, правовых и практических вопросов учета и аудита расходов на продажу.

Объектом исследования является ОАО «Сарапульский ликеро-водочный завод», г. Сарапул, Удмуртия. 

Теоретической и методической основой выпускной квалификационной работы послужили научные труды ученых – экономистов и практиков, посвященные учету и контролю затрат на производство в целом, учета и аудита расходов на продажу в частности, а также нормативные и законодательные Российской Федерации, нормативно правовые документы Министерства финансов РФ, регламентирующие методику учета и аудита расходов на продажу, международные стандарты финансовой отчетности, статей периодичных изданий, монографических исследований. Кроме того, использовались статистические и аналитические материалы центра исследования федерального и регионального рынка алкоголя (ЦИФРРА), Федеральной службы государственной статистики в Удмуртской Республике, годовая бухгалтерская отчетность, учетные регистры и первичная документация ОАО «Сарапульский ликеро-водочный завод», г. Сарапул, Удмуртская Республика.

В процессе исследования получены следующие результаты, имеющие признаки научной новизны и являющиеся предметом защиты:
-доказана необходимость осуществления систематического, предварительного и последующего контроля расходов на продажу;

- доказана необходимость выделения нового счета 47 «Расходы на маркетинг и рекламу» для учета и контроля расходов на маркетинг и рекламу;

- разработан план и программа аудита расходов на продажу; 

- разработаны мероприятия по детализации программы аудита расходов на продажу в части маркетинговых и рекламных затрат.
Методы исследования, используемые в процессе выполнения настоящей работы: монографический, балансовый, статистический, сравнение и другие. 
Практическая значимость результатов состоит в возможности широкого использования разработанных методов учета расходов на продажу в крупных производственных предприятиях.
Апробация результатов исследования нашла отражение в некоторых аспектах рекомендаций по совершенствованию учета расходов на продажу и были внедрены в практическую деятельность ОАО «Сарапульский ликеро-водочный завод» г. Сарапула Удмуртской Республики.
Объем и структура выпускной квалификационной работы. Выпускная квалификационная работа состоит из введения, трех глав заключения, библиографического списка, приложений (5). Основное содержание работы изложено на 109 страницах машинописного текста, содержит 35 таблиц, 16 рисунков.

1 ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ И МЕТОДИЧЕСКИЕ АСПЕКТЫ УЧЕТА И АУДИТА РАСХОДОВ НА ПРОДАЖУ 
1.1 Сущность и экономическое содержание расходов на продажу 
Под влиянием различных объективных и субъективных факторов, связанных с появлением на мировом и российском рынке новых конкурирующих компаний, укрупнением существующих предприятий, внедрением новых технологий, значительно усложняется процедура управления бизнесом. 
Как в условиях современной реальности учесть многочисленные позитивные и негативные факторы и не ошибиться в принятии управленческих решений? Этот и другие вопросы, имеющие непосредственное отношение к проблеме управления современным предприятием в условиях быстро меняющихся тенденций мирового рынка, становятся все более и более актуальными.

Развитие рыночных отношений предполагают широкое использование в хозяйствующих субъектах экономических методов управления деятельностью организаций. В связи с этим возрастает роль и значение бухгалтерского учета, как функции управления и одной из основных баз информационной системы хозяйственного механизма любой организации [9, с.36].

История показывает, что развитие бухгалтерского учета – это продукт «многих рук и многих земель». Учет для целей управления начал формироваться с началом развития бухгалтерской науки, началом зарождения стало развитие промышленности [6,7].
Алборов Р.А. определяет хозяйственный учет как систему наблюдений, измерения и регистрации процессов материального производства и отдельных явлений или фактов хозяйственной жизни с целью контроля и управления или в условиях определённого этапа развития общества.

В системе хозяйственного учета выделяют три взаимосвязанных вида: оперативный, статистический, бухгалтерский.

Бухгалтерский учёт  - упорядоченная система сбора, регистрации  и  обобщения информации в денежном выражении о состоянии имущества,  обязательствах и капитале организации и их изменениях путём сплошного, непрерывного и документального отражения всех хозяйственных операций [6,7,14,19,20,21,22,27].
Основным отличием бухгалтерского учета от других видов - статистического и оперативного – состоит в том, что предмет бухгалтерского учета ограничивается рамками экономического субъекта [6].

Управленческий учет является активным инструментом оптимизации производства. По мнению Алборова Р.А. управленческий учет является частью (подсистемой) бухгалтерского учета для объективного отражения фактов хозяйственных процессов (снабжения, производства, продажи), а также подготовки и предоставления информации внутренним пользователям, необходимой для контроля, анализа, принятия управленческих решений, регулирования, планирования и прогнозирования [6,7].
На развитие управленческого учета существенное влияние оказало развитие информационных технологий. В условиях рыночных отношений грамотно построенный управленческий учет приобретает большое значение. От того, насколько своевременными и правильными будут управленческие решения, зависят конкурентоспособность предприятия и его выживаемость. Т.Ф. Шитова утверждает, что без использования современных EPR-систем эффективное управление бизнесом невозможно [39]. 
Большая часть информации, используемой в управленческом учете, содержится в бухгалтерском учете. Однако для эффективного управления предприятием этого явно недостаточно, поскольку при принятии управленческих решений необходимо принимать во внимание те или иные аспекты деятельности предприятия, которые не отражаются в бухгалтерском учете.

Несмотря на то, что бухгалтерский и управленческий учет в большинстве случаев опираются на одну и ту же информацию, правила их ведения имеют довольно много отличий. Различаются цели, способы отражения информации, категории пользователей, для которых она предназначена, и др.

Основная цель управленческого учета - подготовка информации, необходимой для выработки и принятия управленческих решений. 
Целью бухгалтерского учета является ведение учета в строгом соответствии с требованиями и стандартами российского или международного учета, формирование бухгалтерской отчетности для надзорных органов.

Основными пользователями управленческого учета являются учредители, высшее руководство и финансовые службы, основными пользователями бухгалтерского учета - руководство предприятия, различные органы и фонды. Управленческие отчеты недоступны для внешних пользователей, поскольку содержат коммерческую тайну предприятия. В управленческих отчетах отражается информация о сметах доходов и расходов предприятия, калькуляция себестоимости выпускаемой продукции, выполняемых работ, оказываемых услуг и т.д. Бухгалтерская отчетность ориентирована, прежде всего, на внешних пользователей - налоговые органы, Пенсионный фонд РФ, Фонд социального страхования РФ и др. Большая часть регламентированных отчетов открыта к публикации.

Подводя итог вышесказанному, необходимо отметить, что указанные отличия ведения бухгалтерского и управленческого учета вовсе не означают, что данные подсистемы должны существовать независимо друг от друга.

Терминологическая база, используемая при формировании учетного обеспечения управления расходами определена основными понятиями, такими как «затраты», «расходы», «издержки». Анализ изученных подходов показал, что среди ученых, исследователей не сложилось единого мнения по вопросу сущности данных понятий. Часть ученых (Я.В. Соколов, Р. Мюлендорф, М. Карренбауэр) считают, «расходы» наиболее объемным понятием, чем «затраты».  Так, Я.В. Соколов [8, с.23] утверждает, что «расходы – это совокупность использованных средств, которые уменьшают актив или увеличивают пассив баланса. Затраты – это та, часть расходов, которые станут таковыми в следующие отчетные периоды. Другие исследователи (Е.А. Бойко, Э.А. Аткинсон, М.А. Вахрушина, С.А. Николаева, Т.П. Карпова, Р.А. Алборов и др.)  считают затраты более широким понятием нежели расходы.

Кондраков Н.П. определив понятия «затраты», «расходы», «издержки», относит к затратам стоимость ресурсов, использованных на определенные цели. В этом определении он выделяет три момента: затраты определяются величиной использованных ресурсов (материальных, трудовых, финансовых); величина использованных ресурсов должна быть представлена в денежном выражении для обеспечения соизмерения различных ресурсов; понятие затрат должно обязательно соотноситься с конкретными целями и задачами (производство продукции, выполнение работ, оказание услуг, осуществление капитальных вложений, функционирование отдела, службы и др.). Без указания цели понятие затрат становится неопределённым.

В отечественной практике понятие расходы изложено в ПБУ 10/99 «Расходы организаций» и НК РФ [1, 14, с.280]. Согласно ПБУ 10/99 расходами организации признается уменьшение экономических выгод в результате выбытия активов и возникновения обязательств, приводящее к уменьшению капитала организации, за исключением уменьшения вкладов по решению собственников имущества.

В нормативных документах также нет единого определения, что на наш взгляд, является упущением. В российском законодательстве впервые понятие «расходы» было сформулировано в Концепции бухгалтерского учета в рыночной экономике России 29 октября 1997года. В соответствии с п.7.6 указанного документа, «расходами признается уменьшение экономических выгод в течение отчетного периода или возникновение обязательств, которые приводят к уменьшению капитала (кроме изменений, обусловленных изъятиями собственников» [2]. Схожее определение содержится в стандарте 18 «МСФО», согласно документа, расходы принимают форму оттока или уменьшения актива, они свидетельствуют о факте использования сырья, материалов, услуг. Расходы признаются на основании связи между понесенными затратами и поступлениями по определенным статьям дохода в отчете о финансовых результатах (соответствие расходов и доходов). Поэтому, в бухучете все доходы должны соотноситься с затратами на их получение, называемые расходами. 

По - нашему мнению, в ПБУ 10/99 или в отдельном положении следует дать определение не только понятию расходы, но и дать определение термину затраты, ограничив сферу применения данных категорий и обеспечить возможность их однозначного трактования. Неправильное определение этих понятий, может исказить их экономический смысл и привести к неверным управленческим решениям. 
В ходе анализа понятий «издержки», «расходы», «затраты» выделены основные отличительные особенности данных категорий, которые представлены в таблице 1.1 

Таблица 1.1 - Отличительные особенности понятий

	Затраты
	Расходы
	Издержки

	связь с процессом производства продукции, целевое использование ресурсов, стоимость ресурсов, использованных на определенные цели
	отражение при расчете прибыли предприятия в отчете о финансовых результатах
	прямое влияние на прибыль

	часть затрат капитализируется в активы, часть остается в незавершенном производстве, стоимостное выражение, отнесение на продукцию за отчетный период времени

	формируются при выбытии (реализации) активов, совокупность использованных средств, которые уменьшают актив или увеличивают пассив баланса
	дифференциация на экономические и бухгалтерские, формируются при расходовании активов (сырья) в процессе производства и обращения

	наличие свойства запасоемкости (если затраты не вовлечены в производство и не списаны (не полностью списаны) на продукцию
	уменьшение экономических выгод в течение отчетного периода или возникновение обязательств, которые приводят к уменьшению капитала
	деление на издержки производства и обращения, включения специфических видов затрат: расходов на социальное страхование и обеспечение, потерь от брака


В соответствии с Методическими рекомендациями в целях планирования, учета и отчетности издержек обращения рекомендуется применять следующую номенклатуру статей издержек обращения и производства:

- транспортные расходы;

- расходы на оплату труда;

- отчисления на социальные нужды;

- расходы на аренду и содержание зданий, сооружений, помещений, оборудования и инвентаря;

- амортизация основных средств;

- расходы на ремонт основных средств;

- амортизация санитарной и специальной одежды, столового белья, посуды, приборов;

- расходы на топливо, газ, электроэнергию для производственных нужд;

- расходы на хранение, подработку, подсортировку и упаковку товаров;

- расходы на рекламу;

- потери товаров и технологические отходы;

- расходы на тару;

- прочие расходы.

Понятие издержки используется в основном в экономической теории в качестве понятия «затраты» применительно к производству продукции (работ, услуг). Понятия «затраты на производство» и «издержки производства» можно рассматривать как идентичные. 

В качестве идентичных можно рассматривать также понятия «затраты на производство и продажу продукции», «издержки производства и обращения» и «расходы по обычным видам деятельности». При этом понятие «издержки производства и обращения» в настоящее время применяется в основном организациями торговли, общественного питания [22, с.282].
В данной работе мы будем придерживаться термина «расходы», так как он наиболее четко определяет сущность рассматриваемой нами проблемы. 
Расходы организации в зависимости от их характера, условий осуществления и направления деятельности организации разделяются на расходы по обычным видам деятельности и прочие расходы.

Экономически оправданные затраты в торговле - это работы, выраженные в денежной форме и подтвержденные документально в соответствии с действующим законодательством.

Т.Б. Кувалдина считает, что бухгалтерский учет расходов на продажу (издержек обращения) организаций торговли призван обеспечить своевременное, полное и достоверное отражение фактических расходов, а также контроль над использованием материальных, трудовых и финансовых ресурсов [22,23].
Н.П. Кондраков относит к расходам на продажу, расходы, связанные с продажей продукции (работ, услуг), оплачиваемые поставщиком [23, с.167].
Расходы организации по сбыту продукции и доведению ее до потребителя, называет расходами на продажу Т.М. Рогуленко [22, 23, с.172].
По мнению Р.З. Тумасяна, к расходам на продажу относят расходы, связанные с продажей продукции, оплачиваемые поставщиком, и которые вместе с производственной себестоимостью образуют полную себестоимость проданной продукции [28].
П.И. Камышанов расходы на продажу называет внепроизводственными или коммерческими расходами, это расходы, обусловленные реализацией продукции [21, с.346].
Наиболее полным и точно отражающим суть расходов на продажу, на наш взгляд, является определение Р.З. Тумасяна, не менее важным остается вопрос рассмотрения трактовки этого понятия в нормативных документах. 
Согласно статье 252 НК РФ расходами организации признаются обоснованные и документально подтвержденные затраты. Под обоснованными расходами понимается экономически оправданные затраты, оценка которых выражена в денежной форме. Под документально подтвержденными расходами понимаются затраты, подтвержденные документами. 
Расходами признаются любые затраты при условии, что они произведены для осуществления деятельности, направленной на получение дохода.
Расходы в зависимости от их характера, а также условий осуществления и направлений деятельности организаций подразделяются на расходы, связанные с производством и реализацией, и внереализационные расходы [1].
Для управления, руководства, контроля и планирования издержек обращения внутренним пользователям требуется бухгалтерская информация различной степени обобщенности - сводная и более подробная (детализированная). 
Исходя из этого в бухгалтерском учете для получения различных по степени детализации показателей используются синтетические и аналитические счета. Соответственно этим двум видам счетов ведется синтетический и аналитический учет. Аналитический учет является наиболее трудоемким, так как составляет основу бухгалтерского учета в той степени детализации учитываемых объектов, в какой это нужно для аппарата управления организации, а также ее внешним пользователям. Аналитический учет издержек ведется по видам и статьям расходов.
Итак, расходы – это затраты определённого периода времени, документально подтвержденные, экономически оправданные (обоснованные), полностью перенесшие свою стоимость на реализованную за этот период продукцию. 

Изучение сущности и экономического содержания расходов на продажу важно для оценки эффективности управления расходами в организации, т.к. позволяет оптимизировать их, что является одним из факторов роста прибыли.
1.2 Теоретические аспекты учета расходов на продажу
Расходы по обычным видам деятельности связаны с изготовлением и продажей продукции, выполнением работ и оказанием услуг, а также приобретением и продажей товаров учитываются на счетах: учет затрат на производство (20, 23, 25 и др.) и учет расходов на продажу (44). Прочие расходы учитываются на счете 91 «Прочие доходы и расходы». 

Счет 44 «Расходы на продажу», предназначен для обобщения информации о расходах, связанных с продажей продукции, товаров, работ и услуг. Тип счета: активный, калькуляционный, собирательно – распределительный.
В организациях, осуществляющих промышленную и иную производственную деятельность, на счете 44 "Расходы на продажу" могут быть отражены, в частности, следующие расходы: 
- на затаривание и упаковку изделий на складах готовой продукции; 
- по доставке продукции на станцию (пристань) отправления, погрузке в вагоны, суда, автомобили и другие транспортные средства; 
- комиссионные сборы (отчисления), уплачиваемые сбытовым и другим посредническим организациям; 
-  по содержанию помещений для хранения продукции в местах ее продажи и оплате труда продавцов в организациях, занятых сельскохозяйственным производством; 
- на рекламу;
- на представительские расходы; 
- другие аналогичные по назначению расходы.

В организациях, осуществляющих торговую деятельность, на счете 44 "Расходы на продажу" могут быть отражены, в частности, следующие расходы (издержки обращения): 
- на перевозку товаров; 
- на оплату труда; 
- на аренду; 
- на содержание зданий, сооружений, помещений и инвентаря; 
- по хранению и подработке товаров; 
- на рекламу; 
- на представительские расходы; 
- другие аналогичные по назначению расходы.

В организациях, заготавливающих и перерабатывающих сельскохозяйственную продукцию (свеклу, молоко, шерсть, хлопок, кожевенное сырье, лен, скот, птицу и др.), на счете 44 "Расходы на продажу" могут быть отражены, в частности, следующие расходы: 
- прочие расходы; 
- общезаготовительные расходы; 
- на содержание заготовительных и приемных пунктов; 
- на содержание скота и птицы на базах и в приемных пунктах (в ред. Приказа Минфина РФ от 18.09.2006 N 115н).
Каждое предприятие самостоятельно выбирает для себя методику аналитического учета, при этом могут быть использованы многографные карты или ведомости, в которых для каждой отдельной статьи отводится специальная графа. Итог записанных в каждой графе сумм показывает размер произведенных расходов. В отдельной итоговой графе фиксируется общая сумма издержек, которая должна быть равна данным на синтетическом счете 44 "Расходы на продажу", субсчет "Издержки обращения". 
Учет в картах или ведомостях ведется отдельно по структурным подразделениям, а внутри них - по статьям издержек обращения. Возможен вариант, когда аналитический учет ведется в разрезе статей издержек обращения, а внутри - по структурным подразделениям.   
В целях управленческого учета представляется полезным вести учет затрат по складам, розничным точкам и т.п. Такой учет позволит проводить анализ эффективности работы каждой торговой точки.
Синтетический учет расходов ведется на активном счете 44 "Расходы на продажу". По дебету счета 44 "Расходы на продажу" собираются все производственные расходы, а по кредиту осуществляется их списание. При этом дебетовое сальдо показывает остаток издержек обращения на остаток товаров на конец отчетного периода. 
В конце отчетного периода издержки обращения, приходящиеся на реализованные товары, списываются на счет 90 "Продажи". 

В учете издержки обращения собираются по дебету счета 44 "Расходы на продажу", при этом с данным счетом корреспондируют различные счета в зависимости от источника расходов и затрат:

Kредит счета 02 «Амортизация основных средств» - начисляется износ по основным средствам;

Кредит счета 05 «Амортизация нематериальных активов» – начисляется износ по нематериальным активам;

Kредит счета 10 «Материалы» – списываются материалы, израсходованные, например, при хранении товара;

Kредит счета 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками» – получен счет за услуги (по охране объектов, по осуществлению транспортировки, за информационные, консультационные, маркетинговые и прочие услуги и т. д.);  
Кредит счета 76 «Расчеты с разными дебиторами и кредиторами», – получен счет за услуги;

Kредит счета 69 «Расчеты по социальному страхованию и обеспечению» – начисление единого социального налога на оплату труда и выплаты, относящиеся на издержки обращения;

Kредит счета 70 «Расчеты с персоналом по оплате труда» – начисляется заработная плата сотрудникам коммерческой службы;

Kредит счета 71 «Расчеты с подотчетными лицами» – списываются командировочные, представительские расходы сотрудников коммерческой службы;

Kредит счета 96 «Резервы предстоящих расходов» – образование резервов на оплату отпусков, ремонт.

Kредит счета 97 «Расходы будущих периодов» – отнесение данных расходов к расходам отчетного периода при наступлении его.

Таким образом, по дебету счета 44 "Расходы на продажу" накапливаются суммы произведенных организацией расходов, связанных с продажей продукции, товаров, работ и услуг. Эти суммы списываются полностью или частично в дебет счета 90 "Продажи". 
При частичном списании подлежат распределению:

- в организациях, осуществляющих промышленную и иную производственную деятельность расходы на упаковку и транспортировку (между отдельными видами отгруженной продукции ежемесячно исходя из их веса, объема, производственной себестоимости или другим соответствующим показателям);

- в организациях, осуществляющих торговую и иную посредническую деятельность, расходы на транспортировку (между проданным товаром и остатком товара на конец каждого месяца);

- в организациях, заготавливающих и перерабатывающих сельскохозяйственную продукцию, в дебет счетов 15 "Заготовление и приобретение материальных ценностей" (расходы по заготовке сельскохозяйственного сырья) и (или) 11 "Животные на выращивании и откорме".
Все остальные расходы, связанные с продажей продукции, товаров, работ, услуг, ежемесячно относятся на себестоимость проданной продукции (товаров, работ, услуг).

На предприятиях, осуществляющих промышленную и иную производственную деятельность, на счете 44 "Расходы на продажу" могут быть отражены, в частности, следующие расходы:

- на затаривание и упаковку изделий на складах готовой продукции;

- по доставке продукции, на станцию (пристань) отправления, погрузке в вагоны, суда, автомобили и другие транспортные средства;

- комиссионные сборы (отчисления), уплачиваемые сбытовым и посредническим организациям;

- по содержанию помещений для хранения продукции в местах ее продажи и оплате труда продавцов в организациях;

- на представительские расходы;

- на рекламу;

- другие, аналогичные по назначению, расходы [9]. 
Одним из видов расходов на продажу являются расходы на маркетинг и рекламу, рассмотрим, как они отражаются в бухгалтерском учете.

Стабильность и финансовый успех фирмы во многом зависят от налаженных хозяйственных связей и от количества покупателей ее товаров и услуг. Одним из наиболее эффективных способов воздействия на потребительский спрос являются рекламные акции. 
Рекламная акция - это мероприятие, направленное на увеличение объемов продаж, на привлечение внимания потребителей к продукции. Затраты на проведение акции являются расходами на рекламу. 

Для целей налогового учета рекламные расходы делятся на нормируемые и ненормируемые. Ненормируемые расходы на рекламу учитываются в полной сумме, а нормируемые уменьшают налогооблагаемую базу лишь в пределах установленного лимита, (таблица 1.2). 
Таблица 1.2 – Нормируемые и ненормируемые расходы на рекламу

	Вид расходов на рекламу
	Нормируемые
	Ненормируемые
	Примечание



	1
	2
	3
	4

	Расходы на создание рекламных аудио- и видеороликов. 


	Нет


	Да


	Если организация приобретает исключительные права, а срок использования превышает 12 месяцев, то учитывают ролики, как нематериальные активы, тогда расходы на рекламу включаются по мере начисления амортизации.

	Расходы на размещение рекламы на радио и телевидении. 


	Нет
	Да


	 Необходимо уделить внимание подтверждающим документам. Обоснованием расходов могут служить, акты, подписанные организацией и рекламным агентством.

	Расходы по наружной рекламе (щиты, стенды, перетяжки, электронных табло) на зданиях, сооружениях и вне их, а также на остановках 


	Нет


	Да
	Если рекламная конструкция относится к основным средствам, единовременно учесть ее стоимость в расходах при расчете налога на прибыль нельзя, такие расходы должны учитываться постепенно в размере амортизационных отчислений.

	Расходы на приобретение (изготовление) призов


	Да


	Нет 
	Призы вручаются победителям розыгрышей во время проведения массовых рекламных акций

	Расходы на рекламу в СМИ
	Нет
	Да
	

	Расходы на рекламу в Интернете.
	Нет
	Да
	Баннерная, контекстная реклама, рекламные статьи, услуги по продвижению сайтов. 


                                                                          Продолжение таблицы 1.2
	1
	2
	3
	4

	Расходы на рекламу, размещаемой на транспорте
	Да
	Нет
	Вид рекламы, учитывается для целей налогообложения как "иные виды рекламы"

	Рекламные расходы на участие в выставках, ярмарках
	Нет
	Да
	Аренда площади и рекламных стендов, оформление витрин, изготовление форменной одежды 

	Расходы на рекламные каталоги, брошюры,
	Нет


	Да
	

	Расходы на изготовление рекламной продукции
	Да
	Нет
	

	Расходы на иные виды рекламы
	Да
	нет
	


Таким образом, к нормируемым рекламным расходам относят: расходы на приобретение (изготовление) призов, вручаемых победителям розыгрышей во время проведения массовых рекламных акций; расходы на иные виды рекламы.

К иным видам рекламы относятся не поименованные в составе ненормируемых расходы: проведение рекламных кампаний, в ходе которых некоторые товары (образцы товаров) передаются покупателям бесплатно; раздача мелких сувениров с логотипом организации (футболок, кружек, ручек, календарей и т.п.); дегустация выпускаемой продукции; распространение листовок и буклетов и т.п.

Все операции, связанные с учетом расходов на продажу, и прочими расчетами, должны быть подтверждены первичными документами [6, с.120]. Рассмотрим первичные документы, предназначенные для учета расходов на продажу во взаимосвязи с хозяйственными операциями и корреспонденцией счетов (таблица 1.3)

Таблица 1.3 - Первичные документы, связанные с учетом расходов на продажу в организации
	Дебет
	Кредит
	Содержание хозяйственных операций
	Первичные документы

	1
	2
	3
	4

	44
	10
	Израсходованы материалы на операции по продаже продукции.
	№ М-11 «Требование - накладная»


                                                                                    Продолжение таблицы 1.3
	1
	2
	3
	4

	44
	23
	Произведены вспомогательными производствами расходы на продажу продукции.
	Бухгалтерская справка-расчет

	44
	29
	Произведены обслуживающими производствами и хозяйствами расходы на продажу продукции.
	Бухгалтерская справка-расчет

	44
	60, 76
	Стоимость работ (услуг) сторонних организаций включена в расходы на продажу продукции: расходы на упаковку изделий на складах готовой продукции, расходы по доставке продукции на станцию отправления, погрузке в вагоны
	Договора на оказание услуг, акт приемки-сдачи выполненных работ, бухгалтерская справка-расчет

	19
	60, 76
	Выделен НДС в соответствии со счетами-фактурами поставщиков работ (услуг), использованных при продаже продукции.
	Счет-фактура

	44
	69
	Начислен единый социальный налог на выплаты работникам, занятым продажей продукции.
	Бухгалтерская справка-расчет, Индивидуальная карточка учета сумм и иных вознаграждений, Расчет по авансовым платежам по ЕСН, Налоговая декларация по ЕСН.

	44
	69-1
	Начислены платежи по обязательному страхованию от несчастных случаев работников, занятых продажей продукции.
	Бухгалтерская справка-расчет

	44
	70
	Начислена заработная плата работникам, занятым продажей продукции.
	№ Т-49 «Расчетно-платежная ведомость»

	44
	97
	Списана доля расходов будущих периодов на расходы по продаже продукции
	Бухгалтерская справка

	90-2
	44
	Расходы на продажу продукции отнесены на себестоимость проданной продукции.
	Бухгалтерская справка


Дадим характеристику первичным документам, на основании которых отражаются в бухгалтерском учете хозяйственные операции.

Бухгалтерская справка - это первичный учетный документ, содержащий сведения об операции (событии), которая должна быть отражена в бухгалтерском или налоговом учете.

Бухгалтерская справка-расчет является разновидностью бухгалтерской справки и отличается от нее только тем, что содержит расчет какого-либо показателя, который должен быть отражен в учете.
Счет-фактура содержит информацию о сумме денежных средств, и фактурную часть (информацию бухгалтерского учета). Документ крайне важен, так как является основанием для акцептования предъявленных сумм НДС (налога на добавленную стоимость) к вычету.  Документ оформляется в двух экземплярах и подписывается поставщиком товара или услуги. Один экземпляр передается покупателю, другой остается у продавца. Счет-фактура должна быть выписана не позднее, чем через 5 дней после отгрузки товара, выполнения работ или оказания услуг.
Акт выполненных работ, оказанных услуг. Акт о сдаче-приемке выполненных работ (оказания услуг) — двусторонний документ, подтверждающий факт, стоимость, а также сроки выполнения работ (оказания услуг). Акт необходим для подтверждения соответствия выполненных работ условиям договора.  

Договор оказания услуг, выполнения работ. Договор регламентирует возникшие права и обязанности субъектов сделки. Каждая сделка сопровождается письменным договором на поставку товара, подряда, возмездного оказания услуг и т п.  Несмотря на то, что устная форма договора разрешается ГК РФ, письменное оформление договора защищает стороны сделки от возможных ущемлений их прав лучше, чем устная (на основании письменного договора намного проще доказать свою правоту, в том числе, в суде). 

Товарная накладная. Уполномоченные лица, дающие разрешение на отпуск товаров, должны подписывать товарную накладную лично. Подписи должны быть заверены печатью организации. Должностные лица, принимающие товар, расписываются в товарной накладной, ставят печать или указывают реквизиты документа, уполномочивающего их на прием товара. 
Требование-накладная (форма № М-11).  Применяется для учёта движения материальных ценностей внутри организации между структурными подразделениями или материально ответственными лицами. Требование-накладную составляет материально ответственное лицо, которое передаёт материалы. Оформляется два экземпляра: один экземпляр служит основанием для списания ценностей, а другой – для их оприходования. 

Универсальный передаточный акт. УПД состоит из счет-фактуры, содержащей информацию о сумме денежных средств, и фактурную часть (информацию бухгалтерского учета). Документ оформляется в двух экземплярах и подписывается поставщиком товара или услуги. 
Счет на оплату. Счет также считается своего рода соглашением, в котором поставщик фиксирует цену своего товара или услуги. Покупатель, в свою очередь, принимает условия, оплачивая указанную в счете сумму. 
Таким образом изучение расходов на продажу имеет большое практическое значение. Финансовые результаты деятельности предприятия находятся в зависимости от величины затрат, а это, в свою очередь, влияет на конкурентоспособность предприятия. Правильная организация учета расходов на продажу дает возможность выявить резервы их снижения, своевременно отражать затраты и контролировать маркетинговые и рекламные расходы предприятия. 
Анализ каждой статьи расходов на продажу позволяет усилить контроль над целесообразностью и рациональностью расходования средств. Такой анализ помогает найти пути снижения данных расходов, способствует более эффективному использованию всех видов ресурсов.

1.3 Теоретические аспекты аудита расходов на продажу
В России аудит возник во времена перестройки 1980-х гг., подробно возникновение аудита (именно как независимой проверки бухгалтерской отчетности) представлено в статье профессора Ю.А. Данилевского "Становление аудита в России" [11, с. 39], который подробно описал этот процесс и назвал конкретные причины возникновения аудита именно в то время.

Нельзя не учитывать того, что в настоящее время при проведении аудита оценивается качество учетной информации, подготовленной в системе автоматизированной обработки данных. Поэтому отдельные ученые определяют аудит как "совокупность информационных процедур, сущность которых заключается в подготовке аналитической информации, предназначенной для формирования мнения аудитора о полноте и достоверности бухгалтерской (финансовой) отчетности аудируемых лиц" [29].

Аудит, термин имеющий несколько значений, в общем смысле - отрасль экономической деятельности, в узком смысле слова, в соответствии с законодательством РФ под аудитом понимается исключительно деятельность по проведению проверки финансовой (бухгалтерской) отчётности и данных учёта и выражение по результатам такой проверки обоснованного независимого мнения аудитора о достоверности такой отчётности в форме письменного аудиторского заключения [9,25,27,29,40].
В зарубежной практике принято выделять три вида аудита: финансовый аудит (аудит финансовой отчетности), по своей форме и содержанию данный вид аудита наиболее близок к российскому аудиту; операционный аудит (оценка эффективности отдельных видов деятельности организации); управленческий аудит. Английский ученый Ч. Т. Хонгрен, определяет управленческий аудит как «обзор, предназначенный для выяснения того, исполняются ли политики и процедуры, определенные высшим руководством». Выдающиеся американские аудиторы Дж. С. Робертсон и Т. Дж. Лоуверс трактуют его как «изучение деловых операций с целью разработки рекомендаций относительно более экономного и эффективного использования ресурсов, результативности в достижении целей бизнеса и соответствия политике компании» [35]. 
        Ведение аудита по циклам хозяйственной деятельности предлагает А.Д. Шеремет [29], он приводит пример из международной практики, где процесс получения аудиторских доказательств может быть оптимизирован, если в качестве сегментов аудита выделять образующиеся при осуществлении хозяйственных операций взаимосвязи между отдельными объектами учета - так называемые циклы хозяйственных операций (рисунок 1.1): 

- цикл приобретения и заготовления,

- цикл производства,

- цикл реализации,

- цикл оплаты. 






Рисунок 1.1 - Взаимосвязь циклов хозяйственных операций
В целях наглядности на рис.1 отражены только основные циклы, составляющие суть производственной деятельности промышленного предприятия.

В процессе аудита каждый цикл хозяйственных операций исследуется отдельно, что позволяет проводить сложные проверки, при этом проверка должна быть организована таким образом, чтобы своевременно выявлять связи между циклами.

Аудит цикла реализации продукции – это хозяйственные операции, связанные с реализацией готовой продукции (работ, услуг), приводящие к образованию дебиторской задолженности, а также выявление финансового результата от этих операций [29, с.352].
Операции цикла реализации играют основную роль в формировании результатов хозяйственной деятельности организации, поэтому их достоверность весьма важна. При проверке цикла реализации аудитор, с одной стороны, располагает внутренними источниками доказательств (расчеты себестоимости реализации продукции, накладные на отпуск продукции, акты ликвидации ОС), а с другой стороны - внешними документами (счета, акцептованные покупателями). Для успешного проведения проверки аудитору следует хорошо представлять характер рынков сбыта продукции, выпускаемой аудируемым субъектом, конкурентную ситуацию на этих рынках, иметь представление о платежеспособности покупателей.

Центром аудита цикла реализации является подтверждение дебета и кредита счета 90 «Продажи». Соответственно проверке подвергается кредит счетов 43 «Готовая продукция», 20 «Основное производство», 26 «Общехозяйственные расходы» (в случае списания управленческих расходов в дебет счета 90), 44 «Расходы на продажу» с целью подтверждения записей по дебету счета 90 «Продажи». Одновременно на основании выставленных счетов проводится проверка записей по дебету счета 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками» с подтверждением записей по кредиту счета 90 «Продажи» и правильности выделения НДС.

Вопросы проведения аудита в РФ регулируются Федеральным законом от 30.12.2008 N 307-ФЗ "Об аудиторской деятельности". 
Согласно п. 3 ст. 1 данного Закона аудит - это независимая проверка бухгалтерской (финансовой) отчетности аудируемого лица в целях выражения мнения о достоверности такой отчетности [3].

Под бухгалтерской (финансовой) отчетностью аудируемого лица в данном случае понимаются:

- отчетность (или ее часть), предусмотренная Федеральным законом от 06.12.2011 N 402-ФЗ "О бухгалтерском учете" или изданными в соответствии с ним иными нормативными правовыми актами;

- аналогичная по составу отчетность (или ее часть), предусмотренная другими федеральными законами или изданными в соответствии с ними иными нормативными правовыми актами;

- иная финансовая информация.

В соответствии с п. 1 ст. 5 Закона N 307-ФЗ обязательный аудит проводится в случаях:

- если организация имеет организационно-правовую форму акционерного общества;

- если ценные бумаги организации допущены к организованным торгам;

- если организация является кредитной, профессиональным участником рынка ценных бумаг, страховой компанией, клиринговой компанией, обществом взаимного страхования, организатором торговли, НПФ, АИФ, управляющей компанией АИФ, ПИФ или НПФ;

- если объем выручки от продажи продукции компании (за исключением государственных и муниципальных учреждений, ГУП и МУП, сельскохозяйственных кооперативов) за предшествовавший отчетному год превышает 400 млн руб. или сумма активов бухгалтерского баланса по состоянию на конец предшествовавшего отчетному года превышает 60 млн руб.;

- если организация представляет или публикует сводную (консолидированную) бухгалтерскую (финансовую) отчетность;

- в иных случаях, установленных федеральными законами.
Основная цель аудита - провести общий анализ бухгалтерской (финансовой) отчетности в целях определения объема требующейся информации.

Для достижения цели аудитор формирует главную задачу: определить конкретные направления проверки, включающие области повышенного риска искажений. 

Задачи аудита расходов на продажу: 

- оценка обоснованности применяемого варианта формирования информации о расходах на продажу; 

 -подтверждения первоначальной оценки систем бухгалтерского учета и внутреннего контроля; 

- подтверждение достоверности оформления и отражения в учете расходов на продажу; 

- арифметический контроль.

До начала проведения аудита и оказания прочих и сопутствующих аудиту услуг организация должна в достаточной мере ознакомиться с деятельностью экономического субъекта.

При проведении аудита бухгалтерской (финансовой) отчетности аудиторская организация должна понимать деятельность проверяемого экономического субъекта в достаточной степени, чтобы правильно оценивать события, операции, используемые методы учета, которые могут оказывать существенное влияние на достоверность бухгалтерской (финансовой) отчетности, на ход проведения проверки или на выводы, содержащиеся в аудиторском заключении. 

 Документальный аудит заключается в установлении сущности проверяемой хозяйственной операции по данным первичных документов, учетных записей и отчетности, в которых она получила отражение.

Фактический аудит заключается в установлении действительного, реального состояния объекта проверки путем использования различных приемов (пересчета, взвешивания, обмера, лабораторного анализа и иных), применяемых для установления фактического остатка имущественных и материальных ценностей.

Аудиторская группа должна использовать как методы фактического контроля, так и документального исследования для сбора достаточной (необходимой) информации, которая поможет сделать обоснованные выводы на основе выявленных доказательств аудита.

Аудитор применяет различные методы получения аудиторских доказательств, т.е. использует различные методические приемы проверки документов и регистров бухгалтерского учета. 

Рассмотрим наиболее распространенные методы: наблюдение, устный опрос, инспектирование, инвентаризация и другие.
При формальной проверке документ изучают с формальной стороны для того, чтобы установить, составлен ли он по утвержденной форме, имеет ли все необходимые реквизиты (наименование документа, дата составления, содержание хозяйственной операции, измерители операции в натуральном и денежном выражении, подписи и их расшифровки) нет ли в нем подчисток и неоговоренных исправлений, имеются ли надлежаще оформленные приложения, на которые дана ссылка в документе [25, с.130].
При арифметической (счетной) проверке документов оценивают правильность произведенных расчетов, вычислений, таксировок и других арифметических действий, выполненных при оформлении и обработке документов. Счетной проверке подвергаются также данные справок и расчетов бухгалтерии.

Экспертная проверка позволяет установить подлинность документов. При этом проверяют реальность имеющихся в них подписей должностных лиц; соответствие составления документов датам отражения в них операций; отсутствие дописок текста, букв и цифр, зачеркивание, частичное или полное удаление написанного текста и т.д.

При проверке документов по существу устанавливают достоверность зафиксированных в документах операций (изучают эти и взаимосвязанные с ними документы, проводят опрос соответствующих должностных лиц и непосредственный осмотр объектов), их законность (соответствие действующему законодательству, уставу и учредительным документам) и экономическую целесообразность (обоснованность источниками финансирования, плановыми расчетами), а также изучают полученные от данной операции результаты и ее влияние на конечный финансовый результат.

Сопоставление документов заключается в проверке достоверности и правильности, отраженных в документах хозяйственных операций путем сопоставления данных разных документов (плановых и учетных, учетных и нормативных, внутренних и внешних, разовых и накопительных, первичных и сводных), относящихся к одним и тем же или различным, но взаимосвязанным хозяйственным операциям. Сопоставлением документов, вскрываются случаи хищения, которые скрываются путем исправления данных в отдельных документах; составление новых, подложных документов и замена ими подлинных; неправильного отражения на счетах бухгалтерского учета хозяйственных операций или отражение их в бухгалтерском учете.

Составление альтернативного баланса используется для получения доказательств о реальности и полноте отражения в учете готовой продукции (выполненных работ, оказанных услуг) путем составления баланса израсходованного сырья и материалов по нормам на единицу продукции и фактического выхода продукции (выполнение работ, оказание услуг), что позволяет аудиторской организации выявить отклонение от нормативного расхода сырья, материалов и выхода продукции (выполнение работ, оказание услуг) и тем самым убедиться в достоверности исчисления финансового результата.

Инспектирование – это проверка записей, документов или материальных активов, в ходе которой можно получить аудиторские доказательства в разной степени надежности: созданные третьими сторонами и находящиеся у них; созданные третьими сторонами, но находящиеся у аудиторского лица; созданные аудируемым лицом и находящиеся у него.

Наблюдение представляет собой изучение процессов или процедур, выполняемых другими лицами (например, наблюдение за пересчетом материальных запасов, осуществляемым сотрудниками аудируемого лица). Эта процедура полезна для оценки системы внутреннего контроля.

В процессе запроса осуществляется поиск информации у осведомленных лиц в пределах или за пределами клиента аудита (запросы могут быть устными или письменными) с целью получения сведений по всем фактам нарушений, хищений, недостач, излишков ресурсов аудируемого лица, а также выявленным существенным ошибкам в бухгалтерском учете имущества, обязательств, хозяйственных операций.

       Подтверждением считается ответ на запрос об информации, содержащейся в бухгалтерских записях. Клиент аудита по согласованию с аудитором должен обратится с просьбой об подтверждении к третьей стороне. Подтверждение получает аудиторская организация.

Инвентаризация представляет собой непосредственную проверку хозяйственных средств путем осмотра, обмера, взвешивания и пересчета. Аудитор может участвовать в инвентаризации различных активов клиента, в результате которой получает ценные достоверные доказательства о реальности и точности активных статей баланса и фактов совершения хозяйственных операций. При этом данные наличия хозяйственных средств фиксируются в инвентаризационных описях и сличительных ведомостях, сводятся с данными бухгалтерского учета с целью установления недостач или излишков средств, а также состояния и правильности оценки имущества и обязательств.

При прослеживании аудитор проверяет первичные документы и учет их данных в регистрах бухгалтерского учета, изучает корреспонденцию счетов и убеждается в правильности или неправильности отражения в бухгалтерском учете соответствующих хозяйственных операций.

Задачи сканирования является изучение нетипичных операций, отраженных в документах аудируемого лица. Его применяют по конкретному направлению (например, сканирование кредитных записей счетов расходов и подтвержденных их данными первичным документов).

Устный опрос предполагает опрос персонала, руководство клиента аудита и третьей стороны. Для его проведения предварительно могут быть подготовлены бланки с перечнем вопросов по разным проблемам в целях фиксирования ответов опрашиваемых лиц. Результаты устных опросов оформляют в виде протокола или краткого конспекта, в котором указывают фамилию аудитора, проводившего опрос, а также фамилию, имя и отчество опрашиваемого лица.

Для проведения аудита расходов на продажу на наш взгляд наиболее подходящими будут следующие методические приемы: устный опрос с предварительной проработкой вопросов, прослеживание путем проверки первичных документов и учет данных в регистрах бухгалтерского учета, подтверждение, путем запроса третьей стороны подтвердить факт оказания услуг, проверка документов по существу. 
2    АНАЛИЗ    СОВРЕМЕННОГО СОСТОЯНИЯ ПРОИЗВОДСТВА, ПРОДАЖИ ПРОДУКЦИИ И НЕОБХОДИМОСТЬ СОВЕРШЕНСТВОВАНИЯ УЧЕТА И АУДИТА РАСХОДОВ НА ПРОДАЖУ 
2.1 Анализ современного состояния производства и продажи алкогольной продукции в РФ 

Спрос на водку и ликероводочные изделия в России за 2010 - 2014 гг. упал на 18%. Согласно данным исследования «Анализ рынка водки и ликероводочных изделий в России в 2010-2014 гг., прогноз на 2015-2019 гг.», подготовленного экспертами Busines Stat в 2015 году, на протяжении 2010-2014 гг. спрос на водку и ликероводочные изделия в стране ежегодно сокращается [41].    

По данным Росстата, рынок розничной торговли водки и ЛВИ в России сократился с 146 (2012) до 106 млн дал (2014) на (-28%), подробно розничные продажи водки и ликероводочных изделий представим в таблице 2.1
Таблица 2.1 – Продажи водки в магазинах розничной торговли в РФ

	  Розничная торговля, тыс. дкл.
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.
	2014г. к 2012г.%

	Водка и ЛВИ 
	146 416,0
	128 189,0
	106 083,8
	72,5

	Водка
	130 104,3
	111 688,6
	93 426,7
	71,8

	ЛВИ в целом
	16 311,7
	16 500,4
	12 657,1
	77,6

	ЛВИ до 25%.
	7 724,1
	8 018,8
	5 916,3
	76,6

	ЛВИ  свыше 25%
	8 587,6
	8 481,6
	6 740,8
	78,5


Из данных таблицы 2.1 видно, что наиболее сильно сократились продажи водки в розничной торговле, менее ликероводочные изделия. Ставка акцизов на спирт с 2012 года выросла почти в 2 раза, что повлекло за собой повышение цен на водку и увеличение сбора акцизов в бюджет РФ (таблица 2.2). 
Таблица 2.2 – Поступления в бюджет РФ от акцизов на крепкий алкоголь

	Продукция крепче 9%
	2011г.
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.
	2015 г.

	Ставка акциза на спирт, руб.
	231
	277
	400
	500
	500

	В бутылке водки, руб.
	46,2
	55,4
	80
	100
	100

	Сбор акцизов, млрд. руб.
	73,22
	106,34
	133,33
	143,6
	128,35


Данные таблицы 2.2 показывают, что поступления в бюджет РФ от акцизов на крепкий алкоголь снизились в 2015 г. на 15 миллиардов рублей по сравнению с предыдущим годом, если в 2014 г. - 143 миллиарда рублей поступило, то в 2015 г. - 128 миллиардов рублей, это связано со снижением производства продукции.
В то же время, Роспотребнадзор отмечает, что в России, как и в любой стране 75% - 80% населения регулярно употребляют спиртные напитки, подтверждением тому являются данные по продаже алкоголя на душу населения (таблица 2.3).
Таблица 2.3 – Продажи алкоголя на душу населения

	 Росстат РФ 
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.
	2014г. к 2012г., %

	Продажа алкогольных напитков в абсолютном алкоголе на душу населения (л)
	9,2
	8,5
	7,6
	82,6


По данным Росстата РФ снижение потребления алкоголя в 2014г. по сравнению с 2012г (9,2 л -  7,6 л) составило 17%, это обусловлено снижением производства и продажи водки вследствие повышения акцизов [42]. 

Снижение объемов производства водки отражается на рейтинге крупнейших производителей водки в РФ (таблица 2.4).
Таблица 2.4 -  Рейтинг 10 крупнейших производителей водки

	Производители водки 
	2012г.
	2013г.
	2014г.

	
	Место в рейтинге

	ЗАО «ЛВЗ «ТОПАЗ»
	1
	3
	3

	ООО «ОМСКВИНПРОМ»
	2
	2
	2

	ОАО «МОСКОВСКИЙ ЗАВОД «КРИСТАЛЛ»
	3
	-
	-

	ОАО «ТАТСПИРТПРОМ»
	4
	1
	1

	ЗАО «СИБИРСКИЙ ЛВЗ»
	5
	6
	4

	ОАО «БАШСПИРТ»
	6
	5
	7

	ООО «ТРАДИЦИИ КАЧЕСТВА»
	7
	4
	5

	ОАО «МАРИИНСКИЙ ЛВЗ»
	8
	7
	9

	ООО «РСВ»
	9
	8
	6

	ООО «ЛВЗ «САРАНСКИЙ»
	10
	-
	-

	ООО СК «РОДНИК»
	-
	9
	-

	ФИЛИАЛ «КОРЫСТОВО»
	-
	10
	-

	ОБП ООО «ТОРГОВЫЙ ДОМ «МЕДВЕДЬ»
	-
	-
	8


	ОАО «ЛВЗ «ЯРОСЛАВСКИЙ»
	-
	-
	10


По данным таблицы 2.4 можно сделать вывод, что крупным производителем за последние два года является ОАО «ТАТСПИРТПРОМ», он занимает первое место в рейтинге, это связано с заключением контрактов на лицензионный розлив водки для других организаций, жестким регулированием алкогольного рынка в республике Татарстан. 
Стабильные позиции на рынке алкоголя занимает ООО «ОМСКВИНПРОМ», место 2 в рейтинге на протяжении последних лет говорит о стабильности производства всемирно известных торговых марок, самой популярной является «Пять озер».
Сокращение легального рынка водки в России продолжает негативно сказываться на позициях отечественных брендов в глобальном рейтинге. Из крупных брендов, которые выпускают российские компании, рост показал «Русский стандарт». Журнал Impact выпустил очередной ежегодный рейтинг топ-100 мировых брендов крепкого алкоголя, из него видно, что 2015 год оказался в целом неудачным для российских водочных марок. Из них в десятку мировых лидеров продаж смогла попасть только марка «Пять озер»: она заняла 8-ю строчку рейтинга с объемом продаж 3,8 млн дкл. В 2014 году эта водка была на 6-м месте, кроме нее из российских брендов в тот год в десятке были также «Беленькая» и «Зеленая марка», занявшие 8-е и 10-е места соответственно.  Все три марки в прошлом году показали существенное снижение объемов реализации. Так, продажи «Беленькой» упали на 26,6% до 3,2 млн дкл. (14-е место), «Зеленой марки» на 40,5% до 2,3 млн дкл. (23-е место). 
На внутреннем рынке динамика продажи среднеценовой брендовой водки представлена в таблице 2.5. 

Таблица 2.5 –Доля рынка известных торговых марок в России

	Торговая марка
	2012 г.
	2013 г.
	2014г.

	Водка «Зеленая марка», %
	8,55
	3,87
	2,3

	Водка «Беленькая», %
	6,57
	4,36
	3,2

	Водка «Пять озер», %
	6,03
	4,9
	3,8

	Водка «Русский стандарт», %
	2,61
	2,81
	2,9


  В России, согласно данных представленных в таблице 2.5 первые три места по продажам: у «Пяти озер» доля рынка в натуральном выражении составляла 3,8% (против 4,9% годом ранее), у «Беленькой» —3,2% (4,3%), у «Зеленой марки» — 2,3% (3,8%)». Бренд «Русский стандарт» сохраняет свою долю на протяжении двух последних лет, увеличив ее в 2013г., т.к. находится в исключительно премиальном сегменте и ориентирован на экспортные поставки. 

 Какова же в целом ситуация в секторе розничные продажи крепкой и слабоалкогольной продукции в России? Рассмотрим в таблице 2.6 динамику розничных продаж за три года (2013- 2015г.г.) 
Таблица 2.6 - Розничные продажи алкогольной продукции в России 

	 Продукция 
	2013 г.
	2014 г.
	2015г. 
	в 2015 на душу
	 2015г. к 2014 г.
	 2015 г. к 2013 г.

	
	тыс. дкл.
	л.
	%
	%

	Водка
	111688,6
	93 426,7
	86 278,3
	5,86
	92,35
	77,25

	Водка и ЛВИ
	128 89,0
	106 083,8
	97 997,5
	6,66
	92,38
	76,45

	Коньяки, коньячные напитки 
	12 102,4
	11 532,7
	10 967,9
	0,74
	    95,10
	90,63

	ЛВИ в сумме 
	16 500,4
	12 657,1
	11 719,2
	0,79
	92,59
	71,02

	ЛВИ с содержанием спирта до 25%.
	8 018,8
	5 916,3
	5 381,1
	0,36
	90,95
	67,11

	ЛВИ с содержанием спирта свыше 25%
	8 481,6
	6 740,8
	6 338,1
	0,43
	94,03
	74,73


По данным Росстата, розничные продажи водки в России в 2015 году сократились на 3,8%, до 862,8 млн л. Это соответствует показателю снижения производства — за минувший год отечественные заводы произвели 639,3 млн л водки, что на 4% меньше, чем годом ранее. Разница между объемом производства и розничных продаж фиксируется в России ежегодно.
 В Росалкогольрегулировании (РАР) считают, что эта разница образуется из-за присутствия в рознице большого объема нелегально произведенного алкоголя. 
В разных регионах РФ розничные продажи крепких алкогольных напитков имеют разную динамику, темпы роста в целом по РФ, округам и более развернуто по регионам Приволжского федерального округа рассмотрим в таблице 2.7
Таблица 2.7 - Розничные продажи алкогольной продукции в регионах

	   Регионы России 
	Водка
	ЛВИ свыше 25%
	ЛВИ до 25%
	Коньяк, бренди

	
	2015 г. к 2014 г., %

	Российская Федерация
	92,3
	94,0
	91,0
	95,1

	Центральный федеральный округ
	93,0
	90,2
	87,2
	94,0

	Северо-Западный федеральный округ
	94,2
	89,3
	89,5
	94,3

	Южный федеральный округ
	93,2
	89,4
	98,0
	97,7

	Северо-Кавказский федеральный округ
	81,5
	84,8
	83,6
	96,1

	Ставропольский край
	101,0
	78,1
	83,1
	92,4

	Приволжский федеральный округ
	88,1
	105,8
	98,3
	99,7

	Республика Башкортостан
	60,4
	138,3
	109,7
	105,1

	Республика Марий-Эл
	102,8
	110,2
	124,9
	111,0

	Республика Мордовия
	93,7
	95,7
	126,0
	94,1

	Республика Татарстан
	98,9
	86,7
	97,9
	89,4

	Удмуртская Республика
	87,1
	96,6
	95,5
	100,8

	Чувашская Республика
	96,5
	109,8
	110,7
	98,2

	Пермский край
	92,5
	109,1
	91,4
	112,8

	Кировская область
	95,0
	93,6
	99,9
	95,5

	Нижегородская область
	90,2
	111,3
	102,5
	97,1

	Оренбургская область
	89,6
	100,0
	93,9
	100,1

	Пензенская область
	110,9
	147,9
	104,4
	103,8

	Самарская область
	92,0
	81,0
	68,3
	96,9

	Саратовская область
	92,5
	102,4
	100,3
	94,1

	Ульяновская область
	96,4
	64,0
	92,7
	99,6

	Уральский федеральный округ
	101,4
	105,1
	113,4
	104,0

	Сибирский федеральный округ
	92,7
	84,3
	87,4
	96,2

	Дальневосточный федеральный округ
	94,6
	97,5
	92,9
	93,5

	Крымский федеральный округ
	45,9
	92,6
	31,8
	40,6


Анализируя данные таблицы 2.7 можно сделать вывод, что ряд регионов имеют положительную динамику продажи крепких алкогольных напитков, где продажи не только смогли сохранить объемы прошлого года, но и прирасти, в Приволжском федеральном округе – это Пензенская обл., республика Марий-Эл, среди округов, положительная динамика наблюдается в Уральском федеральном округе.  

По данным Удмуртстата за минувший год в розничной сети Удмуртии было продано 1 млн 137,7 тыс. декалитров алкогольных напитков и пива (в абсолютном алкоголе), что на 10,8% меньше, чем за 2014 г. Объемы продаж водки и ликероводочных изделий за рассматриваемый период сократились на 11,8%, и пива – на 12,3%, винодельческой продукции – на 2,3%, слабоалкогольных напитков – на 50,4%. В то же время продажи коньяка выросли на 0,8%, шампанских и игристых вин – на 0,7%, прочей алкогольной продукции (сидр, пуаре, медовуха и т.д.) – на 31% [44].

 Поставки импортного алкоголя в Россию показали рекордное падение в 2015г. Девальвация рубля и спад покупательской способности стали причиной значительного сокращения объемов импорта алкоголя в Россию. По итогам прошлого года, поставки виски упали на 22,3%, рома - на 35%, текилы - на 23,1%, вин на 32,6%, продолжающийся рост курсов валют вынуждает импортеров поднимать цены.

Крупнейшей по объему категории импортного крепкого алкоголя - виски, снизились на 22,3%, до 33,59 млн л. У главных импортеров этого напитка - компаний Diageo (марки Johnnie Walker, Bell`s) и Bacardi Ltd (Dewar`s, William Lawson`s) — объемы ввоза сократились на 27,1% (до 10,53 млн л) и на 26,1% (до 6,09 млн л) соответственно. Третий по величине поставщик виски Pernod Ricard (Chivas Regal, Jameson) снизил импорт на 18,5% (до 5,03 млн л).

  Более существенное падение поставок импортного алкоголя было только в 1998 году, когда рубль обесценился в четыре раза, что касается импортной водки, то в последние 12 лет, 90% импортной водки было завезено с Украины, вся она теперь производится в России (таблица 2.8). 

Таблица 2.8 - Импорт алкогольных напитков в Россию, млн л. 

	Наименование
	2013 г.
	2014 г.
	2015 г.
	2015 г. к 2014г, %

	Виски
	41,12
	43,21
	33,59
	77,7

	Водка
	37,78
	16,06
	4,39
	27,33

	Коньяки и бренди
	26,34
	25,52
	8,81
	34,52

	Ром
	7,68
	7,32
	4,76
	65,0

	Текила
	4,29
	3,42
	2,63
	-76,9


Данные таблицы 2.8 подтверждают падение импортного алкоголя, особенно резко сократились поставки водки, коньяка и бренди, менее пострадали виски и текила. 

Лучшим годом для российских виноделов за последние 4 года стал 2015г.  Объем производства вина – 40,08 млн дал (+25%) к 2014. Абсолютный рекорд был установлен в 2010г. - 45,09 млн дал, есть вероятность того, что в 2016 году производство вырастет не меньше, чем на 10%.  Рассмотрим в таблице 2.9 производство слабоалкогольных напитков в России за последние три года. 

Таблица 2.9 – Производство слабоалкогольных напитков в РФ

	Производство в РФ (млн дал)
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	2015 г. к 2014 г, %

	Вино (вино столовое виноградное)
	33,9
	32,12
	40,08
	124,5

	Шампанское, игристое
	17,22
	15,6
	16,06
	102,9

	Плодовое, фруктовое
	4,31
	5,21
	5,24
	100,6

	Вино ликерное
	0,059
	0,029
	0,0136
	46,9

	Итого
	54,26
	52,93
	61,39
	115,9


По данным таблицы 2.9 можно констатировать, что не только вино столовое виноградное приросло в объемах за последние три года, но и шампанское, плодовое и фруктовое вино, резко сократилось производство вина ликерного, что связано со снижением потребительского спроса.
Таким образом, анализ современного состояния производства и продажи алкогольной продукции в РФ показал, что на протяжении последних трех лет сокращается производство водки и ЛВИ, снижаются поставки крепкой алкогольной продукции в Россию, связано это с политическими факторами, введением санкций на поставку импортной продукции в страну, повышением акцизов государством на спирт, с целью повышения поступления денежных средств в бюджет РФ, установлением минимальных розничных цен, введением системы ЕГАИС, борьба с контрафактным алкоголем, более благоприятная обстановка в алкогольной отрасли наблюдается по вину, за счет государственной программы поддержки и развития виноделия в России. 

Эксперт алкогольного рынка, руководитель центра исследования федерального и регионального рынка алкоголя (ЦИФРРА) В.И. Дробиз [45], анализируя рынок алкоголя более 30 лет, прогнозирует падение алкогольного рынка в 2016 году на 5%, продолжится это из-за неизбежных проблем с установкой ЕГАИС, сокращением числа легальных торговых точек, позитив в росте возможен не ранее 2017 года, мы полностью поддерживаем это мнение. 

2.2 Анализ производства и продажи продукции в ОАО «Сарапульский ЛВЗ»
Алкогольный рынок Удмуртии, крепкими спиртными напитками, обеспечивают два завода ОАО «Сарапульский ЛВЗ» и ОАО «ЛВЗ Глазовский», входящие в холдинг ОАО «УДМУРТСПИРТПРОМ». В холдинге состоят и два основных поставщика ООО «Балезинский спиртзавод», стекольный завод ООО «Факел». 
ОАО «Сарапульский ЛВЗ» занимается производством классических водок, настоек, бальзамов. В своем развитии предприятие ориентируется на современные технологии и достижения отрасли, комбинируя их применение с использованием своих рецептурных разработок.

Основными направлениями деятельности предприятия являются:

- производство водки и ликероводочных изделий;

- реализация водки и ликероводочных изделий на рынке Удмуртской республики, субъектов Российской Федерации, стран ближнего и дальнего зарубежья;

- розничная продажа водки, ликероводочных изделий собственного производства, алкогольной продукции отечественных и зарубежных производителей.

Общество осуществляет свою деятельность на коммерческой основе в целях получения прибыли его акционерами. Общество создается без ограничения срока деятельности, организационная структура представлена в Приложении А.

Место нахождения Общества: РФ, УР, г. Сарапул, ул. Красный проезд, д.1

Адреса хранения и поставок произведенных спиртных напитков:

1. УР, г. Воткинск, ул. Кооперативная, 27а.

2. УР, г. Ижевск, ул. Нагорная, 3.

3. УР, г. Игра, ул. Мира, 21.

4. УР, г. Можга, ул. Фалаллеева,8.

В 2014г. продукция предприятия была отгружена в 43 региона РФ, а также в 7 зарубежных стран. Предприятие занимает 1,1% общего объема производства и реализации водки и ликероводочных изделий в Российской Федерации, по объемам производства занимает 25 место среди предприятий отрасли.

ОАО «Сарапульский ЛВЗ» ведет активную работу по формированию конкурентоспособного и рентабельного ассортимента. В 2014г. предприятие производило 45 наименований водок и ЛВИ (водки 87%, крепкие спиртные напитки 9%, слабоградусные настойки 4%).

       Основные торговые марки, выпускаемые предприятием: водка «Тайга», «Дубль», «Золотой квадрат», «Серебряный квадрат», «Русь Матушка», «Знатная», «Сарапул», «Старинная фамилия», «Минус 40[image: image2.png]


. 

Сладкие настойки: «Рябиновая с коньяком», «Смородина на коньяке нежная», «Миндаль с коньяком», «Чернослив в коньяке». Бальзам «Легенда Италмаса», «Знакомый мотив».

Экономический анализ организации необходимо начинать с основных экономические показателей деятельности (таблица 2.10) ОАО «Сарапульский ЛВЗ» за период с 2012г. по 2014г.

Таблица 2.10 - Основные показатели деятельности организации

	Показатели
	2012г.
	2013г.
	2014г.
	2014г. в % к 2013г.

	1. Произведено продукции, тыс.дкл.
	1150
	1050
	806
	76,8

	2. Объем продаж, тыс.дкл.
	1200
	1065
	821
	77,08

	3. Выручка от продажи продукции (работ, услуг), тыс. руб.    
	1184126
	1135353
	986940
	86,9

	4. Себестоимость продажи продукции (работ, услуг), тыс. руб.   
	159356
	788580
	668720
	84,8

	5. Прибыль (убыток) от продажи 

(+,-), тыс. руб.
	187253
	216991
	121949
	56,2

	6. Прибыль (убыток) до налогообложения (+,-), тыс. руб.
	130238
	149076
	124526
	83,5

	7. Чистая прибыль (убыток) (+,-), тыс. руб.
	99538
	126392
	103243
	81,7

	8. Уровень рентабельности (убыточности) деятельности (+,-), %      
	8,4
	11,1
	10,5
	94,59


Анализ экономических показателей, приведенных в таблице 2.10, показывает, что производство продукции в абсолютном значении уменьшается, снижается и выручка от продажи продукции. В течение анализируемого периода выручка от продажи и полная себестоимость продукции уменьшилась – на 13% и 15% соответственно, это вызвано повышением акцизов на алкогольную продукцию, что повлекло за собой и повышение розничных цен на водку (практически в 2 раза), снижением доли легального алкоголя на рынке, Приложение В. 
В 2014г. произошло резкое уменьшение прибыли по сравнению с 2013г. на 44%, что связано с заполнением рынка контрафактным алкоголем, экономическим кризисом в стране, снижением платежеспособности населения. 

Коммерческая деятельность предприятия в 2014г. в целом характеризуется стабильностью. Объем производства составил 806 тыс. дкл., снижение к предыдущему году -23%. Объем продаж составил 821 тыс. дкл., снижение к предыдущему году -23%. 
Общее снижение объема продаж произошедшего на фоне увеличения стоимости единицы продукции на 12%, вследствие повышения минимальных отпускных и розничных цен на алкогольную продукцию (приказ Росалкогольурегулирования №9 от 28.01.2014г.), является для предприятия удовлетворительным показателем его деятельности. 
Структура продаж продукции ОАО «Сарапульский ЛВЗ» представлена в таблице 2.11 

Таблица 2.11 - Структура сбыта продукции
	
	2012 г.
	2013 г.
	2014г.

	Каналы сбыта
	Доля в объеме отгрузок, в %

	Поставки клиентам с завода
	72
	70
	64

	Поставки клиентам со складов
	24
	26
	30

	Поставки через собственную розничную сеть
	4
	4
	6


Исходя из данных таблицы 2.11 видно, что за три года произошло не значительное изменение в структуре продаж, поставка клиентам с завода уменьшились из-за уменьшения отгрузок экспортным партнерам, поставки через собственную сеть выросли, за счет увеличения собственной сети магазинов с 25 до 30, и больше стали отгружать внутри республики со складов готовой продукции.
В общем объеме продаж 67% реализовано на территории Удмуртии, 33% - за пределами республики (таблица 2.12, рисунок 2.1)

Таблица 2.12 - Динамика продажи продукции 
	
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.
	Темпы прироста (+)
(снижения (-)

	Рынки сбыта
	тыс.дкл
	тыс.дкл
	тыс.дкл
	%

	Рынок УР
	871,3
	965,1
	551,4
	-43

	Федеральный рынок
	306,2
	269,2
	201,4
	-25


	Экспорт
	97,6
	101,2
	69,4
	-31

	Всего
	1275,1
	1065,5
	821,8
	-23


Данные таблицы 2.12 свидетельствуют о том, что темпы снижения по всем рынкам сбыта в общем итоге составили 23%, самое большое снижение в абсолютном выражении дал рынок Удмуртии 414 тыс. дкл., связано это со снижением платежеспособности населения, резким повышением цены (практически в 2 раза, стоимость бутылки водки 120,00руб. в начале 2012г. и 220,00руб. в конце 2014г.) Приложение В. 
Представим в виде диаграммы реализацию продукции по рынкам сбыта (рисунок 2.1).
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Рисунок 2.1 – Рынки сбыта

Рисунок 2.1 дает наглядное представление о реализации продукции по рынкам сбыта, на протяжении трех лет наблюдается снижение реализации по федеральному рынку и УР, экспортный рынок оставался стабилен в 2013 по сравнению с 2012г., но в 2014г. упал на 31%. 
Экономическая характеристика организации заключается в изучении состояния, развития, взаимосвязи результатов деятельности. Предметом экономического анализа является раскрытие сущности экономических явлений и процессов, чтобы на этой основе дать правильную оценку достигнутых результатов, выявить резервы повышения эффективности производства, обосновать планы и управленческие решения [23, с.12].

Рассмотрим основные экономические показатели (прибыль и рентабельность) деятельности организации (таблица 2.13) 

Таблица 2.13 - Показатели прибыли и рентабельности деятельности 
	Показатель
	2012 г.
	2013 г.
	2014 г.

	Прибыль от продаж, тыс. руб.
	187 253
	216 991
	121 949

	Рентабельность продаж, %
	16
	19
	12

	Рентабельность активов, %
	10
	12
	9

	Чистая прибыль, тыс. руб.
	99 5382
	126 392
	103 243

	Рентабельность баланса, %
	8,4
	11,1
	10,5


Согласно данных таблицы 2.13 прибыль от продаж за 2014год составила 121 949 тыс. руб.  

Рентабельность продаж (операционная рентабельность продукции) - 12%, рентабельность активов 9%, чистая прибыль составила 103 243 тыс. руб., рентабельность баланса 10,5%. По всем показателям в 2014г. наблюдается снижение по сравнению с 2013г., связано это со снижением объемов производства и продажи продукции.
Однако следует отметить, что в целом основные показатели деятельности организации говорят о стабильности ее работы.

Сравним показатели прибыли и рентабельности организации ОАО «Сарапульский ЛВЗ» за три года (рисунок 2.2; 2.3)
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Рисунок 2.2 - Показатели прибыли организации
Прибыльность организации в 2013г. выше, чем в 2012г., это связано с ростом отгрузки на местный и экспортный рынок, в 2014 г. прибыль от продаж снижается практически в 2 раза, чистая прибыль уменьшается на 23 млн.руб.
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Рисунок 2.3 -  Показатели рентабельности организации
Рентабельность организации в 2013 г выше чем в 2012г., связано это с повышением отпускных цен с завода покупателям.

В целом показатели рентабельности и величины чистой прибыли имеют нормальные значения и находятся на уровне, обеспечивающем финансовую устойчивость и стабильную работу организации. 
Уставной капитал общества составляется из номинальной стоимости акций общества, приобретенных акционерами. Для обеспечения деятельности общества образован уставный капитал в размере 81 318 600 руб. Уставный капитал разделен на 60 236 обыкновенных именных бездокументарных акций номинальной стоимостью 1350руб. Обратим внимание на показатели чистых активов и размер уставного капитала (таблица 2.14)
Таблица 2.14 - Состояние чистых активов 

	Показатели (тыс. руб.)
	2012г.
	2013г.
	2014г.

	Стоимость чистых активов
	548 084
	629 176
	667 419

	Размер уставного капитала
	81 319
	81 319
	81 319


Исходя из данных таблицы 2.14 размер уставного капитала на протяжении трех лет не изменился и составил 81,319 млн. руб., стоимость чистых активов увеличилась. 
С целью развития основного производства, вспомогательных и обслуживающих производств, приобретено в 2014году основных средств на сумму 4338 тыс. руб. Введено в эксплуатацию в 2014 году основных средств на сумму 8211 тыс. руб., в том числе приобретенных в 2013 году, по следующим группам основных средств:

- машины и оборудование -7366 тыс. руб.

- транспортные средства - 497 тыс. руб.

- производственный и хозяйственный инвентарь – 179 тыс. руб.

- здания -169 тыс. руб.

За 12 месяцев 2014 год уплачено налогов, отчислений на социальные нужды в бюджеты всех уровней 814 041 тыс. руб., за 2013 год – 558 782 тыс. руб.
Таким образом, подводя итоги анализа производства и продажи продукции ОАО «Сарапульский ЛВЗ» можно констатировать, что на протяжении последних трех лет снижаются объемы производства и продажи продукции, но предприятие рентабельно, платежеспособно и работает с прибылью.
Итоги развития предприятия в целом по направлениям деятельности в 2014г. можно оценить, как успешные, Приложение Г, Д.

2.3 Состояние и приоритетные направления учета расходов на продажу в организации
 Анализ расходов на продажу имеет важное значение, он позволяет выяснить тенденции изменения данного показателя, определить влияние факторов на его прирост, установить резервы и дать оценку работы предприятию по использованию возможностей снижения расходов на продажу.

Снижение расходов на продажу – одна из актуальных задач любого предприятия, как производственного, так и осуществляющего торговую деятельность. От уровня расходов на продажу зависят, сумма прибыли и уровень рентабельности, финансовое состояние предприятия. 
Ведение учета расходов на продажу в ОАО «Сарапульский ЛВЗ» осуществляется на счете 44 «Расходы на продажу», этот счет предназначен для обобщения информации о расходах, связанных с продажей продукции и имеет два субсчета, каждый из которых подразделяется еще на три направления (таблица 2.15). 
Таблица 2.15 - Счет 44 «Расходы на продажу» 
	44
	Расходы на продажу

	44.01
	Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность 

	44.01.1
	Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность (по деятельности, не облагаемой ЕНВД)

	44.01.2
	Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность (по деятельности, облагаемой ЕНВД)

	44.01.3
	Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность (подлежащее распределению)

	44.02
	Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность

	44.02.1 
	Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность (по деятельности, не облагаемой ЕНВД)

	44.02.2
	Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность (по деятельности, облагаемой ЕНВД)

	44.02.3
	Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность (подлежащее распределению)



В организации ОАО «Сарапульский ЛВЗ», согласно данных таблицы 2.15, счет 44 «Расходы на продажу» имеет два субсчета:  

- 44.01 «Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность»;

- 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность».

Такое деление обусловлено, тем что предприятие имеет собственную фирменную сеть магазинов, состоящую из 30 торговых точек и расположенных на территории Удмуртии и второе направление – продажа произведенной продукции на прямую с завода покупателям.

В учете издержки обращения собираются по дебету счета 44 "Расходы на продажу", при этом с данным счетом корреспондируют различные счета в зависимости от источника расходов и затрат. 

Собранные на счете 44 «Расходы на продажу» списываются в части реализованных товаров на счет учета реализации, что отражает проводка: Дебет 90 "Продажи", Kредит 44 "Расходы на продажу". 

Сравним субсчета 44.01 «Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность» и 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» по статьям затрат, данные представим в таблице 2.16
Таблица 2.16 – Анализ субсчетов счета 44 «Расходы на продажу» 

	Счет
	44.01
	44.02

	02 «Амортизация ОС»
	Да
	Да

	05«Амортизация НМА»
	Нет
	Да

	10 «Материалы»
	Да
	Да

	41 «Товары» 
	Да
	Да

	43 «Готовая продукция»
	Да
	Да

	60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками»
	Да
	Да

	68 «Расчеты по налогам и сборам
	Да
	Да

	69 «Расчеты по соцстрахованию и обеспечению»
	Да
	Да

	70 «Расчеты с персоналом по оплате труда»
	Да
	Да

	71 «Расчеты с подотчетными лицами»
	Да
	Да

	96 «Резервы предстоящих расходов»
	Да
	Да

	97 «Расходы будущих периодов»
	Да
	Да


Как видно из таблицы 2.16 субсчета 44.01 и 44.02 корреспондируют с одинаковыми счетами учета по счету 44 «Расходы на продажу» кроме счета 05 «Амортизация НМА».
Корреспондирующие счета со счетом 44 «Расходы на продажу» в 2014г.  представим в таблице 2.17, регистром синтетического учета является формируемый в программе «1С Предприятие 8.3», отчет - анализ счета.  
Таблица 2.17 - Анализ счета 44 «Расходы на продажу», 2014г.
	Кор.счет
	Наименование счета
	С кредита 

счетов, тыс. руб.
	В дебет 
счетов, тыс. руб.

	Нач.сальдо
	
	
	

	02
	Амортизация основных средств
	585,4
	

	05
	Амортизация нематериальных активов
	10,4
	

	10
	Материалы
	10 128,4
	140,7

	41
	Товары
	52,2
	

	43
	Готовая продукция
	1 514,7
	

	60
	Расчеты с поставщиками и подрядчиками
	53 528,9    
	

	68
	Расчеты по налогам и сборам
	40,0
	

	69
	Расчеты по соц. страхованию и обеспечению
	13 788, 2
	

	70
	Расчеты с персоналом по оплате труда
	46 648, 9
	

	71
	Расчеты с подотчетными лицами
	1 929,5
	

	90
	Продажи
	
	133 500,1

	96
	Резервы предстоящих расходов
	4 877,2
	

	97
	Расходы будущих периодов
	395,7
	

	Оборот
	
	133 500,1
	133 500,1

	Кон.сальдо
	
	
	


Из данных таблицы 2.17 видно, что счет 44 «Расходы на продажу не имеет конечного сальдо, вся сумма списывается на счет 90 «Продажи».
Рассмотрим в таблице 2.18 структуру счета 44 «Расходы на продажу» в разрезе статей затрат за 2012-2014гг. 

Таблица 2.18 – Состав и структура расходов на продажу продукции
	Показатель

	2012г.
	2013г.
	2014г.

	
	тыс. руб.
	в % к итогу
	тыс. руб.
	в % к итогу
	тыс. руб.
	в % к итогу

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Амортизация основных средств
	315
	0,2
	314
	0,2
	585
	0,4

	Амортизация нематериальных активов
	-
	-
	-
	-
	10
	0,007


                                                                                     Продолжение таблицы 2.18
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Материалы
	7 935
	6,1
	7 430
	5,9
	10 128
	7,5

	Товары
	42
	0,02
	44
	0,03
	52
	0,04

	Готовая продукция
	1258
	1,1
	1 508
	1,2
	1514
	1,1

	Подарочные сертификаты
	221
	0,16
	382
	0,3
	-
	-

	Расчеты с поставщиками и подрядчиками
	54791
	42,4
	55 284
	44,3
	53528
	40,1

	Расчеты по налогам и сборам
	132
	0,1
	26
	0,02
	40
	0,02

	Расчеты по соц. страхованию и обеспечению
	12308
	9,4
	11 960
	9,5
	13 788
	10,3

	Расчеты с персоналом по оплате труда
	48894
	37,5
	41 395
	33,1
	46 648
	34,9

	Расчеты с подотчетными лицами
	1666
	1,2
	1897
	1,5
	1 929
	1,4

	Резервы предстоящих расходов
	2129
	1,6
	4267
	3,4
	4 877
	3,6

	Расходы будущих периодов
	349
	0,2
	298
	0,2
	395
	0,3

	Итого 
	130 046
	100
	124 812
	100
	133 500
	100


Анализ таблицы 2.18 показывает, что наибольший удельный вес в структуре расходов на продажу занимают расчеты с поставщиками и подрядчиками (более 40%). Значительную долю расходов составляют расчеты с персоналом по оплате труда (более 30%), на третьем месте в структуре расходов занимают социальное страхование и обеспечение. Прочие статьи составляют незначительную долю, к ним относятся амортизация ОС и НМА, товары и готовая продукция, расчеты с подотчетными лицами, резервы предстоящих расходов, расходы будущих периодов, Приложение Б. 
Динамика роста расходов на продажу представлена на рисунке 2.6
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Рисунок 2.6 – Динамика расходов на продажу 2012-2014г.г.

По сравнению с 2013 г. в 2014г. расходы выросли на 8 688 тыс. руб. или на 7%, что обусловлено ростом заработной платы и соц. отчислениями.

Таблица 2.19 – Оборотно-сальдовая ведомость по счету 44 «Расходы на продажу», 2012г 

	Статьи затрат по субсчетам 
	Сальдо на начало периода
	Оборот за период, тыс. руб.
	Сальдо на конец периода

	
	Дебет
	Кредит
	Дебет
	Кредит
	Дебет
	Кредит

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	44.01
	
	
	25 903
	25 903
	
	

	44.01.1
	
	
	25 903
	25 903
	
	

	Амортизация торгового оборудования
	
	
	145
	145
	
	

	Аренда розница
	
	
	5 938
	5 938
	
	

	Командировочные расходы 
	
	
	1
	1
	
	

	Коммунальные платежи
	
	
	172
	172
	
	

	Лицензирование 
	
	
	2
	2
	
	

	Материалы, использованные на доукомплектование продукции
	
	
	33
	33
	
	

	Материалы, использованные на содержание фирменной торговли
	
	
	603
	603
	
	

	Медицинские услуги 
	
	
	33
	33
	
	

	МПЗ, переданные на обслуживание 
	
	
	336
	336
	
	

	Оплата труда работников 
	
	
	12 580
	12 580
	
	

	Прочие расходы
	
	
	99
	99
	
	

	Расходы по содержанию фирменной торговли
	
	
	2 045
	2 045
	
	

	Ремонт и обслуживание торгового оборудования
	
	
	110
	110
	
	

	Страхование добровольное медицинское 
	
	
	88
	88
	
	

	Страховые взносы работников фирменной торговли
	
	
	3 724
	3 724
	
	

	44.02
	
	
	104 143
	104 143
	
	

	44.02.1
	
	
	104 143
	104 143
	
	

	Автоуслуги на ФР
	
	
	8 601
	8 601
	
	

	Автоуслуги на УР
	
	
	17 470
	17 470
	
	

	Амортизация объектов, обслуживающих склады
	
	
	146
	146
	
	

	Амортизация оборудования, обслуживающего производство
	
	
	23
	23
	
	

	Аренда 
	
	
	134
	134
	
	


Продолжение таблицы 2.19
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	Банковские гарантии экспорт
	
	
	155
	155
	
	

	ГСМ и материалы, использованные на обслуживание транспорта 
	
	
	813
	813
	
	

	Ж/д услуги на федеральный рынок
	
	
	538
	538
	
	

	Командировочные расходы 
	
	
	1 630
	1 630
	
	

	Маркетинг, реклама ненормируемые (услуги)
	
	
	2 071
	2 071
	
	

	Маркетинг, реклама нормируемые (услуги)
	
	
	12 854
	12 854
	
	

	Материалы, использованные коммерческой службой 
	
	
	1 979
	1 979
	
	

	Материалы, использованные на доукомплектование продукции
	
	
	107
	107
	
	

	Медицинские услуги 
	
	
	32
	32
	
	

	МПЗ, переданные на обслуживание коммерческой службы
	
	
	138
	138
	
	

	Обучение, семинары, метод. литература 
	
	
	176
	176
	
	

	Оплата труда персонала 
	
	
	37 628
	37 628
	
	

	ПОС-материалы, направленные на продвижение продукции
	
	
	5 442
	5 442
	
	

	Программное обеспечение 
	
	
	188
	188
	
	

	Прочие расходы
	
	
	33
	33
	
	

	Расходы по содержанию складов 
	
	
	4 292
	4 292
	
	

	Расходы по экспорту
	
	
	537
	537
	
	

	Страхование добровольное медицинское 
	
	
	62
	62
	
	

	Страхование имущества обязательное и добровольное 
	
	
	5
	5
	
	

	Страховые взносы работников 
	
	
	9 077
	9 077
	
	

	Итого
	
	
	130 046
	130 046
	
	


Итак, в оборотно - сальдовой ведомости по счету 44 «Расходы на продажу» за 2012 г., видно, что сальдо на начало периода и на конец периода нулевое, дебетовый оборот за отчетный период равен кредитовому обороту. 
Сальдо равно сумме произведенных расходов, приходящихся на отгруженную, после оплаченную на начало месяца продукцию;

- оборот по дебету – затраты отчетного периода, связанные с отгрузкой и реализацией продукции;

- оборот по кредиту – суммы списанные (отнесенные) в отчетном периоде на реализованную продукцию.
По данным таблицы 2.19 можно сделать вывод, что в организации ОАО «Сарапульский ЛВЗ» ведется полный учет всех произведенных затрат на продажу продукции произведенной и реализуемой через собственную сеть магазинов по счету 44 «Расходы на продажу» по всем статьям затрат, наибольшую долю – 80% по расходам на продажу занимает счет 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» и доля в 20% приходится на собственную фирменную сеть магазинов счет 44.01 «Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность», это обусловлено структурой сбыта, всего 6% (таблица 2.11) продукции реализуется через собственную сеть.
Данные таблицы 2.19 используются для последующего анализа величины расходов на маркетинг и рекламу, оценки эффективности произведенных затрат, а именно:

- Маркетинг, реклама нормируемые (услуги);

- Маркетинг, реклама ненормируемые (услуги);
- POS – материалы, направленные на продвижение продукции
- POS – материалы, направленные на продвижение продукции в фирменных магазинах. 
Целью любой коммерческой организации является получение прибыли, поэтому кроме структуры статей и элементов затрат нам необходимо проанализировать себестоимость продукции и выручку от реализации алкогольной продукции за 2012-2014гг.
Анализ финансовых результатов от реализации в 2014г. основных видов продукции: водки, настоек, бальзама организации представлен в таблице 2.20
Таблица 2.20 –Анализ финансового результата по торговым маркам
	Номенклатурная группа
	Себестоимость, тыс. руб. 
	Прибыль от продаж, тыс. руб.
	Рентабельность (+), убыточность (-), %

	Всего ЛВИ
	612 587, 0
	107 828, 6
	17

	ТМ "Русь Матушка"
	137 847, 2
	24 434, 9
	18

	ТМ "Сарапул"
	125 261, 0
	16 675, 3
	13

	Спиртные напитки до 25%
	24 880, 4
	12 367, 7
	50

	ТМ "Дубль"
	81 865, 3
	12 806, 0
	16

	ТМ "Знатная"
	47 764, 0
	8 052, 1
	17

	ТМ "Тайга"
	67 035, 7
	20 198, 9
	30

	ТМ "Легенда Италмаса"
	59 682, 3
	4 074, 8
	7

	ТМ "Старинная фамилия"
	15 635, 4
	1 752, 2
	11

	ТМ Кремень
	7 034, 9
	1 574, 5
	22

	ТМ "Минус 40"
	22 106, 9
	2 849, 7
	13

	ТМ "Знакомый мотив"
	2 175, 2
	164, 3
	8

	ТМ "Язь"
	2 253, 1
	-113, 6
	-5

	ТМ "Квадраты"
	11 908, 9
	2 148, 3
	18

	ТМ SPIRIT OF TAIGA
	5 793, 5
	1 167, 2
	20

	ТМ"Зимняя стужа кедровая"
	1 271, 7
	-394, 1
	-31


Как видно из таблицы 2.20 не вся продукция приносит прибыль, наибольшую рентабельность показывают сладкие настойки - 50%, водки ТМ Тайга, ТМ Русь Матушка (30%,18%), не рентабельны ТМ Язь и ТМ Зимняя стужа, это лицензионный розлив, предприятие взяло на себя обязательства по розливу продукции под ТМ сторонних организаций, за ведомо зная об отрицательной рентабельности, но при этом желая загрузить производство на полную мощность.
Основное направление деятельности ОАО «Сарапульский ЛВЗ» - это производство ЛВИ, что подтверждается наибольшей выручкой по сравнению с услугами продажи от организованной фирменной торговлей 106 878 тыс. руб., при этом прибыль от продажи составляет лишь 6561 тыс. руб. (6% от выручки) в 2014г.

Убытка от деятельности предприятия на протяжении всего анализируемого периода не было. Поскольку цена реализации продукции жестко регламентируется государством, то для того чтобы и в дальнейшем работать прибыльно, необходимо оптимизировать расходы на продажу.

Таким образом, можно сделать вывод что в целом в ОАО «Сарапульский ЛВЗ» учет расходов на продажу ведется достаточно подробно, но для получения более высоких результатов деятельности необходимо более тщательно планировать расходы на каждый вид продукции и искать пути их реализации, а также развивать перспективные направления деятельности.
2.4 Планирование и программирование аудита расходов на продажу 

Планирование аудита позволяет наиболее рационально построить аудиторскую проверку в соответствии с поставленными задачами. Вопросам планирования аудита посвящены многочисленные труды таких ведущих ученых в области бухгалтерского учета и аудита, как профессоры В.И. Подольский, Л.В. Сотников, президент ИПБ России В.В. Скобара и многие другие [9, с.134].

При разработке общего плана аудита аудитору необходимо принимать во внимание:

а) деятельность аудируемого лица, в том числе:

- общие экономические факторы и условия в отрасли, влияющие на деятельность аудируемого лица;

- особенности аудируемого лица, его деятельности, финансовое состояние, требования к его финансовой (бухгалтерской) или иной отчетности, включая изменения, произошедшие с даты предшествующего аудита;

- общий уровень компетентности руководства;

б) системы бухгалтерского учета и внутреннего контроля, в том числе:

- учетную политику, принятую аудируемым лицом, и ее изменения;

- влияние новых нормативных правовых актов в области бухгалтерского учета на отражение в финансовой (бухгалтерской) отчетности результатов финансово-хозяйственной деятельности аудируемого лица;

- планы использования в ходе аудиторской проверки тестов средств контроля и процедур проверки по существу;

в) риск и существенность, в том числе:

- ожидаемые оценки неотъемлемого риска и риска средств контроля, определение наиболее важных областей для аудита;

- установление уровней существенности для аудита;

- возможность (в том числе на основе аудита прошлых лет) существенных искажений или недобросовестных действий;

- выявление сложных областей бухгалтерского учета, в том числе таких, где результат зависит от субъективного суждения бухгалтера, например, при подготовке оценочных показателей;

г) характер, временные рамки и объем процедур, в том числе:

- относительную важность различных разделов учета для проведения аудита;

- влияние на аудит наличия компьютерной системы ведения учета и ее специфических особенностей;

- существование подразделения внутреннего аудита аудируемого лица и его возможное влияние на процедуры внешнего аудита;

д) координацию и направление работы, текущий контроль и проверку выполненной работы, в том числе:

- привлечение других аудиторских организаций к проверке филиалов, подразделений, дочерних компаний аудируемого лица;

- привлечение экспертов;

- количество территориально обособленных подразделений одного аудируемого лица и их пространственную удаленность друг от друга;

- количество и квалификацию специалистов, необходимых для работы с данным аудируемым лицом;

е) прочие аспекты, в том числе:

- возможность того, что допущение о непрерывности деятельности аудируемого лица может оказаться под вопросом;

- обстоятельства, требующие особого внимания, например, существование аффилированных лиц;

- особенности договора об оказании аудиторских услуг и требования законодательства;

- срок работы сотрудников аудитора и их участие в оказании сопутствующих услуг аудируемому лицу;

- форму и сроки подготовки и представления аудируемому лицу заключений и иных отчетов в соответствии с законодательством, правилами (стандартами) аудиторской деятельности и условиями конкретного аудиторского задания.  
Нормативное регулирование этапа планирования аудита установлено международными стандартами МСА 300 «Планирование», а также Федеральным правилом (стандартом) аудиторской деятельности N 3 «Планирование аудита», утв. Постановлением Правительства РФ от 23.09.2002 N 696. Согласно п. 3 данного правила планирование предполагает разработку общей стратегии и детального подхода к ожидаемому характеру, срокам проведения и объему аудиторских процедур.

Целью данного стандарта является установление единых требований по планированию аудита бухгалтерской (финансовой отчетности).

При планировании аудита (рисунок 2.7) выделяются основные этапы: 

- предварительное планирование;
- подготовка и составление общего плана;
- подготовка и составление программы аудита.


[image: image7]
Рисунок 2.7 - Основные этапы планирования аудита

Ни МСА300, ни ФПСАД №3 не содержат указания относительно предварительного планирования. Однако на практике этот этап как правило применяется. На этапе предварительного планирования происходит знакомство потенциальных партнеров (аудиторской организации и экономического субъекта) и обмен информацией, что позволяет каждой из сторон принять решение о принципиальной возможности и целесообразности дальнейшего сотрудничества в области аудита.

При подготовке программы аудитором необходимо принимать во внимание оценки неотъемлемого риска и риска средств контроля. Процедуры, заложенные в программу, могут включать в себя специальные тесты, предназначенные для сбора информации, или методики (аналитические процедуры, детальные тесты, проверку по существу, запрос и подтверждение, подсчет, инспектирование деклараций, выборка крупных и ключевых сделок, анализ соответствия). 

Аудиторская выборка, по мнению авторов (Шеремет А.Д., Суйц В.П.) в широком смысле: способ проведения аудиторской проверки, при котором аудитор проверяет документацию бухгалтерского учета экономического субъекта не сплошным порядком, а выборочно, следуя при этом требованиям соответствующего правила (стандарта) аудиторской деятельностью; в узком смысле: перечень определённым образом отобранных элементов проверяемой совокупности с целью, на основе их изучения, сделать вывод о всей проверяемой совокупности.
Объем выборки в аудите – количество единиц, отбираемых из проверяемой совокупности [29, с. 409].
Аудитору необходимо составить и документально оформить общий план аудита, описав в нем предполагаемые объем и порядок проведения аудиторской проверки. 

Общий план аудита должен быть достаточно подробным для того, чтобы служить руководством при разработке программы аудита.     
Определим уровень существенности (таблица 2.21) для ОАО «Сарапульский ЛВЗ».

Таблица 2.21 - Базовые показатели для расчета уровня существенности
	№ п/п
	Наименование базовых показателей
	Строка 

в бух. фин.

отчетности
	Суммовое значение базовых показателей, руб.
	Доля, %
	Значение, применимое для нахождения уровня существенности, тыс. руб.

	1
	Прибыль до налогообложения
	2300
	124 526
	5
	6 226

	2
	Валовый объем продаж без НДС
	2110
	986 940
	2
	19 739

	3
	Валюта баланса
	1600
	1 150 380
	2
	23 008

	4
	Сумма собственного капитала
	1300
	667419
	10
	66742

	5
	Общие затраты по организации
	2120

2210
	864 991
	2
	17 230


       Рассчитаем среднюю величину, тыс. руб.:
(6226+19739+23008+66742+17230)/5 =26589
Наименьшее значение отличается от среднего на: 
(26589-6226)/26589*100 =76,58%
Наибольшее значение отличается от среднего на: 
(66742-26589)/26589*100 =151%
Поскольку значение 6226 отличается от среднего значительно, также значение 66742 решение отбросить наименьшее значение, а наибольшее оставить.

Новое среднеарифметическое составит, тыс. руб.:
(19739+23008+66742+17230)/4 = 31679
Полученную величину допустимо округлить до 32 000 тыс. руб. и использовать количественный показатель в качестве значения существенности.
(32000-31679)/31679*100 = 1,01%, что находится в пределах 20%.

Аудиторская оценка существенности, относящаяся к отдельным счетам бухгалтерского учета и группам однотипных операций, помогает аудитору решить: какие показатели финансовой отчетности проверять, использовать ли выборочные проверки и аналитические процедуры, чтобы уменьшить аудиторский риск до приемлемо низкого [3].
Форма и содержание общего плана аудита могут меняться в зависимости от масштабов и специфики деятельности аудируемого лица, сложности проверки и конкретных методик, применяемых аудитором.

Разработаем план и программу аудита расходов на продажу для ОАО «Сарапульский ЛВЗ» (таблица 2.22, 2.23)

Таблица 2.22 - План аудита расходов на продажу

	Проверяемая организация: ОАО «Сарапульский ЛВЗ

	Период аудита: 01.01.2014-31.12.2014 г.

	Количество человеко-часов: 120

	Руководитель аудиторской группы: И.И. Иванов 

	Состав аудиторской группы: П.П. Петров, С.С. Сидоров 

	Планируемый аудиторский риск: 5%

	Плановый уровень существенности: 32 000 тыс.руб.

	№
	Планируемые виды работ
	Период проведения
	Исполнитель
	Примечание

	1
	Ознакомиться с рабочим планом счетов, установить его особенности и проверить соответствие применяемых на практике синтетических и аналитических счетов рабочему плану счетов
	01-03.04.15
	П.П. Петров 
	

	2
	Ознакомиться с учетной политикой организации с целью установления способов ведения бухгалтерского учета требованиям нормативных актов
	04-05.04.15
	П.П. Петров
	

	3
	Проверить правильность ведения аналитического учета расходов на продажу
	08-10.04.15
	С.С. Сидоров 
	

	4
	Ознакомиться с правилами документооборота по учету расходов на продажу и формами первичных учетных документов
	12-14.04.15
	С.С. Сидоров
	

	Руководитель аудиторской организации:                                               В.В. Васильев

	Руководитель аудиторской группы:                                               И.И. Иванов


При проверке правильности отражения операций в бухгалтерском учете применяются следующие процедуры проверки оборотов и сальдо по счету 44 «Расходы на продажу»:
1. Проверить правильность включения затрат в состав расходов на продажу в соответствии с действующими нормативными документами.

2. Проверить соблюдение установленных нормативов расходов на рекламу и представительских расходов. 

Аудитор проверяет:  
- связаны ли расходы на рекламу с основной производственно-коммерческой деятельностью организации; 

 - существует ли смета расходов на рекламу, утвержденная руководителем (вопрос о составлении сметы решается на усмотрение руководителя предприятия); 

 - соблюдается ли порядок признания расходов исходя из принятого метода (начисления или кассового). При применении метода начисления расходы, связанные с рекламными мероприятиями, как и представительские расходы, должны быть отнесены к тому отчетному периоду, когда они возникли, независимо от времени их оплаты;  
- соблюдаются ли нормы расходов на рекламу, включаемых в себестоимость продукции для целей налогообложения, так как в бухгалтерскую себестоимость данные расходы включаются полностью (в полном размере фактически произведенных затрат), а для исчисления налогооблагаемой прибыли составляется корректировка в соответствии с п. 4 ст. 264 НК РФ; 
- правильно ли отражены в бухгалтерском учете разницы, возникающие по представительским расходам. Причем в отношении представительских расходов не всегда можно сразу сказать однозначно, какая разница возникнет у налогоплательщика: постоянная или временная. Исключение составляет случай, когда расходы, произведенные налогоплательщиком, не могут считаться с точки зрения НК РФ представительскими. Такая разница сразу признается постоянной, формирует постоянное налоговое обязательство, представляющее собой сумму налога, приводящую к увеличению налога на прибыль в отчетном периоде.

- применяются ли вычеты по НДС в отношении представительских расходов. Если налогоплательщик, осуществляя представительские расходы, уплачивает сумму налога, предъявленного ему поставщиками при приобретении товаров (работ, услуг), то он имеет право на вычет «входного» НДС, но только в размере, соответствующем нормативу представительских расходов, установленному п. 2 ст. 264 НК РФ. Аудитору следует проверить расчет клиента по определению предельных размеров рекламных и представительских расходов, согласно установленным нормам, применяя при этом процедуру пересчета (арифметической проверки).

3. Проверить соблюдение основных положений по учету тары на предприятиях, а именно правильное и своевременное документальное отражение операций по заготовлению, поступлению и отпуску тары на складах, в цехах, участках и других местах ее хранения. Затраты по изготовлению новой тары учитываются на счете 23 «Вспомогательные производства». Изготовленная тара сдается на склад по приемосдаточным накладным в оценке по себестоимости.

Аудитору необходимо помнить, что если по технологическому процессу продукция упаковывается в цехах до сдачи ее на склад, то расходы на тару включаются в производственную себестоимость по соответствующим статьям (материалы, заработная плата с отчислениями и др.) и учитываются на счете 20 «Основное производство». На счете 44 «Расходы на продажу» затраты на тару отражаются только в тех случаях, когда продукция упаковывается после сдачи ее на склад.

Аудитор проверяет списание тары, использованной для упаковки продукции, после завершения процесса производства и сдачи продукции на склад на счет 44 «Расходы на продажу». Он проверяет, обоснованно ли ее стоимость включена в полную себестоимость продукции прямым путем проводкой: Дебет счета 44 «Расходы на продажу» Кредит счета 10 «Материалы», или стоимость расходов по таре следовало распределить между отдельными видами реализованной продукции, исходя из их веса, объема, производственной себестоимости, проверяет периодичность этой процедуры.

4. Проверить правильность ведения аналитического учета по счету 44 «Расходы на продажу».

Аудитор путем сверки данных первичных расчетно-платежных документов и учетных регистров по счету 44 «Расходы на продажу» выясняет организацию аналитического учета по видам и статьям расходов, а с помощью арифметического контроля – проверяет правильность их распределения между видами отгруженной продукции, если используется вариант частичного списания расходов на продажу. При этом необходимо проверить соблюдение требований по списанию коммерческих расходов, так, в соответствии с действующими нормативными документами (Планом счетов и ПБУ 10/99 «Расходы организации) списание расходов на продажу в организациях, осуществляющих промышленную и иную производственную деятельность, может осуществляться по одному из двух вариантов: по истечении отчетного периода коммерческие расходы полностью списываются в дебет счета 90 «Продажи»; при частичном списании в дебет счета 90 «Продажи» подлежат распределению расходы на упаковку и транспортировку (между отдельными видами отгруженной продукции) ежемесячно, исходя из их веса, объема, производственной себестоимости или других соответствующих показателей. Все остальные расходы, связанные с продажей продукции, списываются ежемесячно на себестоимость проданной продукции.

Аудитору необходимо убедиться в соответствии данных счета 44 «Расходы на продажу» с данными аналитического учета по видам и статьям расходов, а также в соответствии данных о расходах на упаковку и транспортировку продукции в расчете распределения этих расходов.

5. Проверить правильность составления бухгалтерских проводок по учету расходов на продажу. По окончании отчетного периода расходы на продажу списываются на себестоимость продукции.

Согласно нормативным документам по бухгалтерскому учету (п.9 ПБУ 10/99) расходы на продажу участвуют в формировании расходов по обычным видам деятельности, на базе которых, в свою очередь, формируется финансовый результат от обычных видов деятельности. При этом расходы на продажу могут признаваться в себестоимости проданной продукции полностью или частично. Однако аудитору необходимо определить возможность применения данного положения для конкретного предприятия, исходя из его учетной политики и реальной ситуации.

Выявленные аудитором нарушения, связанные со списанием расходов на продажу в полной сумме, приводят к недостоверности учетных и отчетных данных, искажению налогооблагаемой базы по налогу на имущество.

6. Проверить соответствие записей синтетического и аналитического учета записям в Главной книге и балансе.

Таблица 2.23 - Программа аудита расходов на продажу
	Проверяемая организация: ОАО «Сарапульский ЛВЗ»

	Период аудита: с 01.01.2014 по 31.12.2014

	Количество человеко-часов: 240

	Руководитель аудиторской группы: И.И. Иванов 

	Состав аудиторской группы: П.П. Петров, С.С. Сидоров

	Планируемый аудиторский риск: 5%

	Плановый уровень существенности: 32 000 тыс.руб.

	№ п/п
	Перечень аудиторских процедур по разделам аудита
	Период проведения
	Исполнитель 
	Рабочие документы
	Приме

чание



	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1
	Проверка наличия раздельного учета расходов на продажу, а также соответствия расходов конкретному виду деятельности
	01.04.15-08.04.15
	И.И. Иванов 
	Регистры бухгалтерского учета
	

	2
	Проверка того, что на расходы на продажу не относятся: (расходы, относящиеся к капитальным вложениям; расходы, участвующие в формировании финансового результата от реализации основных средств и прочего имущества организации; учитываемых по дебету счета 91 «Прочие доходы и расходы» 
	04.04.15
	П.П. Петров 
	Регистры бухгалтерского учета
	

	3


	Проверка аккуратности записи (наличие случайных арифметических и прочих ошибок)
	05.04.15
	С.С. Сидоров 
	Накладные, счет-фактуры
	

	4
	Проверка документального обоснования указанных расходов
	05.04.15
	П.П. Петров 
	
	

	5
	Проверка соответствия порядка начисления арендной платы в бухгалтерском учете; проверка правильности включения сумм амортизации по основным средствам, нематериальным активам, участвующим в сбытовой деятельности
	06.04.15-08.04.15
	И.И. Иванов 
	Договора аренды, Регистры бухгалтерского учета
	

	6
	Проверка правильной оценки сырья, материалов, топлива, запасных частей, горюче-смазочных материалов, списанных на счета учета расходов на продажу
	08.04.15
	П.П. Петров 
	Регистры бухгалтерского учета
	


Продолжение таблицы 2.23

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	7
	 Проверка правильного включения в расходы на продажу начисленной заработной платы и правильного ее учета на соответствующих счетах (использовать данные проверки расчетов с персоналом по оплате труда)
	09.04.15-10.04.15
	С.С. Сидоров 
	Регистры бухгалтерского учета, трудовые соглашения, приказы о должностных окладах
	

	8
	Проверка соответствия прочих выплат работникам предприятия, отнесенных на расходы на продажу требованиям Налогового кодекса
	10.04.15-11.04.15
	И.И. Иванов 
	
	

	9
	Оценка правильности отнесения на затраты страховых взносов в Пенсионный фонд, Фонд социального страхования, Фонд обязательного медицинского страхования, а также прочих налогов и сборов, исчисляемых в процентах от фонда оплаты труда и относимых на расходы на продажу
	10.04.15-12.04.15
	П.П. Петров 
	Регистры бухгалтерского учета
	

	10
	Проверка правильности и обоснованности включения в расходы транспортных расходов, соответствие фактического порядка распределения транспортных расходов порядку, закрепленному в учетной политике организации.
	12.04.15-14.04.15
	С.С. Сидоров 
	Учетная политика
	

	11
	Проверка правильности учета расходов на тару и упаковку, расходов по доставке, погрузке, разгрузке продукции, комиссионные сборы, уплачиваемые сбытовым и др. посредническим организациям, расходы на рекламу.
	14.04.15-16.04.15
	П.П. Петров
	Регистры бухгалтерского учета
	

	12
	Проверка расходов на рекламу, представительских расходов
	12.04.15-14.04.15
	С.С. Сидоров
	Акты


	

	Руководитель аудиторской организации                                  В.В. Васильев
	

	Руководитель аудиторской группы                                           И.И. Иванов
	


Составленный план и программа аудита позволят эффективно и в сжатые сроки проверить достоверность и полноту отражаемой информации в бухгалтерской отчетности. По завершении аудита аудиторы должны приступить к группировке и систематизации всех результатов аудита по всем объектам контроля для составления аудиторского заключения о бухгалтерской отчетности экономического субъекта.

Если аудиторы не обнаружили существенных нарушений и ошибок, которые не влияют на продолжение непрерывности деятельности экономического субъекта и не наносят ущерб государству, собственникам и кредиторам, то они должны признать отчет достоверным и выдать экономическому субъекту безоговорочное аудиторское заключение.

Если же аудиторы обнаружили существенные нарушения и ошибки, которые ставят под сомнение продолжение деятельности организации в обозримом будущем, наносят ущерб государству, учредителям (акционерам), кредиторам или могут ввести пользователей информации в заблуждение, то они должны предоставить экономическому субъекту время для устранения нарушений.

Если же ошибки и нарушения не будут исправлены экономическим субъектом, то аудиторская организация имеет право выдать по результатам проверки отрицательное заключение либо отказаться от заключения в письменной (стандартной) форме.
3 СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ УЧЕТА И АУДИТА РАСХОДОВ НА ПРОДАЖУ В ОАО «САРАПУЛЬСКИЙ ЛВЗ»
3.1 Совершенствование учета расходов на продажу в организации
Коммерческий расчет и результативность предполагает принцип самоокупаемости на уровне не только процесса производства, но и процесса сбыта продукции (работ, услуг), процесс сбыта продукции требует значительных затрат.    Поэтому возникает объективная необходимость в систематической информации о расходах на продажу, особенно о расходах на маркетинг [6,7]. 
Маркетинг призван согласовывать производство и потребление, привнося элементы регулирования в рыночных механизм, и требует не малых затрат [16]. 

Цель маркетинга – обеспечение рентабельности операций, получение высоких коммерческих результатов, определенной прибыли в заданных границах времени в пределах имеющихся средств и производственных возможностей, завоевание запланированной доли рынка, за счет достижения устойчивых связей с определенными сегментами рынка, расширения операций [32, с. 408]
Поскольку маркетинг – это обособленный процесс, необходимо ведения отдельного учета затрат по осуществлению этого процесса. Для этой цели можно использовать свободный счет 47 или выделить к счету 44 «Расходы на продажу» субсчет «Расходы на маркетинг». 

В организации ОАО «Сарапульский ЛВЗ» осуществляет маркетинговую деятельность служба директора по маркетингу, основная задача службы исследовать рынок с целью разработки и предложения на рынок продукта, удовлетворяющего потребности покупателя. 
Организация поставляет продукцию потребителям через звено посредников – дистрибьюторов и перед службой директора по маркетингу остро встает вопрос стимулирования дистрибьюторов маркетинговыми программами на закуп продукции. 
Ежегодно управляющая компания ОАО «УдмуртСпиртПром» определяет маркетинговый бюджет на год, составляется план маркетинга на год, одним из разделов которого является сводный бюджет маркетинга, рассмотрим в таблице 3.1, как меняется структура затрат на протяжении трех лет. 
Таблица 3.1 – Сводный бюджет маркетинга
	Мероприятия
	2012 г.
	2013г.
	2014 г.

	Российская Федерация
	млн. руб.

	Повышение известности брендов продукции «СЛВЗ», расширение дистрибуции товара на территории Российской Федерации, увеличение объемов продаж, удержание дистрибуции, листинг, акции в сетях, промо-активность, в том числе:
	25,0
	27,0
	34,0

	Торговая марка «Тайга»
	21,5
	20,0
	32,5

	Ассортимент продукции
	3,5
	5,0
	

	Экспорт, в том числе: 
	2,0
	2,0
	1,5

	ПОС-материалы, премии, свободный продукт
	
	
	

	Удмуртская Республика, в том числе:
	5,00
	5,0
	6,0

	Ценовые акции для ТТ
	1,00
	2,0
	2,0

	Выкладка, мерчандайзинг
	1,5
	
	2,0

	Дегустации на территории УР, свободный продукт 
	1,5
	2,0
	2,0

	Привлечение креативного агентства для разработки маркетинговых акций
	1,0
	1,0
	

	Выставка «ПРОДЭКСПО» 
	1,5
	1,5
	2,0

	 Разработки новых торговых марок, ребрендинг, рестайлинг, дизайн рекламных и POS-материалов
	3,0
	1,5
	1,5

	ИТОГО
	37,50
	35,0
	43,5


Служба директора по маркетингу ведет учет расходов согласно бюджета (таблица 3.1), ежемесячно готовит отчет по затратам на маркетинг и рекламу, данные формируют из анализа счета 44 «Расходы на продажу», полученная информация необходима для анализа эффективности процесса маркетинга.

Форма отчета (таблица 3.2)

Таблица 3.2 – Сводный отчет по расходам на маркетинг и рекламу, 2012 г.
	№ п/п
	Регион
	POS-материалы 
	Свободный продукт
	Листинг, интернет, выставки
	Рекламная акция
	Итого, реклама, тыс. руб.

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	1
	Амурская обл.
	
	
	9
	100
	109

	2
	Башкортостан
	8
	5
	
	242
	254


Продолжение таблицы 3.2

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	3
	Волгоградская обл.
	23
	19
	
	354
	396

	4
	Владимирская обл.
	
	6
	41
	
	47

	5
	Воронежская обл.
	
	34
	
	52
	86

	6
	Ивановская обл.
	23
	14
	70
	444
	550

	7
	Иркутская обл.
	152
	11
	
	26
	189

	8
	Кировская область
	283
	
	110
	2080
	2 473

	9
	Костромская обл.
	69
	12
	
	
	80

	10
	Краснодарский край
	71
	35
	
	33
	139

	11
	Красноярский край
	
	6
	
	203
	209

	12
	Приморский край
	
	103
	
	2434
	2 537

	13
	Магаданская обл.
	
	34
	
	
	34

	14
	Московская обл.
	22
	0
	
	1042
	1 065

	15
	Нижегородская обл.
	
	161
	549
	279
	989

	16
	Новгородская обл.
	
	35
	
	
	35

	17
	Оренбургская обл.
	
	416
	
	170
	586

	18
	Пензенская обл.
	
	
	
	2
	2

	19
	Пермская обл.
	
	
	1202
	646
	1 847

	21
	Республика Хакасия
	
	19
	
	
	19

	22
	Республика Чувашия
	
	53
	
	129
	182

	23
	Ростовская обл.
	
	5
	
	75
	79

	24
	Рязанская обл.
	
	21
	
	66
	88

	24
	Самарская обл.
	14
	394
	
	415
	822

	25
	Сахалинская обл.
	
	96
	
	814
	910

	26
	Свердловская обл.
	466
	33
	740
	3598
	4837

	28
	С-Петербург
	
	5
	302
	1398
	1 705

	29
	Татарстан
	
	
	
	330
	330

	30
	Тверская обл.
	
	6
	
	
	6

	31
	Тюменская обл.
	92
	208
	
	75
	376

	32
	Хабаровский край
	
	
	
	353
	353

	33
	Ульяновская область
	
	33
	
	187
	220

	34
	Челябинская обл.
	
	3
	
	2
	5

	35
	Забайкальский край
	
	49
	175
	224
	448

	36
	Ярославская область
	
	5
	
	
	5

	Итого по регионам
	1 222
	1822,1
	3 196
	15 785
	22 026

	Федеральный
	282
	496
	721
	234
	1 733

	Итого РФ
	1 504
	2 318
	3 196
	16 019
	23 758

	1
	Абхазия
	
	
	
	
	

	2
	Германия
	
	
	
	
	

	3
	Грузия
	
	
	
	
	

	4
	Армения
	
	64
	
	
	64

	5
	Казахстан
	
	
	863
	1236
	2 099

	Итого экспорт
	
	64,03
	863
	1 236
	2 163

	1
	Реклама, услуги УР
	1443
	953
	596
	69
	3 061

	2
	Дегустации ТО
	3775
	445
	33
	28
	4 282

	Итого УР
	5 218
	1398
	629
	97
	7 343

	1
	Разработки
	34
	27
	1277
	2363
	3 701

	
	Всего
	4 723
	17 379
	1 998
	2 363
	36 965


Дадим характеристику показателям, используемым при формировании отчета по расходам на маркетинг и рекламу (таблица 3.2). 
Данные в графе 3 формируют из корреспонденции счета 44 «Расходы на продажу» субсчет 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» со счетом 10 «Материалы», статья отбора POS-материалы, направленные на продвижение продукции. К POS-материалам, направленным на продвижение продукции относят: шелфтокеры, воблеры, ценники, ручки, блокноты, футболки, бейсболки и другое. 
Графу 4 формируют из корреспонденции счета 44 «Расходы на продажу» субсчет 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» со счетом 43 «Готовая продукция», статья отбора POS-материалы, направленные на продвижение продукции. К POS-материалам, направленным на продвижение продукции относят свободный продукт в виде готовой продукции: водка, сладкие настойки, бальзам. 
Графу 5 формируют из корреспонденции счета 44 «Расходы на продажу» субсчет 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» со счетом 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками», статья отбора: Маркетинг, реклама (ненормируемые услуги). В данной графе формируют расходы на маркетинговые услуги оказанные подрядными организациями, с которыми заключен договор, также в графу 5 заносят информацию, полученную при анализе счет 05 «Амортизация нематериальных активов», статья отбора маркетинг, реклама ненормируемые (услуги), к ним относят: амортизацию сайта организации, амортизацию видеороликов, способствующих продвижению продукции с помощью интернет - ресурсов.

Графа 6 отражает расходы на премии, выплаченные покупателям за объем приобретенной продукции, данную информацию формируют корреспонденцией счетов 91.02.1 «Прочие расходы» и 76.06 «Расчеты с различными дебиторами и кредиторами», статья затрат: премии, выплаченные покупателям РФ.
При выплате премий экспортным партнерам формируют корреспонденцию счетов 91.02.1 «Прочие расходы» и 76.25 «Расчеты с различными дебиторами и кредиторами», статья затрат: премии, выплаченные экспортным партнерам.

Расходы на участие в выставках, складываются из нескольких составляющих счет 71 «Расчеты с подотчетными лицами», счет 60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками». 
Расходы на рекламу в УР – дегустации счет 41 «Товары», это сопутствующие товары, необходимые для проведения дегустации: минеральная вода, маринованные огурцы, одноразовые стаканчики, колбаса, сыр, зубочистки и т.д.

В целях совершенствования управленческого учета представляется полезным вести отдельно от учета расходов на продажу, учет расходов на маркетинг и рекламу, такой учет позволит оперативно проводить анализ эффективности расходов на маркетинговую деятельность организации.

Синтетический учет маркетинговых расходов предлагаем вести на активном счете 47 «Расходы на маркетинг и рекламу». По дебету счета 47«Расходы на маркетинг и рекламу» будут собираться все маркетинговые и рекламные расходы, а по кредиту осуществляться их списание. В конце отчетного периода маркетинговые расходы, приходящиеся на реализованную продукцию, будут списываться полностью на счет 90 «Продажи». Со счетом 47 «Расходы на маркетинг и рекламу» будут корреспондировать различные счета в зависимости от источников расходов и затрат, отраженных в хозяйственных операциях (таблица 3.3)
Таблица 3.3 – Корреспонденция счетов со счетом 47 «Расходы на маркетинг и рекламу»

	Хозяйственная операция
	Дебет счета 
	Кредит счета 
	Виды затрат на маркетинг и рекламу

	1
	2
	3
	4

	Списана амортизация НМА
	47 «Расходы на маркетинг и рекламу»
	05 «Материалы»
	Видеоролики, интернет-сайт


Продолжение таблицы 3.3

	1
	2
	3
	4

	Списаны материалы
	47 «Расходы на маркетинг и рекламу»
	10 «Материалы»
	POS-материалы

	Списаны товары
	47 «Расходы на маркетинг и рекламу»
	41 «Товары»
	Сопутствующие товары для дегустации

	Списана готовая продукция
	47 «Расходы на маркетинг и рекламу»
	43 «Готовая продукция»
	Свободный продукт,  для проведения дегустаций, маркетинговых акций

	Оказаны маркетинговые услуги
	47 «Расходы на маркетинг и рекламу»
	60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками»
	Маркетинговые услуги по расстановке продукции в торговых точках, оплата подрядным организациям участие в выставке

	Списаны командировочные расходы
	47 «Расходы на маркетинг и рекламу»
	71 «Расчеты с подотчетными лицами»
	Командировочные расходы сотрудников коммерческой службы

	Списаны расходы на маркетинг и рекламу
	90 «Продажи»
	47 «Расходы на маркетинг и рекламу»
	


Таким образом использование счета 47 «Расходы на маркетинг и рекламу» позволит оперативно предоставлять информацию, необходимую для анализа затрат на маркетинг и рекламу, принятия управленческих решений, анализа эффективности маркетинговых инвестиции в разработку новых изделий, не нужно будет из большого объема информации, собираемого на счете 44 «Расходы на продажу» субсчетах 44.01 «Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность», 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» выделять отдельно расходы на маркетинг и рекламу.
С целью совершенствования учета расходов на продажу в организации необходима автоматизация с применением существующих на сегодняшний день ERP – систем.
ERP  (англ. Enterprise Resource Planning,  планирование ресурсов предприятия), - организационная стратегия интеграции  производства  и операций,  управления трудовыми ресурсами, финансового менеджмента и управления активами, ориентированная на непрерывную балансировку и оптимизацию ресурсов предприятия посредством специализированного интегрированного пакета прикладного программного обеспечения, обеспечивающего общую модель данных и процессов для всех сфер деятельности[33,34,36,38]. 

В настоящее время существует достаточно много различных ERP-систем как зарубежных, так и российских фирм-разработчиков, позволяющих автоматизировать процедуры ведения учета. Они различаются по функциональным возможностям, стоимости и количеству пользователей.

В настоящее время в России наиболее продаваемыми ERP-системами являются "Галактика" и "1С". Анализ динамики показывает значительное увеличение числа пользователей ERP-системы, созданной разработчиками фирмы "1С", и существенное уменьшение числа пользователей системы "Галактика".

Преимущества использования программы "1С:УПП 8":
1. Предоставляет управленческому персоналу всех уровней широкие возможности анализа, планирования и гибкого управления ресурсами предприятия для получения максимальной прибыли.

2. Позволяет руководителям структурных подразделений осуществлять минимизацию расходов, проводить полный анализ всех расходов предприятия, проводить оценку эффективности деятельности подразделений предпряития имеется возможность все расходы предприятия контролировать в целом, а не по частям.

3. Позволяет проводить оценку рентабельности производства по видам выпускаемой продукции, для получения объективной оценки рентабельности производства имеется возможность учитывать как прямые, так и косвенные расходы, позволяет все виды расходов разносить на различные виды деятельности, которые вызвали эти расходы. 
4. Получать информацию об эффективности деятельности предприятия в целом, рентабельности выпуска как всей продукции, так и определенного ее вида, оценить затраты по проектам.
5. Заложенные в систему механизмы дают работникам учетных служб предприятия средства для автоматизированного ведения учета в полном соответствии с требованиями законодательства и корпоративными стандартами предприятия.

6. Обеспечивает высокий уровень прозрачности бизнеса, как среднего, так и крупного. Имеющийся в программе набор отчетов позволяет оперативно обнаруживать неоправданные затраты производства, изменение его рентабельности, оценить эффективность принятия управленческих решений и многое другое.

7. Призвана облегчить процесс принятия правильных управленческих решений, обеспечивая руководителей всех уровней информацией в той форме, в какой она может быть легко использована.

Таким образом, программа "1С:УПП 8" предоставляет руководству компании, а также менеджерам, принимающим управленческие решения, колоссальные возможности для эффективного управления бизнесом. Однако заметим, что для внедрения и успешного использования программы предприятию придется потратить средства не только на ее приобретение и внедрение, но и на обучение персонала. Поскольку только грамотное ведение управленческого учета в программе "1С:УПП 8" позволит максимально эффективно использовать имеющиеся функциональные средства программы, только в этом случае с ее помощью руководители и менеджеры смогут определять наиболее перспективные направления развития предприятия, рационально распределять материальные и трудовые ресурсы.

Т.Ф. Шитова осуществляя обзор основных функциональных возможностей программы "1С:Управление производственным предприятием 8", акцентирует внимание на том, что данная программа способна в полной мере учитывать особенности ведения управленческого учета и способствовать выполнению задач, стоящих перед ним. Для обоснования своих утверждений автор ссылается на цели и задачи управленческого учета [39].
Программа "1С:УПП 8" позволяет построить эффективную систему информационно-аналитической, методической и инструментальной поддержки руководства предприятия в достижении поставленных целей. Заложенные в программу механизмы позволяют достигать ощутимого финансового результата. С помощью программы "1С:УПП 8" можно осуществлять:

- мониторинг и анализ показателей деятельности предприятия;

- управление финансами: бюджетирование, формирование консолидированной отчетности, управление денежными средствами, управление взаиморасчетами, ведение бухгалтерского и налогового учета, учета по МСФО;

- управление производством: управление данными об изделиях, планирование производства, учет затрат и расчет себестоимости;

- управление запасами и складами;

- управление закупками;

- управление продажами и ценообразованием;

- управление обслуживанием и ремонтом оборудования;

- управление отношениями с клиентами;

- управление персоналом и осуществление расчета заработной платы.
ОАО «Сарапульский ЛВЗ» на базе российской EPR-системы «1С», внедрил и адаптировал к специфике организации программный продукт: «1С:Ликероводочный и винный завод, ред. 1.3»,  данная программа осуществляет все выше перечисленные задачи.

Планирование определяет показатели объемов закупок, производства, продаж и составляется на срок 1 год с детализацией по месяцам в денежном и физическом выражении (в отношении ОАО «Сарапульский ЛВЗ» - это дкл., шт.) В течение года этот план может пересматриваться.

Объемы производства и продаж представляются в разрезе видов выпускаемой продукции. На этом уровне планирования объем производства планируется как внутренний показатель, который поддается прямому контролю. Планы производства и продаж проверяются на исполнимость по ключевым ресурсам: оборудование, работники, здания, сооружения. 

Главный план-график производства можно составить на смену, рабочий день, неделю. Данный план составляется на каждую выпускаемую продукцию. Для его выполнения осуществляется планирование потребностей в материалах и сырье, которое проводится к определенному сроку, а также планирование потребностей в мощностях. План создается с помощью документа "План производства" (рисунок 3.1, 3.2). В зависимости от того, какой сценарий планирования выбирается, определяется периодичность составления плана.
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Рисунок 3.1 - План производства на год
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Рисунок 3.2 – Детализированный план производства

ОАО «Сарапульский ЛВЗ» осуществляет выпуск нескольких видов продукции. На этапе стратегического планирования руководство компанией не занимается планированием объема выпуска конкретного продукта, план составляется на группу ЛВИ (рисунок 3.3), что позволяет избежать ненужной детализации на этапе долгосрочного планирования. 
На этапе перспективного планирования производится детализация стратегического плана (рисунок 3.4). Благодаря этому принципу в дальнейшем рентабельность производства может определяться как для каждого направления по отдельности, так и в целом для производства.

Как правило, при выпуске новой продукции создаются дополнительные направления, по которым производится оценка рентабельности ее выпуска и принимается решение об увеличении объемов выпуска либо о сворачивании этого направления производства. В программе "1С:Ликероводочный и винный завод, ред. 1.3" предусмотрены специальные механизмы, позволяющие осуществлять учет в разрезе направлений деятельности. Для того чтобы иметь возможность формировать отчеты в нужном разрезе аналитики, в документе "Продажи".
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Рисунок 3.3 - Анализ отгрузки по ТМ

Выделение направлений целесообразно осуществлять:

- по источнику происхождения продукции. При формировании финансового результата определяется прибыль, полученная от реализации произведенной продукции;

- по удельному весу направления в общем объеме продаж. При составлении стратегического плана развития предприятия определяются объемы выпуска и продаж по направлениям первого уровня, например направлению водка ТМ Русь Матушка, а на этапе среднесрочного планирования - удельный вес в общем объеме продаж каждого вида продукции - "Русь Матушка Премиум", "Русь Матушка Премиум Золотая", "Русь Матушка Премиум Родниковая", настойка горькая «Русь Матушка колосок»;

- по сегментам рынка, в частности по регионам отгрузки, экспорт, российский рынок, рынок Удмуртии,

- по дистрибьюторам и торговым точкам
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Рисунок 3.4 – Продажи продукции по регионам
Выпуск продукции связан с затратами на производство, которые могут быть сгруппированы: по отношению к объему выпущенной продукции, по способу отнесения на себестоимость продукции, по возможности планирования, по центрам ответственности и т.п. Затраты, влияющие на себестоимость продукции (работ, услуг), могут варьироваться в зависимости от объема потребляемых материальных и трудовых ресурсов, уровня организации производства и множества других факторов [5]. Они могут быть сгруппированы по центрам ответственности, видам расходов, месту возникновения и носителям.

Планирование затрат, их нормирование и учет в программе "1С:Ликероводочный и винный завод, ред. 1.3" можно осуществлять как по предприятию в целом, так и по каждому подразделению в отдельности, что позволяет наиболее эффективно распределять затраты на выпуск продукции. Благодаря этому в дальнейшем рассчитывается себестоимость выпускаемой продукции и может осуществляться поиск путей и мер, направленных на ее снижение. В качестве носителей затрат выступают различные виды выпускаемой продукции Подобная группировка дает возможность определить себестоимость одной единицы продукции.

Для контроля эффективности работы каждого структурного подразделения предприятия (отдела продаж, производственного цеха, заготовительного цеха и т.д.) затраты группируются по месту их возникновения. Для того чтобы в дальнейшем иметь возможность оценить эффективность работы производственных цехов, в документе "План производства по сменам" заполняется реквизит "Рабочий центр" (рисунок 3.5). Для каждой технологической операции указывается время выполнения, что позволяет избежать простоев производства или, наоборот, перегрузки. Документ "План производства по сменам",
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Рисунок 3.5 - Анализ потребности на план производства

Необходимо отметить, что при заполнении документа "План производства по сменам" закладки документа "Занятость рабочих центров" и "Потребности производства" заполняются программой автоматически. В процессе их заполнения проверяется достаточность ключевых ресурсов предприятия (трудовых, материальных и др.). Если программа обнаруживает нехватку каких-то ресурсов, то выдается предупреждение об этом. Даже беглый взгляд на результаты этих расчетов позволяет увидеть, что тщательно распланировать производственный процесс вручную, чтобы была учтена каждая минута рабочего времени, невозможно.

Управлению и планированию на производственном предприятии подлежат бизнес-процессы, связанные с основными видами деятельности: заготовительной, производственной, сбытовой. С одной стороны, эти виды деятельности тесно взаимосвязаны между собой, а с другой - все затраты, связанные с их жизнедеятельностью, имеют свои особенности формирования и характеризуют процессы, происходящие в структурных подразделениях. В связи с чем их необходимо анализировать как по отдельности, так и во взаимосвязи друг с другом. Степень детализации затрат может определяться как для предприятия в целом, так и для каждого подразделения или центра ответственности в отдельности.

Перед началом производственной деятельности необходимо осуществить закупки сырья и материалов для производства продукции. Общеизвестно, что любое предприятие, стремящееся к получению максимальной прибыли, ориентируется на минимизацию затрат. Для достижения этой цели в программе "1С:Ликероводочный и винный завод, ред. 1.3" разработаны специальные алгоритмы расчета, которые позволяют с высокой степенью точности рассчитать потребности производства в зависимости от составленных ранее планов производства. Так, на основании документа "План производства по сменам", приведенного на рис. 6, можно автоматически создать документ "План закупок" (рисунок 3.6).
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Рисунок 3.6 - Документ "План закупок"
При анализе содержания этих документов у тех, кто не работал с программой "1С:Ликероводочный и винный завод, ред. 1.3" , возникает вопрос: каким образом программа определяет, какое сырье и в каком количестве потребуется для выпуска указанных видов продукции?

Учет затрат на производство в программе реализуется с помощью механизма спецификаций. Спецификации номенклатуры предназначены для определения состава материальных расходов на изготовление продукции. Для каждой комплектующей, входящей в спецификацию, может быть указан норматив ее потребления или расчетная величина (рисунок 3.7).
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Рисунок 3.7 - Справочник "Спецификации номенклатуры".

 Спецификации и номенклатурные узлы используются в автоматических процедурах разузлования. Последние позволяют определить необходимое количество закупаемых материалов и комплектующих в зависимости от того, что необходимо изготовить. Полный список материалов и комплектующих, требующихся для изготовления определенной продукции, можно увидеть в дереве спецификаций, построенном с помощью конструктора спецификаций.
Помимо расходов на приобретение сырья и материалов, в затраты на производство включаются расходы на оплату труда и отчисления на социальные нужды, амортизация и т.д. В программе ведется учет всех видов расходов с помощью специальных документов, а в конце отчетного периода производится расчет себестоимости выпущенной продукции.

Во всех документах планирования (План производства, План закупок, План продаж) для каждого уровня планирования при необходимости можно указать: степень детализации плана; период, на который составляется план; задать условия и ограничения.  

С помощью имеющихся в программе "1С:Ликероводочный и винный завод, ред. 1.3" отчетов можно получить информацию о том, насколько фактические данные не совпадают с плановыми. Отчеты могут строиться за произвольный период в различных аналитических разрезах, например, центров ответственности, видов продукции и т.д. (рисунок 3.8).

[image: image15.png]DEE X0 SR «»|a CRR|D(@. TEGE B M|
Nepecnowms wireposic « | Monsagawr _ £ Breuswe omers § Moromarerso -

] Minav-parcTesh ananus nposax [Mnan-wart] & x

Bapuarims fnan b

Mnak npoaax e Nnan-dai

Mpoussonsrie nepuon ~| o 01102015 [&] no: [31.102015 ] (]

P Coopmuposam | 5 R (] Hacmonn | @)
Mnan npopax v
Neprog: Viaws 2014 1
pyNNUpOBKH CTPOK: HoMEHKNaTYPa.BUA HOMEHKNATYPbI; HoMeHKnaTypa.HomeHknaTypHas rpynna.Pasaen; Homenknarypa; Dus,,| mae,

Mokasareni: Kaniiecro A nnaw; Koni4ecrao Axn Gacr; OTnoRemne Acr, OTcnowene 5; Brpy... Torosas npoayaun
(OTGop: Howewcnarypa B ynne ToTosa npogyS" Fasro
Homexknarypa Bua Homexknarypet Mnan Qaxr Orknowenie.
Homenknarypa Homenknarypuan rpynna.Paasen axn Axn Axn %
\Aprikyn | Homexknatypa
200- Boa 72075513 00025 1228488 3

T Ryons” Taoase  w2ames  1o07sm Moxasaren v
ois2s110 Boaxa ocosas 1y Kneorsa n lieg 0.5 854,450 77 aserso
015104110 Bogra Ay6ns Markas 0,375 2045775 3006675 960,900
015105110 Boara Ay6ns Markas' 0.5 2760,750] 475355 1992,800
1015001110 ‘Bogaxa “/dy6ns Cranaapt” 0,1 537,720 536,78 0340
015004110 Bogra ‘Ay6ns Crangapt 0,375 1009,913| 693,675 316,238
015005110 Bogaxa ybns CTanaap 0,5 537,950 127315 735,200
015010110 Bogaxa ly6ns CTanaapt 1,0 1756,800| 13136 443,200
016105110 Boara Ay6ns 3onotoi 0.5 1867,100| 402,85 1484250

T “awarna aTmeo0  sosssss|  3s7isms
ETE Bopa ST 025 1776575 sass 1smars
o13813801 Boaa SnaTwa 0.5 1470900 209485 623950 Copmposica LExa
o13staz01 Boaa Snaman 07 ss6220 oz sssz0
otaotaz01 Boa ocofias rarnas wa reapomsix opeuwkax 025 347,675 s1as2s 66050
otao1zs01 Bopa ocoias naras wa reapomsi opeuwkax 0.5 s16.450 662 0750 *
ota01s201 Bopa ocoias narwas wa reapomsi opeuwkax 0. 8580 aage 204910 .
ota00s132 Bopa ocoias Snaras na reapomsi opeuwkax 0.5 100 100000
ota007132 Bopa ocoias Sraras wa reapomsi opeuwkax 0. 2 200
otzsostzz Boa S 05 100 100000
otzsorize Boa s 07 2 200

T Ksagparsi” 3688100 Toeots 2577950
oiarizenz Boara Sonoroi xeagpar 05 616,850 o)
orar0stza Boara Sonorof xeagpar 0.5 100 100000
ota712801 Boaa Cepetparaii reagpar 0.5 301150 w235 2siee
orar0s2zs Boaa CepeSparaii Keagpar 0.5 100 100000

T “Pyco Maryura® Te4seid0 1387618 2621960
ot100s101 Boaa Pycs Harywra ey 0.1 726,460 st 142050
ortotsrot Boca Pycs Maryuwra Moewny 05 5007600 sz eenzso
ottotssot Boaxa Pycs Maryuwra Moewinye 0.7 273500 25501 -tesgs0
ot1014s01 Boaxa Pycs Maryuwra Moewny 1.0 2082300 e 166300
otssost 10 Boaa Pycs Maryuxa ey SoneTas 0.5 3287350 o905 1204300
otss14501 Boaa Pycs Maryuxa Mpewinyw SonoTas 0.7 182610 Teez2  -seeis
otssorais Boaa Pycs Maryuxa ey SonoTas 0.7 189 18900
otssostza Boaa Pycs Maryua ey SonoTas 0.5 200 200000
12306101 Boaa Pycs Mayuxa ey XneGwas 0.1 378,460 T
12314701 ‘Boaa Pycs Marywa ey Xnetras 0.5 2550 35 61000
oiTiostio Bopa Pyco arywra Pogarosas 0.5 YY)
ortortio Boa Pyco Marywra Pogarosas 0.7 861 %610 v

= v e
|11} DonomurensHsie nesatrsle.... 1] Mnas-GakTHei aHams npoa...





Рисунок 3.8 -  План-фактный анализ производства
Используя отчеты, входящие в блок управленческой отчетности, руководство предприятия и управленческий персонал имеют возможность проследить происхождение любой суммы. Благодаря заложенному в систему механизму детализации итоговых сумм они могут получить полную информацию о происхождении любой суммы, дойдя до тех документов, которые оказали влияние на ее формирование.

Рассматривая динамику производства, следует установить главные причины изменения объема выпуска продукции (ввод новых производственных мощностей, повышение уровня автоматизации, активизация или снижение спроса и т.д.)
Основными источниками резервов снижения расходов на продажу являются:

1) увеличение объема производства за счет более полного использования производственной мощности предприятия, продукция ОАО «Сарапульский ЛВЗ» пользуется устойчивым спросом на рынке Удмуртской Республики, за ее пределами и экспортном рынке, сочетая в оптимальных соотношениях цены и качество, поэтому увеличение объема производства найдет своих потребителей.

2) сокращение затрат на ее производство и сбыт за счет повышения уровня производительности труда, экономного использования сырья, материалов, и т.д.
3) сокращения затрат на комплектующих: колпак, этикетка, бутылка, гофротара.

4) сокращение затрат на услуги подрядных организаций.
Резервы экономии расходов на продажу выявляются на основе их факторного анализа по каждой статье затрат за счет разумного сокращения штатных единиц коммерческой службы, экономного использования материалов, средств на командировки, канцелярские расходы, сокращения потерь от порчи материалов и готовой продукции при транспортировке, сокращение договор с подрядчиками и поставщиками. 
3.2 Совершенствование методики аудита расходов на продажу 
Для сокращения затрат времени и средств на проведение аудита аудиторы (аудиторская организация) при повторяющемся аудите в ОАО «Сарапульский ЛВЗ» могут использовать оперативный метод аудита – экспресс - аудит данных бухгалтерского учета и показателей бухгалтерской (финансовой) отчетности. 
Для этого могут использовать различные тесты, анкетирование по различным правовым вопросам и вопросам бухгалтерского учета, а также приемы сравнения оборотов и сальдо счетов, данных регистров бухгалтерского учета и показателей бухгалтерской отчетности. Эффективность проведения экспресс – аудита зависит от уровня профессионализма аудиторов и знания ими деятельности аудируемой организации, а также от предварительной подготовки вопросов тестирования, анкет, табличных форм для сопоставления данных бухгалтерского учета с показателями бухгалтерской (финансовой) отчетности, таблица 3.4.    
Таблица 3.4 – Тест проверки состояния системы бухгалтерского учета по учету расходов на продажу 

	№ п/п
	Содержание вопроса или объект исследования
	Содержание ответа 

(результат проверки)
	Выводы и решения аудитора

	1
	2
	3
	4

	1
	Соответствует ли процесс формирования и списания расходов на продажу основным элементам учетной политики?
	Расходы на продажу, собранные в течение отчетного периода на счете 44 "Расходы на продажу" списываются в дебет счета 90 "Продажи" полностью.
	Контроль удовлетворительный

	2
	Правильность включения затрат в состав расходов на продажу
	Да
	Проверить правильность налогообложения

	3
	Контролируется ли нумерация документов для выявления неучтенных счетов-фактур и накладных?  
	Производится предварительная нумерация указанных документов
	Контроль удовлетворительный

	4
	Сопоставляется ли сальдо на начало и на конец отчетного периода
	Ежемесячно
	Контроль удовлетворительный

	5
	Контролируется ли главным бухгалтером расходы проданных товаров?
	Ежеквартально
	Выборочно проверить арифметические расчеты


Продолжение таблицы 3.4
	1
	2
	3
	4

	6
	Проверяется ли соответствие записей аналитического и синтетического учета расходов на продажу?
	Ежемесячно
	Необходимо провести выборочную проверку

	7
	Выявляются ли расхождения между данными бухгалтерских регистров по учету расходов на продажу и приложенными к ним документов, т.е. проверка обоснованности и документального оформления расходов
	В отчетном периоде не установлено расхождений
	Необходимо провести выборочную проверку

	8
	Проверяется ли правильность подсчета итогов и переноса данных в Главную книгу по счету расходов на продажу?
	Ежемесячно
	Выборочно проверить арифметические расчеты

	9
	С какой периодичностью сверяются данные первичного, аналитического и синтетического учета расходов на продажу?
	Ежеквартально
	Есть вероятность искажения помесячных данных




В тестах по результатам проведения аудита расходов на продажу могут содержатся рекомендации по исправлению выявленных существенных нарушений и дальнейшему их недопущению, рекомендации в отношении учета расходов на продажу, включая достоверность записей по каждой хозяйственной операции; правильности подсчета итогов и переноса данных в Главную книгу по счету расходов на продажу; перечень вопросов, требующих особого внимания со стороны руководства организации, предложения по оптимизации расходов на продажу и совершенствованию системы бухгалтерского учета.

Общее состояние учета расходов на продажу в ОАО "Сарапульский ЛВЗ" можно охарактеризовать как, безусловно, положительное, так как нарушений по ведению учета выявлено не было, расхождений между данными синтетического учета и информацией в отчетности нет, бухгалтерская отчетность составлена в соответствии с предъявляемыми требованиями.
Таким образом, при совершенствовании методики аудита расходов на продажу, аудитор может выбрать наиболее эффективные методы для проведения аудита, более полно раскрывающие и дающие информацию по бухгалтерской отчетности, подтверждающие факт хозяйственной операции.  
Аудит расходов на продажу – обязательная составляющая процесса аудита, подвергавшихся обязательной аудиторской проверке с целью выражения мнения в аудиторском заключении о достоверности их бухгалтерских (финансовых) отчетов. При его помощи объективно оценивается состояние учета и внутрихозяйственного контроля расходов на продажу, обоснованность формирования финансовых результатов. 

В ходе проведения аудита расходов на продажу можно выделить следующие направления проверки:

- оценка эффективности систем бухгалтерского учета и внутреннего контроля;

- проверка правильности отражения операций в бухгалтерском учете (проверка оборотов и сальдо по счетам);

- проверка правильности формирования отчетных показателей.
Сформируем результаты аудита расходов на продажу в ОАО «Сарапульский ЛВЗ», проведенного на основе составленного плана и программы аудита (таблица 2.21, 2.22), выявленные нарушения представим в таблице 3.5.
Таблица 3.5 - Результаты аудита расходов на продажу 

	№ 

п/п
	Виды работ
	Проверяемые документы
	Методы проверки
	Выявленные нарушения

	1
	2
	3
	4
	5

	1
	Проверить соответствие применяемых на практике синтетических и аналитических счетов рабочему плану счетов.
	План счетов
	Документальная проверка
	Нарушений не выявлено

	2
	Установление способов ведения бухгалтерского учета, требованиям нормативных актов. 
	Учетная политика
	Документальная проверка, устный опрос
	Нарушений не выявлено


Продолжение таблицы 3.5

	1
	2
	3
	4
	5

	3
	Проверить правильность ведения аналитического учета расходов на продажу.


	Регистры аналитического учета расходов на продажу счете 44 «Расходы на продажу», субсчет 44.01 «Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность», субсчет 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» 
	Документальная проверка, анализ
	Нарушений не выявлено

	4
	Аудит организации первичного учета расходов на продажу
	Договор на оказание услуг, протокол согласования цен, акт сдачи-приемки, счет-фактура, требование –накладная (ф.М –11), накладная на отпуск материалов на сторону (ф.М-15); требование-накладная (унифицированная форма N ТОРГ-12), накладная на внутреннее перемещение, передачу товара (унифицированная форма N ТОРГ-13) для оформления перемещения товаров, используемых в рекламных целях; расчетно-платежная ведомость (унифицированная форма N Т-49) для учета заработной платы; акт о списании товаров (готовой продукции) в рекламных целях; бухгалтерские справки-расчеты и др. документы.
	Документальная проверка
	Не все реквизиты заполнены

	5
	Проверка расходов на представительские цели 


	Счета предприятий общественного питания; товарные чеки; чеки ККТ; документы, подтверждающие оплату транспортных расходов; документы, подтверждающие оплату услуг переводчика; накладные, торгово-закупочные акты и т.п.
	Документальная проверка, пересчет
	Нет сметы представительских расходов

	6
	Проверка правильности отражения в бухгалтерском учете транспортных расходов
	Товаросопроводительные документы, договора поставки или купли-продажи товаров
	Документальная проверка, пересчет
	Нарушений не выявлено

	7 
	Проверка нормируемых и ненормируемых рекламных расходов
	Регистры аналитического учета расходов на продажу на счете 44 
	Устный опрос, документальная проверка
	Нет сметы расходов на рекламу, утвержденной руководителем


В результате аудита расходов на продажу, выявлено, что не все реквизиты в документах заполнены, нет сметы на представительские расходы, не утверждена смета расходов на рекламу руководителем организации.

Изучая все основные реквизиты первичных документов, аудитор призван убедиться в достоверности этих документов и оправданности (законности) проведенных хозяйственных операций. Аудитору необходимо проверить соблюдение требований, предъявленных к порядку оформления документации, а также уметь выявлять недоброкачественные или недействительные документы, которые можно определить по признакам нарушений, таблица 3.6.           

Таблица 3.6 - Содержание и признаки нарушений при оформлении документов

	№ п/п
	Содержание нарушений
	Признаки нарушения

	1
	При оправдательном документе отсутствует распоряжение на осуществление операций
	Отсутствие подписей руководителей, выписок из приказов, решений Совета директоров, учредителей (акционеров)

	2
	При распорядительном документе нет оправдательного
	Операция по каким-то причинам не совершилась или пропущена

	3
	Документы составлены с нарушением установленной формы
	Доверенности, счета, акты составлены в произвольной форме

	4
	В одном и том же документе не совпадают реквизиты
	Документы составлены от имени одной организации, а печать (штампы) – другой

	5
	В документах полностью или частично отсутствуют письменные реквизиты
	Отсутствие обязательных реквизитов, содержание операции сформулировано некорректно

	6
	При документах отсутствуют приложения, на которые имеются ссылки
	В документах указаны приложения, а в действительности их нет

	7
	Подписаны документы лицами, не имеющими на это права
	Денежные документы подписывает кассир, накладные - заведующий складом

	8
	Подделка подписей, наличие подчисток, дописок, исправлений
	Следы подчисток, исправлений, дописок 

	9
	Отсутствие на соответствующих документах штампа, печати
	Доверенности, товарные чеки, квитанции и др. без печати или штампа

	10
	В документах письменные реквизиты указывают на несвойственные для данной организации операции
	В документах содержатся операции, которые на самом деле не действительны

	11
	Прослеживание данных расчетных и платежных документов по одним и тем же сделкам показывает их несоответствие
	Данные предъявленных счетов-фактур за оказанные услуги и платежных поручений по оплате этих счетов не совпадают

	12
	Операции, проведенные по документам, недействительны
	Расход товарно-материальных ценностей не подтверждается отпуском их со склада. Перечисление денежных средств за оказанные услуги без предъявления счета-фактуры и без договора


Таким образом, аудиторы проверяют: соответствие применяемых в организации форм первичной документации унифицированным формам, наличие обязательных реквизитов, утвержденного руководителем организации перечня лиц, имеющих право подписи первичных учетных документов, правильность внесения исправлений в документы и наличие в них незаверенных подчисток и помарок, правильность отражения документов в учетных регистрах.

Рекомендуем для совершенствования аудита расходов на продажу дополнить перечень аудиторских процедур в программе аудита ОАО «Сарапульский ЛВЗ» дополнительными процедурами, в частности проверяющими правильность отнесения расходов на маркетинг и рекламу, таблица 3.7.
Таблица 3.7- Дополнительный перечень аудиторских процедур
	№

п/п
	Дополнительный перечень аудиторских процедур
	Предложения по совершенствованию

	1
	Проверить взаимосвязь расходов на маркетинг и рекламу с основной производственно-коммерческой деятельностью организации 
	Проверить обоснованность затрат на маркетинг и рекламу (контрагент, документация, фотоотчеты, наличие подписи, печати в документах) 

	2
	Проверить наличие плана (сметы) расходов на маркетинг и рекламу, утвержденная руководителем 


	Разработать форму плана маркетинговых мероприятий и отчета по проведенным мероприятиям, утверждать ежемесячно приказом руководителя по организации 

	3
	Оценить эффективность маркетинговых и рекламных расходов на продажу продукции организации
	Воспользоваться услугами аудитора, аудиторской организации по вопросам консультирования в области возникающих вопросов


Важным инструментом анализа эффективности маркетинговой деятельности является маркетинговый аудит. 

Понятие «маркетинговый аудит», или маркетинг-аудит, или аудит маркетинга, сформировались сравнительно недавно. С точки зрения С.Е. Егоровой, О.А. Волковой [36], маркетинговый аудит - это всеобъемлющая, систематическая и периодическая проверка функционирования комплекса маркетинга, целей, стратегий и отдельных видов маркетинговой деятельности организации с целью подготовки рекомендаций по повышению эффективности этой деятельности.

Наибольший интерес на наш взгляд в маркетинговом аудите представляет аудит эффективности маркетинга, главная задача заключается в анализе того, насколько оправданными являются затраты на различные маркетинговые мероприятия. Анализ проводится по принципу «затраты-выгода», т.е. сопоставление полученной прибыли и понесенных при этом затрат. Для этого необходимо найти ответы на вопросы:

- насколько прибыльны различные товары, рынки, территории и каналы сбыта, следует ли организации выходить на какие-либо сегменты бизнеса, расширять или уходить с них и каковы будут последствия, каково соотношение краткосрочной и долгосрочной прибыли на различных сегментах рынка

- не являются ли отдельные виды маркетинговой работы чрезмерно дорогими, какие действия по сокращению издержек могут быть предприняты, когда их следует осуществить.

Анализ эффективности маркетинговой деятельности является наиболее трудоемкой составляющей процесса управления маркетингом, это вызвано рядом объективных причин.
Во-первых, определение затрат на маркетинг представляет собой достаточно сложную задачу, обусловлено это пониманием сущности затрат на маркетинг, способами их классификации и определения. 

Сущность затрат на маркетинг выражается в следующем:

- маркетинговые затраты являются затратами, обеспечивающими реализацию товаров;

- маркетинговые затраты – это затраты, имеющие инвестиционный характер, которые в будущем могут принести немалые доходы.

Далее маркетинговые затраты необходимо классифицировать на постоянные и переменные.  Деление маркетинговых затрат на переменные и постоянные дает два преимущества:

- при такой классификации затрат составление бюджета будут более точным, формируется гибкий бюджет, который будет отражать фактические результаты вне зависимости от того, на каком этапе были прекращены продажи;
- краткосрочные риски, связанные с постоянными затратами на маркетинг, выше тех, которые связаны с переменными маркетинговыми затратами.

Постоянная часть затрат на маркетинг – это те затраты, которые необходимы для постоянного поддержания функционирования маркетинговой системы на предприятии (содержание работников службы маркетинга, регулярное проведение маркетинговых исследований, финансирование работ по постоянному совершенствованию товарной продукции предприятия, расходы на основные рекламные компании).

Поддержание существования маркетинговой системы на предприятии обходится дешевле, чем создание ее каждый раз заново. Такие затраты оправданы, поскольку способствуют постоянному получению сведений о рыночной конъюнктуре, действиях конкурентов, развитии спроса, а также позволяют следить за уровнем конкурентоспособности продукции предприятия на рынке.
Переменные затраты на маркетинг включают в себя:

- затраты, связанные с привлечением различных источников информации, абонированием информационных систем, привлечением специализированных организаций по разработке программ и проведению полевых исследований, оплатой консультантов и др.;

 - затраты на разработку новых товаров;
- затраты на распределение (организация фирменной торговли, сервисное обслуживание, обучение торгового персонала);
- затраты на продвижение (разработка рекламных материалов, изготовление рекламной продукции, оплата услуг рекламных агентств и СМИ; 

- затраты по стимулированию продажи продукции (образцы, купоны, скидки, премии, сувениры и др.) 

Переменная часть маркетинговых затрат представляет собой затраты на маркетинг, вызванные изменениями рыночной ситуации и принятием новых стратегических и оперативных решений.

Чаще всего постоянная и переменная части затрат формируются при разработке перспективных и текущих планов маркетинговых мероприятий. Основой служат бюджеты, определяющие объемы ресурсов, и сметы, формирующие направления затрат.

Анализ маркетинговых затрат включат три этапа:

- изучение бухгалтерской и иной внутренней отчетности, сравнение поступлений от продаж и валовой прибыли с текущими затратами;

- пересчет расходов по функциям маркетинга: расходы на маркетинговые исследования, рекламу, планирование и контроль, т.е. связываются текущие затраты с конкретной маркетинговой деятельностью;
- разбивка функциональных затрат по отдельным товарам, методам и формам реализации, сбытовым территориям, рыночным сегментам.

Во-вторых, результаты маркетинговых мероприятий не всегда можно отделить от других результатов деятельности ввиду нелинейности маркетинговых процессов и отсутствия прямой причинно-следственной связи с конечным результатом деятельности.

В-третьих, период появления эффекта от проведения мероприятия расходится с периодом возникновения затрат.

В-четвертых, сложность применения количественных методов оценки эффективности маркетинговых мероприятий.

Поскольку маркетинг связывает рынок и предприятие логичной является оценка внутренней и внешней эффективности маркетинга.
Внутренняя экономическая эффективность является мерой оценки использования ресурсов организации и определяется как отношение результатов деятельности (эффекта) к затратам, вызвавшим этот эффект.
Внешняя эффективность рассматривается как внешний стандарт, отражающий, насколько организация отвечает запросам внешней среды, адаптивна, устойчива, способна к развитию. 

Существуют разные модели оценки маркетинговой эффективности, целью данных моделей является концептуальное представление о вкладе маркетинга в конечные результаты деятельности организации – увязка с финансовыми показателями.   

Прообразом данных моделей является классическая формула Дюпона. Модель Дюпона можно использовать в маркетинге, в текущем планировании, обосновании потребности в ресурсах и разработке мероприятий в рамках комплекса маркетинга.

Формула Дюпона (DuPont formula) представляет собой расчет ключевого показателя эффективности деятельности – рентабельности собственного капитала (ROE) – через три концептуальные составляющие: рентабельность продаж, оборачиваемость активов и финансовый леверидж. 
Расчет (формула)

ROE (Формула Дюпона) = (Чистая прибыль / Выручка) * (Выручка / Активы) * (Активы / Собственный капитал) = Рентабельность продаж * Оборачиваемость активов * Финансовый леверидж

В случаях, когда у организации неудовлетворительная рентабельность собственного капитала, форума Дюпона помогает выявить, какой из факторов привел к такому результату.

Сформированное информационная база позволяет проводить комплексный анализ эффективности расходов предприятия на рекламу. Следует отметить, что существующие в настоящее время аналитические показатели характеризуют только эффективность рекламной деятельности, не затрагивая вопросы окупаемости затрат на нее и не отражая влияние рекламных расходов на величину чистой прибыли коммерческого предприятия.

На базе существующих коэффициентов эффективности рекламной деятельности разработана система показателей, позволяющих оптимизировать расходы на рекламу и максимизировать в связи с этим прибыль от продаж рекламируемой продукции, товаров, работ, услуг:

- коэффициент окупаемости расходов предприятия на рекламу = (Прибыль после рекламной кампании - Прибыль до рекламной кампании): Сумму расходов предприятия на рекламу;

- коэффициент эластичности расходов предприятия на рекламу = Изменение расходов предприятия на рекламу в процентах: Изменение эффектов от рекламирования в процентах;

- коэффициент окупаемости расходов предприятия на рекламу = (Объем продаж предприятия х Объем расходов предприятия на рекламу): (Объем продаж предприятия-конкурента х Объем расходов на рекламу конкурирующего предприятия);

- определение влияния расходов предприятия на рекламу на объем продаж путем применения регрессионного анализа.
3.3 Совершенствование информационной базы учета расходов на продажу

С целью совершенствования автоматизированного учета сравним две учетные программы: «AXARTA» и «1С», применяемые в учете ОАО «Сарапульский ЛВЗ» в разное время.
 AXARTA (Аксапта) - типичная западная учетная программа, принципы работы Аксапты ничем не отличаются от принципов работы других западных программ. Принцип работы «1С» мало отличается от работы западных программ, разница, в основном, в терминологии.

В Аксапте, и в «1С» существуют журналы, документы, строки документов и проводки, которые порождаются документами. В любой программе содержание проводок отличается от содержания первичной информации, в «1С» этот факт тщательно прячется, но если посмотреть на движения регистров (проводки по регистрам), то это сразу станет очевидно.

Общая схема:

1. Пользователь выбирает из различных типов документов некоторый тип документа.
2. Создает новый документ или редактирует уже существующий документ выбранного типа.
3. Заполняет документ данными в удобном для пользователя виде.
4. Завершает редактирование и нажимает кнопку ОК или Разнести.
5. Система создает на основании документа проводки.
6. Пользователь получает обратную связь, используя отчеты по проводкам.
Есть еще одна существенная разница. В «1С» можно открыть и исправить уже проведенный документ - это штатная возможность, в этом случае старые проводки «1С» автоматически удалит и создаст новые, возможно, совсем другие и по другим регистрам. 

В западных программах (Аксапта) разноска документа означает, что он принят к учету и проводки этого документа могут использовать другие пользователи. Поэтому западные программы никогда не позволяют исправлять уже разнесенные документы. Западные программы дают возможность ввести сторно и правильный документ. В результате, в системе остаются все проводки - и неправильные и сторно, и корректные, т.е. обеспечивается "аудиторский след". 

Аудиторский след - обязательная функция для любой западной программы. Такая же обязательная, как и корреспонденция для российской программы.
Дадим сравнительную характеристику Аксапте и 1С (таблица 3.8)
Таблица   3.8 – Сравнительная характеристика программ
	№ п/п
	Аксапта
	1С

	1
	Все журналы настраиваются не средствами разработки, используют одинаковый принцип, отличаются только типом, тип определяет алгоритм разноски и внешний
 вид журнала


	Журналы бывают специализированные (обычные), общие и дополнительные




	2
	Журналы показывают документы определенного типа.

 


	В специализированном журнале показываются документы заранее заданного вида позволяет показывать реквизиты из шапки документа.




	3
	При открытии журнала программа показывает только не разнесенные документы соответствующего типа, доступные для пользователя.
	При открытии журнала программа показывает все документы соответствующего типа за указанный период.



	4
	Средствами разработки уже определено несколько возможных типов журналов, к ним привязаны специализированные формы, алгоритмы разноски и проверки данных. При настройке, можно ввести несколько журналов с разными наименования с одним и тем же типом. Например, можно задать несколько журналов с типом "Клиентский платеж".
	

	5
	
 

Тип журнала напоминает вид документа в 1С.
	Специализированный журнал полностью задается в конфигураторе и не может быть изменен пользователем. 

Каждый документ может присутствовать только в одном специализированном журнале, чтобы один документ показать в нескольких журналах, нужно пользоваться дополнительными журналами.

	6
	Администратор может задать:

-параметры по умолчанию для каждого журнала,

-разрешенные значения,

-может указать права доступа для каждого журнала.

Таким образом, можно настроить несколько вариантов "клиентских платежей" для разных пользователей. Один пользователь вводит клиентские платежи в журнал "платежи через кассу", другой пользователь вводит клиентские платежи в журнал "платежи через банк1", третий - "платежи через банк2", четвертый - "платежи в валюте" и т.п.

Заметим, что большинство западных систем позволяют скрыть журналы, на которые нет прав доступа, т.е. пользователь может вообще не увидеть, что такие журналы и документы есть в системе.
	Администратор может задавать права доступа к специализированному журналу.

Если некоторые расходники надо скрыть от некоторых пользователей, то придется добавлять документ Расходник2.



	7
	В Аксапте называется "Общий журнал", соответствует журналу операций в 1С. Общий журнал в западных программах содержит ручные "прочие" проводки. Причем "прочие" проводки, как правило, только финансовые.
	В 1С бывают общие журналы. В общих журналах 1С показывает документы всех типов.

В общих журналах можно показывать только общие реквизиты.



	8


	В Аксапте в журналах есть функция одобрения. Предполагается, что есть две роли - оператор и ответственный сотрудник. 

Задача оператора ввести данные, используя журналы со значениями по умолчанию. Задача ответственного сотрудника - одобрить введенные данные. Если механизм одобрения для журнала включен, то документ нельзя разнести до тех пор, пока документ не будет одобрен.


	Стандартного механизма одобрения в 1С нет.




Таким образом, понятия журналов в «1С» и в Аксапте почти совпадают, конечно, есть технические отличия, но принцип журналов одинаков. В «1С» документ - это инструмент, который позволяет ввести информацию в удобном для пользователя виде, документы имеют шапку и табличную часть, в шапке указываются общие для всех строк параметры и параметры, не относящиеся к строкам. Например, изменение операции, учет авансов, запрет или разрешение дополнительных действий и т.п. В табличной части документов указывается детальная информация по строкам документа.
 В «1С» существует специальный документ "Операция", задача этого документа позволит ввести информацию в виде бухгалтерских проводок. Этот документ специально предназначен, чтобы на входе и выходе было одно и то же - бухгалтерские проводки, пользователь должен знать бухгалтерский язык, чтобы успешно работать с документом "Операция".

В Аксапте есть понятие документа, как и в любой западной программе, используется механизм многострочных проводок (таблица 3.9).

Таблица 3.9 – Многострочные проводки
	Тип строки
	Параметры
	Дебет, руб.
	Кредит, руб.
	Комментарий
	Счет

	Расчеты с поставщиками
	поставщик
	 
	110 
	 
	60

	Скидки
	скидка
	 
	10 
	 
	84

	Товары
	товар1
	30 
	 
	первая строка накладной
	41

	Товары
	товар2
	50
	 
	вторая строка накладной
	41

	Материалы
	материал
	20 
	 
	третья строка накладной
	10

	НДС
	НДС
	20 
	 
	если НДС с разными ставками, то будет столько строчек, сколько различных налогов
	19


В многострочной проводке каждая строка содержит определенные параметры:

- первая строка содержит всю информацию о поставщике: код, наименование, тип поставщика, сумма, на которую увеличивается задолженность и т.п.

- вторая строка содержит информацию о скидке, вид скидки, процент скидки, сумма скидки, дата действия и прочие параметры о скидке.

- строки с товарами и материалами содержат информацию о товарах: код, сумма, срок доставки и т.п.

- строки с налогами могут вводится вручную, а могут рассчитываться автоматически, каждая строка содержит параметры о том или ином налоге.

- в многострочной проводке различные параметры никогда не дублируются. Такое представление приводит к тому, что в журналах нет необходимости в понятии "Шапка", "Табличная часть". 

Таким образом, в западных программах запись документа практически совпадает с записью финансовой проводки. Именно поэтому, в западных программах редко возникает необходимость в специальном виде документа "Операция" для ввода бухгалтерских проводок.
В данном случае, Аксапта автоматически рассчитывает сумму НДС, причем Аксапта умеет обрабатывать сумму включая налоги, а также начислять налоги "сверху".

Пользователь не должен вводить бухгалтерские счета, он должен указать тип строки. В зависимости от типа строки и введенных параметров система сама определит на какой бухгалтерский счет надо сделать проводку. Так в приведенном примере, тип первой строки - поставщик. Счет поставщика Аксапта устанавливает автоматически, а также определяет, что строки принадлежат одному документу. Строки содержат один код документа - ПА342. 
В результате в Аксапте документ - это и код, и финансовый документ, и документы-оригиналы (накладные, счета-фактуры). 

Аксапта позволяет вводить в журнал несколько документов. Кнопка "Разнести" обрабатывает все документы. Это является непривычным для российских пользователей. 
Российские пользователи привыкли работать с однострочными проводками, когда обязательно указывается счет дебета и счет кредита. 
Таким образом,  в «1С», и  Аксапте существует понятие документ. В Аксапте, все документы попадают в журналы, документы в Аксапте сильно связаны с многострочными проводками, поэтому не имеют параметров "шапки".  «1С» по каждому документу создает бухгалтерские проводки и движения по регистрам. 

Все системы автоматизации позволяют пользователям ввести информацию и имеют средства для автоматической генерации новой информации. Для ввода используются документы, на основании документов автоматически генерируются проводки. В общем случае, проводки могут генерироваться не только на основании документов. Например, расчет курсовой разницы не требует ввода информации от пользователя.

Поэтому отчеты, как правило строятся не на основании документов, а только на основании проводок. Практически все западные программы позволяют безболезненно удалять исходный документ после разноски, поскольку вся информация, необходимая для отчетов, содержится в проводках.

Таким образом, проявляется следующая общая схема:  

Пользователь => Документ => Проводки => Отчеты

Прежде всего возникают сложности в терминологии. То, что в 1С называется "Движения регистров" - на самом деле тоже проводки.
Во-вторых, проводки в общем случае мало напоминают исходный документ введенный пользователем. Проводок может быть больше, чем строк в документе, а может быть меньше. Проводки могут затрагивать разные модули, регистры, таблицы. Это непривычно для пользователей 1С: Бухгалтерии, для которых соответствие специально сделано прямолинейным. 

В Аксапте штатными средствами нельзя изменить уже созданные проводки, т.е. если документ разнесен и проводки созданы, то документ изменить уже нельзя. В 1С существует целый комплекс средств для перепроведения документов.

В Аксапте разноска действительно эквивалентна электронной подписи. Как только пользователь выполнил разноску, так сразу его действия фиксируются и последствия могут использоваться другими пользователями. Например, менеджер отдела продаж разнес документ по продаже, система автоматически запланировала приход денежных средств, а менеджер отдела закупок может запланировать оплату поставщику. Таким образом, разноска документа как правило влечет за собой целый веер событий и решений в системе и на предприятии. Если менеджер отдела продаж хочет исправить свой документ, то он должен сделать сторно и создать новый правильный документ (естественно есть средства для того, чтобы выполнить эти операции быстро). В результате в системе остаются все проводки и всегда можно выяснить на основании чего были приняты те или иные решения. Такой функционал называется "аудиторский след". 
Аудиторский след обязателен для любой западной учетной программы, также обязателен, как у нас корреспонденция.

В 1С же любой документ в любой момент может быть исправлен. В результате в системе могут возникнуть состояния, когда совершенно непонятно почему были предприняты те или иные действия. Например, если тот же менеджер отдела продаж резко уменьшил сумму продажи, то становится совершенно непонятно на каком основании менеджер отдела закупок запланировал платеж поставщику. 

Для автоматизации бухгалтерского и управленческого учета на предприятии внедрена и эффективно используется программа «1С: Предприятие 8.3 – 1С: Ликероводочный и винный завод, редакция 1.3».
ЗАКЛЮЧЕНИЕ
Одним из важных участков бухгалтерского учета в производственных организациях является учет расходов на продажу продукции. На основе данных бухгалтерского учета исчисляется фактическая себестоимость продукции, проводится анализ состава и динамики затрат по отраслям и видам производства, принимаются управленческие решения.

Аудит правильности и достоверности отнесения расходов на продажу продукции имеет большое значение, так как полная себестоимость является одним из основных оценочных показателей, определяющих эффективность работы производственных организаций.
Цель выполнения выпускной квалификационной работы состояла в том, чтобы на примере конкретной организации исследовать состояние учета и аудита расходов на продажу алкогольной продукции, разработать рекомендации по их совершенствованию.  Объектом исследования была выбрана коммерческая организация, основным видом деятельности которой является производство и реализация ликеро-водочной продукции, ОАО «Сарапульский ЛВЗ» г. Сарапул Удмуртской Республики. Предмет исследования – учет и аудит расходов на продажу продукции, предъявляемые к ним требования и их документальное и бухгалтерское оформление.

Анализ основных показателей деятельности организации свидетельствует о том, что за период с 2012 по 2014 гг. производство алкогольной продукции снизилось: производство на 23%, продажи на 20%. 
Наблюдается рост себестоимости продукции на 15%, из - за увеличения затрат общества на производство и сбыт товарной продукции в разрезе калькуляционных статей расходов; выручка от реализации алкогольной продукции снизилась на 23% из - за увеличение отпускных цен в связи с ростом акцизов.  

Прибыль от продажи продукции в 2014 году составила 121 949 тыс. руб. 

Для ОАО «Сарапульский ЛВЗ», специализирующегося на производстве алкогольной продукции, особую значимость имеет учет расходов на продажу. 
Данный участок бухгалтерского учета в целом ведется в соответствии с требованиями нормативных правовых актов в области бухгалтерского учета. Организация первичного учета включает следующие группы документов: документы по учету затрат труда, предметов труда, по использованию средств труда. 

В организации ОАО «Сарапульский ЛВЗ» счет 44 «Расходы на продажу» имеет два субсчета:  

- 44.01 «Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность»;

- 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность».

Такое деление обусловлено, тем что предприятие имеет собственную фирменную сеть магазинов, состоящую из 30 торговых точек и расположенных на территории Удмуртии и второе направление – продажа произведенной продукции на прямую с завода покупателям.

Наибольший удельный вес в структуре расходов на продажу занимают расчеты с поставщиками и подрядчиками (более 40%). Значительную долю расходов составляют расчеты с персоналом по оплате труда (более 30%), на третьем месте в структуре расходов занимают социальное страхование и обеспечение.
В ОАО «Сарапульский ЛВЗ» ведется полный учет всех произведенных затрат на продажу продукции произведенной и реализуемой через собственную сеть магазинов по счету 44 «Расходы на продажу» по всем статьям затрат, наибольшую долю – 80% по расходам на продажу занимает счет 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» и доля в 20% приходится на собственную фирменную сеть магазинов счет 44.01 «Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность», это обусловлено структурой сбыта, всего 6% продукции реализуется через собственную сеть.
Целью аудита расходов на продажу продукции является установление соответствия применяемой в организации методики бухгалтерского учета, действующей в проверяемом периоде, нормативным документам, с тем чтобы сформировать мнение о достоверности отражения в бухгалтерской (финансовой) отчетности затрат на производство продукции.

Аудит осуществляется на основании общего плана и программы аудиторской проверки учета расходов на продажу. Уровень существенности составил 32 000 тыс. руб., аудиторский риск 5%.

 Анализируя данные, полученные после проверки состояния системы внутреннего контроля и бухгалтерского учета расходов на продажу можно сделать вывод о том, что наряду с положительными моментами имеются и следующие нарушения:

1) несоблюдение законодательства в области бухгалтерского учета при оформлении первичных документов (отсутствие необходимых реквизитов и подписей в документах);

2) нет утвержденных руководителем смет расходов на рекламу и представительских расходов;
Для отражения расходов на рекламу Инструкцией по применению Плана счетов предусмотрено использование счета 44 «Расходы на продажу», что ведёт к вуалированию их в составе коммерческих расходов организации. Это делает невозможным выделение рекламных расходов для целей налогообложения прибыли и проведение комплексного анализа их эффективности.
Поскольку маркетинг – это обособленный процесс, необходимо ведения отдельного учета затрат по осуществлению этого процесса. 

Для этой цели можно использовать свободный счет 47 «Расходы на маркетинг и рекламу» или выделить к счету 44 «Расходы на продажу» субсчет «Расходы на маркетинг». 

Таким образом использование счета 47 «Расходы на маркетинг и рекламу» позволит оперативно предоставлять информацию, необходимую для анализа затрат на маркетинг и рекламу, принятия управленческих решений, анализа эффективности маркетинговых инвестиции в разработку новых изделий, не нужно будет из большого объема информации, собираемого на счете 44 «Расходы на продажу» субсчетах 44.01 «Издержки обращения в организациях, осуществляющих торговую деятельность», 44.02 «Коммерческие расходы в организациях, осуществляющих производственную и иную промышленную деятельность» выделять отдельно расходы на маркетинг и рекламу.

С целью совершенствования учета расходов на продажу в организации необходима автоматизация с применением существующих на сегодняшний день ERP – систем.
Важным инструментом анализа эффективности маркетинговой деятельности является маркетинговый аудит. 

Наибольший интерес на наш взгляд в маркетинговом аудите представляет аудит эффективности маркетинга, главная задача заключается в анализе того, насколько оправданными являются затраты на различные маркетинговые мероприятия. Анализ проводится по принципу «затраты-выгода», т.е. сопоставление полученной прибыли и понесенных при этом затрат
На базе существующих коэффициентов эффективности рекламной деятельности разработана система показателей, позволяющих оптимизировать расходы на рекламу и максимизировать в связи с этим прибыль от продаж рекламируемой продукции, товаров, работ, услуг
На основании изучения темы выпускной квалификационной работы можно сделать следующие предложения по совершенствованию учета и аудита расходов на продажу продукции.

Успешное внедрение в практику разработанных в выпускной квалификационной работе положений по организации учета и анализа расходов предприятия на рекламу обеспечивает полное и своевременное отражение этих расходов в бухгалтерском и налоговом учете коммерческого предприятия, расширяет объем объективной и аналитической информации, необходимой для принятия оптимальных управленческих решений в области рекламного бюджетирования, что делает предприятие жизнестойким и конкурентоспособным.
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ПРИЛОЖЕНИЕ А
Организационная структура ОАО «Сарапульский ЛВЗ»
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б

План счетов бухгалтерского учета ОАО «Сарапульский ЛВЗ»

	Счет
	Наименование

	01
	Основные средства

	02
	Амортизация основных средств

	03
	Доходные вложения в материальные ценности 

	04
	Нематериальные активы

	05
	Амортизация нематериальных активов

	07
	Оборудование к установке

	08
	Вложения во внеоборотные активы

	09
	Отложенные налоговые активы

	10
	Материалы

	14
	Резервы под снижение стоимости материальных ценностей

	15
	Заготовление и приобретение материальных ценностей

	16
	Отклонение в стоимости материальных ценностей

	19
	Налог на добавленную стоимость по приобретенным ценностям

	20
	Основное производство

	21
	Полуфабрикаты собственного производства

	23
	Вспомогательные производства

	25
	Общепроизводственные расходы

	26
	Общехозяйственные расходы

	28
	Брак в производстве

	29
	Обслуживающие производства и хозяйства

	41
	Товары 

	42
	Торговая наценка

	43
	Готовая продукция

	44
	Расходы на продажу

	45
	Товары отгруженные

	46
	Выполненные этапы по незавершенным работам

	50
	Касса

	51
	Расчетные счета

	52
	Валютные счета

	55
	Специальные счета в банках

	57
	Переводы в пути

	58
	Финансовые вложения

	59
	Резервы под обесценение финансовых вложений

	60
	Расчеты с поставщиками и подрядчиками

	62
	Расчеты с покупателями и заказчиками

	63
	Резервы по сомнительным долгам

	66
	Расчеты по краткосрочным кредитам и займам

	67
	Расчеты по долгосрочным кредитам и займам

	68
	Расчеты по налогам и сборам

	69
	Расчеты по социальному страхованию и обеспечению

	70
	Расчеты с персоналом по оплате труда

	71
	Расчеты с подотчетными лицами

	73
	Расчеты с персоналом по прочим операциям

	75
	Расчеты с учредителями

	76
	Расчеты с разными дебиторами и кредиторами

	77
	Отложенные налоговые обязательства
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