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ВВЕДЕНИЕ

Актуальность темы исследования. Основой рыночного механизма являются экономические показатели, необходимые для планирования и объективной оценки производственно-хозяйственной деятельности предприятия, образования и использования специальных фондов, соизмерения затрат и результатов на отдельных стадиях воспроизводственного процесса. В условиях перехода к рыночной экономике главную роль в системе экономических показателей играет прибыль.

Прибыль представляет собой конечный финансовый результат, характеризующий производственно-хозяйственную деятельность всего предприятия, то есть составляет основу экономического развития предприятия. Рост прибыли создает финансовую основу для самофинансирования деятельности предприятия, осуществляя расширенное воспроизводство. За счет нее выполняется часть обязательств перед бюджетом, банками и другими предприятиями. Таким образом, прибыль становится важнейшей для оценки производственной и финансовой деятельности предприятия. Она характеризует сметы его деловой активности и финансовое благополучие.

Так как основную часть прибыли предприятия получают от реализации выпускаемой продукции, сумма прибыли находится под взаимодействием многочисленных факторов: изменения объема, ассортимента, качества, структуры произведенной и реализованной продукции, себестоимости отдельных изделий, уровня цен, эффективности использования производственных ресурсов.

Кроме того, на нее оказывают влияние соблюдение договорных обязательств, состояние расчетов между поставщиками и покупателями и др. Из прибыли производятся отчисления в бюджет, уплачиваются проценты по кредитам банка.

В современных условиях повышается значение прибыли как объекта распределения, созданного в сфере материального производства чистого дохода между предприятиями и государством, различными отраслями народного хозяйства и предприятиями одной отрасли, между сферой материального производства и непроизводственной сферой, между предприятиями и его работниками.

Работа предприятия в условиях перехода к рыночной экономике связана с повышением стимулирующей роли прибыли. Использование прибыли в качестве основного оценочного показателя способствует росту объема производства и реализации продукции, повышению его качества, улучшению использования имеющихся производственных ресурсов. Усиление роли прибыли обусловлено также действующей системой ее распределения, в соответствии с которой повышается заинтересованность предприятий в увеличении не только общей суммы прибыли, но и особенно той ее части, которая остается в распоряжении предприятии и используется в качестве главного источника средств, направляемых на производственное и социальное развитие, а также на материальное поощрение работников в соответствии с качеством затраченного труда.

Таким образом, прибыль играет решающую роль в стимулировании дальнейшего повышения эффективности производства, усиления материальной заинтересованности работников в достижении высоких результатов деятельности своего предприятия, что определяет важность и актуальность выбранной темы.
            Объектом исследования в выпускной квалификационной работе выступает Общество с ограниченной ответственностью «Время +» Киясовского района Удмуртской Республики, деятельностью которой является производство полуфабрикатов.
Цели и задачи исследования. Целью выпускной квалификационной работы является процесс формирования прибыли исследуемой организации, а также оценка факторов повышения и пути оптимизации прибыли ООО «Время +». Исходя из цели исследования, задачами выпускной работы являются:

1) рассмотреть теоретические подходы к сущности и экономическому содержанию прибыли;

2) дать организационно экономическую характеристику исследуемой организации;

3) изучить процесс формирования прибыли организации;

4) разработать пути увеличения прибыли и определить их эффективность.

Предметом исследования является оптимизация формирования и использование прибыли исследуемой организации.

Основные результаты исследования, выносимые на защиту: 

-  обзор литературы и глубокое изучение исследуемой темы на основе нормативной, законодательной базы, а также трудов современных экономистов;

- оценка экономического и финансового состояния изучаемой организации, с целью знакомства с ее особенностями ведения бизнеса;

- оценка и разработка инвестиционного проекта исследуемой организации.

Теоретической и методической основой выпускной квалификационной работы являются учебная, научная и методическая литература по рассматриваемым в работе вопросам, законодательные и нормативные документы, материалы исследуемого предприятия.

 В процессе выполнения настоящей работы были использованы такие приемы и методы как статистический, монографический, экономико-математический, расчетно-конструктивный, балансовый, абстрактно-логический, приемы синтеза и анализа.
1 СУЩНОСТЬ И ЭКОНОМИЧЕСКОЕ СОДЕРЖАНИЕ ПРИБЫЛИ

1.1 Понятие прибыли и ее функции с точки зрения различных авторов

В условиях рыночных отношений главным критерием оценки эффективности деятельности любого предприятия является его прибыльность и рентабельность. Достижению его высокого уровня способствует глубокое экономическое исследование формирования финансовых результатов деятельности как основы принятия взвешенных решений по их экономическому регулированию, влиянию ряда факторов, которые формируют такие результаты.
По мнению автора Л.Е. Басовского [7, с. 152] основой рыночного механизма являются экономические показатели, необходимые для планирования и объективной оценки производственно-хозяйственной деятельности предприятия, образования и использования специальных фондов, соизмерения затрат и результатов на отдельных стадиях воспроизводственного процесса. В условиях перехода к рыночной экономике главную роль в системе экономических показателей играет прибыль.

Прибыль занимает одно из важных мест в общей системе сто​имостных взаимоотношений рыночной экономики и представ​ляет собой важнейший элемент экономического механизма уп​равления общественным производством. С ее помощью оценива​ется деятельность всех предпринимательских структур. Прибыль является самым крупным источником финансирования расши​ренного воспроизводства, критерием его эффективности и од​ним из главных источников доходов государственного бюджета. Правильное понимание экономической природы прибыли явля​ется основой для улучшения механизма практического исполь​зования этой категории в современных российских условиях.

Проблема экономического содержания, функций и значения прибыли находится в поле зрения многих экономистов, считает Ю.Ф. Бригхэм [12, с. 349]

Согласно марксистской теории прибыль является превра​щенной формой прибавочной стоимости, представляющей не​оплаченный прибавочный труд наемного рабочего, занятого в сфере материального производства.

В неоклассической теории обосновывается иной подход: при​быль формируется в зависимости от производительности факто​ров производства, каждый их владелец получает свою часть до​бавленной стоимости в соответствии с предельной производитель​ностью капитала, труда, земли: прибыль, зарплату, ренту.

Экономическая сущность прибыли является одной из сложных и дискуссионных проблем в современной экономической науке, пишет Е.Н. Гречикова [16, с. 199].

Прибыль предприятия можно рассматривать с нескольких сторон: 

- как экономическую категорию; 

- как форму денежных накоплений; 

- как результат деятельности предприятия; 

- как источник финансирования развития предприятия; 

- как критерий оптимизации текущих затрат; 

- как критерий выбора инвестиционных проектов. 

Как экономическая категория прибыль - это чистый доход предприятия, созданный в процессе предпринимательской деятельности, являющийся основным источником самофинансирования его дальнейшего развития. Другими словами, прибыль - это превышение доходов над расходами. Обратное положение называется убытком. 

По мнению автора А.В. Коваленко [21, с. 99] экономическая категория отражает чистый доход, созданный в сфере материального производства в процессе предпринимательской деятельности. С экономической точки зрения, прибыль - это разность между денежными поступлениями и выплатами, а с хозяйственной - это разность между имущественным состоянием предприятия на конец и начало периода. 

Прибыль, исчисленная для целей бухгалтерского учета, не отражает действительного результата хозяйственной деятельности, что привело к разграничению понятий бухгалтерской и экономической прибыли. Первая - результат реализации товаров и услуг, вторая-результат работы капитала. 

Прибыль - есть положительная разница между доходами коммерческой организации, понимаемыми как приращение совокупной стоимостной оценки ее активов, сопровождающееся увеличением капитала собственников, ее расходами, понимаемыми как снижение совокупной стоимостной оценки активов, сопровождающееся уменьшением капитала собственников, за исключением результатов операций, связанных с преднамеренным изменением этого капитала. 

Прибыль (убыток) - это прирост или уменьшение капитала собственников, имеющий место в отчетном периоде. Оба приведенных определения имеют право на существование, однако с позиций практической реализации, т.е., исчисления прибыли, именно второе определение представляется предпочтительным. 

А. Герасименко [15, с. 266] пишет, что изучение всех аспектов, связанных с прибылью, показало, что прибыль, исчисленная в бухгалтерском учете, не отражает действительного результата хозяйственной деятельности. Это привело к четкому разграничению понятий - бухгалтерская и экономическая прибыль. Первая - результат реализации товаров и услуг, вторая - результат «работы» капитала.

Общеупотребителен самый простой подход к понятию прибыли: прибыль - это превышение доходов над расходами. Обратное положение называется убытком.

Доходы - Расходы = Прибыль.

Но если по своей сути прибыль - это источник прироста капитала, то она должна реально принести увеличение богатства. То есть эквивалентом прибыли у тех, кто ее получает, должен быть прирост товаров, имущества, услуг у тех, кто их покупает и оплачивает.

Прибыль - это часть добавленной стоимости, которая получена в результате реализации продукции (товаров), выполнения работ, оказания услуг.

Реализация других активов, поступления от прочих операций и прочие поступления формируют доход. Логичным было бы раздельное налогообложение прибыли и дохода. Но в действующей отечественной системе налогообложения такое разделение пока не предусмотрено. Все поступления доходов фактически признаются образующими прибыль, за исключением расходов.

В рыночной экономике признание доходов и расходов не зависит от факта получения или уплаты денежных средств. Денежные потоки обособляются от движения и оценки активов.

Экономическая и бухгалтерская прибыль отличаются друг от друга на величину принимаемой оценки активов. В отечественной практике бухгалтерская прибыль корректируется на величину вмененных издержек, в результате чего получается экономическая прибыль.

По мнению Е.С. Ещенко [17, с. 30] как экономическая категория прибыль отражает чистый доход, созданный в сфере материального производства в форме денежных накоплений, и выполняет ряд функций.

Во-первых, прибыль предприятия является критерием и показателем эффективности деятельности предприятия. Индивидуальный уровень прибыли предприятия в сравнении с отраслевым характеризует степень успешности осуществления хозяйственной деятельности в условиях рыночной экономики. Среднеотраслевой уровень прибыли предприятий характеризует рыночные и другие внешние факторы, определяющие эффективность производственной деятельности и является основным регулятором "перелива капитала" в отрасли с более эффективным его использованием.

Прибыль - центральная стоимостная категория фи​нансового механизма, но прежде всего прибыль - ка​тегория производства и распределения. Она органичес​ки связана с производством и является его конечным результатом. Вместе с этим прибыль - продукт распре​делительных отношений, с которыми она неразрывно связана по поводу распределения национального дохо​да, в связи с чем при его распределении становится источником фонда накопления и в определенной части фонда потребления.

Отношения распределения и перераспределения, осуществляемые через финансовый механизм, много​сторонни и складываются между работниками и орга​низацией, между субъектами хозяйствования в сфере их деятельности, между ними и финансово-кредитной системой. Все эти отношения возникают по поводу фор​мирования фондов денежных средств, используемых для общественного потребления, покрытия государ​ственных расходов, стимулирования и развития непос​редственно субъектов хозяйствования сферы материального производства. Эта многогранность и взаимообус​ловленность, порождаемые социально-экономической сущностью, назначением и ролью прибыли в обще​ственном производстве, определяют и органическую связь ее функций.

В функции меры эффективности прибыль выступает в качестве синтетического стоимостного показателя эф​фективности хозяйствования. В этой роли прибыль явля​ется важным оценочным показателем [28, с. 103].

Во-вторых, прибыль обладает стимулирующей функцией. За ней закрепляется статус цели осуществления предпринимательской деятельности. Это предопределяет экономическое поведение хозяйствующих субъектов, благополучие которых зависит как от величины прибыли, так и принятого в национальной экономике алгоритма её распределения. Прибыль является основным внутренним источником формирования финансовых ресурсов предприятия. Чем выше уровень генерирования прибыли предприятия в процессе его хозяйственной деятельности, тем меньше его потребность в привлечении финансовых средств из внешних источников и при прочих равных условиях - тем выше уровень самофинансирования его развития, повышения конкурентной позиции предприятия на рынке. При этом прибыль является постоянно воспроизводимым источником и её воспроизводство для успешного хозяйствования должно осуществляться на расширенной основе.

Условием и основой функционирования прибыли как меры эффективности хозяйствования служит про​изводство, предпринимательство, результатом которо​го на поверхности явлений она выступает. С точки зре​ния практики положение не меняется от того, что в действительности прибыль порождается только живым абстрактным трудом в сфере материального производ​ства, являясь превращенной формой стоимости в ос​новном прибавочного продукта. Это обстоятельство – превращенность формы – как раз и позволяет оцени​вать через прибыль совокупный результат использова​ния всей авансированной в данном производстве сто​имости, связанной с затратами как живого, так и ове​ществленного труда. Именно поэтому прибыль рассмат​ривается как обобщающий конечный стоимостный ре​зультат усилий и в связи с этим как показатель деятель​ности относительно обособленного коллектива товаро​производителей – субъекта хозяйствования, отражаю​щий все стороны его работы.

Действительно, на величине прибыли полностью от​ражается качественная сторона организации деятельно​сти хозяйствующего субъекта – состояние средств тру​да и степень использования производственных мощнос​тей, снабжение и качество исходного сырья и материа​лов, уровень технологии и культуры производства, ква​лификации работников и производительности труда, эффективность использования всех видов ресурсов, организация маркетинга и менеджмента в целом. Все это прямо отражается на объеме, ассортименте, каче​стве и себестоимости товаров и услуг организации, соответствующим требованиям рынка, что в конечном итоге и определяет величину прибыли.

Такая «универсальность» и всеобъемлемоcть дают ос​нования полагать, что в условиях рыночной экономики прибыль является целью производства и в качестве единственного оценочного показателя может выступать мерой его эффективности.

За счет прибыли организации создают резервный фонд, фонд накопления, фонд средств социальной сферы. При этом их формирование осуществляется по нормативной базе, принятой коллективом, или орга​ном, им уполномоченным (совет, собрание уполномо​ченных и т. п.) [37, с. 536].

Оставление части прибыли (после уплаты платежей в бюджет) в полное распоряжение хозяйствующих субъектов означает, что они получили реальную воз​можность реализовать предоставленное им право ис​пользовать эту прибыль самостоятельно по своему ус​мотрению, создавая соответствующие фонды.

Формируя этот фонд, в том числе и за счет аморти​зации, организация получает возможность осуществлять реконструкцию и техническое перевооружение, вводить новую технологию, совершенствовать и расширять про​изводственную базу, регулировать состояние своих обо​ротных средств и др.

Однако опыт показывает, что доля прибыли, остав​ляемой товаропроизводителем на цели стимулирова​ния, недостаточна для того, чтобы с большей эффек​тивностью реализовать предоставленные им широкие права [34, с. 301].

В-третьих, прибыль предприятия создает базу экономического развития государства в целом, так как механизм перераспределения прибыли предприятия через налоговую систему формирует значительную часть доходов государственного бюджета, что позволяет государству выполнять возложенные на него функции и осуществлять намеченные программы развития экономики, социальные программы.

И только в третьей функции – источника формиро​вания централизованного и децентрализованных фон​дов денежных средств – бюджетов федерального, реги​ональных и местных прибыль свою роль выполняет сполна [30, с. 280].

Абсолютная величина и относительный уровень прибыли существенно изменяются под воздействием внешних и внутренних условий хозяйственной деятельности предприятия. Иначе говоря, прибыль предприятия зависит от факторов, которые классифицируются по различным признакам.

К внешним факторам (условиям) относятся природные условия, государственное регулирование цен, тарифов, процентов, налоговых ставок и льгот, штрафных санкций (то есть изменения в законодательных и нормативных документах в области кредитования, налогообложения, ценообразования, оплаты труда работников), а также инфляция. Эти факторы не зависят от деятельности предприятия, но могут оказывать значительное влияние на величину прибыли.

Внутренние факторы (условия) деятельности предприятия также оказывают влияние на нормирование прибыли. Они делятся на производственные и внепроизводственные. Производственные факторы характеризуют наличие и использование средств и предметов труда, трудовых и финансовых ресурсов. Они, в свою очередь, могут подразделяться на экстенсивные и интенсивные. Экстенсивные факторы воздействуют на процесс получения прибыли через количественные изменения: объема средств и предметов труда, финансовых ресурсов, времени работы оборудования, численности персонала, фонда рабочего времени и др. Интенсивные факторы воздействуют на процесс получения прибыли через "качественные" изменения: повышение производительности оборудования и его качества. Использование прогрессивных видов материалов и совершенствование технологии их обработки, ускорения оборачиваемости оборотных средств. Повышение квалификации и производительности труда персонала и др. К внепроизводственным факторам относятся, например, снабженческо-сбытовая и природоохранная деятельность, социальные условия труда и быта и др. Таким образом, внутренние факторы (условия) деятельности предприятия действуют на прибыль через увеличение объема выпуска и реализации продукции, улучшение качества продукции, повышение отпускных цен и снижение издержек производства и реализации продукции [35, с. 152].

Е.В. Лисицына [24, с. 75]выделяет три основных источника получения прибыли:

1.   Образуется за счет монопольного положения предприятий по выпуску той или иной продукции, или уникальности продукта.

2.   Связан с производственной или предпринимательской деятельностью, т.е. предполагает знание коньюктуры рынка и умение адаптировать производство под изменяющуюся коньюктуру.

Величина прибыли зависит от:

- Объема производства

- Структуры издержек производства

- Условий продажи товаров и оказания услуг

-  Направленности предприятия по выпуску продукции

3.  Инновационная деятельность предприятия, т.е. предполагает постоянное обновление выпускаемой продукции, обеспечение ее конкурентоспособности.

Показатели финансовых результатов наглядно демонстрируют эффективность деятельности предприятия в абсолютной оценке, что является важным не только для самого предприятия, но и для лиц, заинтересованных в его деятельности.

К примеру, руководству предприятия данный анализ поможет выявить перспективы дальнейшего развития предприятия, поскольку важнейшим источником финансирования в этих целях является прибыль.

Основные задачи анализа прибыли:

- обоснование плановой величины прибыли в соответствии с объемом и себестоимостью реализуемой продукции;

- оценка прибыли в соответствии с бизнес-планом;

- расчет влияния различных факторов на отклонение величины фактической прибыли от плановой;

- выявление резервов для роста прибыли и путей их использования.

Анализ финансовых результатов проводится в нескольких направлениях:

- горизонтальный анализ, заключается в изучении изменений величины показателей за анализируемый период;

- вертикальный анализ, является анализом структуры показателей прибыли, а так же их структурной динамики;

- факторный анализ, состоит в выявлении факторов и источников роста прибыли и их количественной оценке;

- оценка показателей рентабельности в динамике [16, с. 35].

Для проведения анализа прибыли используются следующие источники: бухгалтерский баланс предприятия, отчет о прибылях и убытках, учетный регистр и финансовый план предприятия.

Важным для предприятия является анализ «качества» прибыли, то есть структуры источников ее формирования.

Высокое «качество» прибыли означает рост объемов производства продукции с одновременным снижением ее себестоимости. При низком «качестве» прибыли рост объемов производимой продукции отсутствует, одновременно имеет место увеличение реализационных цен на эту продукцию.

Для предприятия необходимо в целях повышения «качества» прибыли стремиться снизить себестоимость производимой продукции. Таким образом, «качество» прибыли характеризует эффективность использования предприятием имеющихся резервов.

Важнейший аспект анализа прибыли – определение безубыточного, или критического, объема производства и реализации продукции. Объем будет являться безубыточным, если полная себестоимость производимой продукции будет равна выручке от ее реализации. В этом случае предприятие не получает ни убытка, ни прибыли от реализации продукции.

Такую ситуацию еще называют порогом рентабельности или точкой безубыточности (критической точкой). Для достижения порога рентабельности необходимо произвести и реализовать такой объем продукции, чтобы за счет величины выручки от реализации покрыть переменные и постоянные издержки предприятия.

Для получения прибыли необходимо увеличение объема производства и продаж. Если же этот объем будет меньше критического, то предприятие получит убыток.

Только на основе анализа прибыли можно выработать верные управленческие решения, разработать бизнес-планы и т.д. Это справедливо по отношению к любому предприятию, вне зависимости от их размера, вида и масштабов деятельности, а так же формы собственности [12, с. 362].

1.2  Виды прибыли и  методы ее определения

Е.А. Кандрашина [19, с. 58] в своей статье пишет, что по источникам формирования в соответствии с Налоговым кодексом Российской Федерации прибыль предприятия подразделяют на:

- прибыль от реализации продукции, работ и услуг;

- прибыль от прочей реализации.

По видам деятельности прибыль подразделяют на:

- прибыль от производственной деятельности;

- прибыль от инвестиционной деятельности;

- прибыль от финансовой деятельности.

Прибыль от производственной деятельности является результатом производственно-сбытовой, т. е. какой-то основной для данной организации операционной деятельности по ее уставу. Из зарубежной экономической литературы в нашу терминологию анализа хозяйственной деятельности предприятия вошло понятие «прочая прибыль», под которой понимается, по существу, прибыль от производственной деятельности. Это понятие надо отличать от сальдо прочих доходов и расходов по отчету о финансовых результатах.

Результат инвестиционной деятельности частично отражается в прибыли от прочей деятельности в виде доходов от участия в совместной деятельности, от владения ценными бумагами и депозитными вкладами, частично в операционной прибыли от реализации имущества по окончании использования инвестиционного проекта. Кроме этого, результаты инвестиций отражаются на производственной прибыли, когда инвестиции осуществляются в реальные активы по расширению, обновлению и модернизации основного или вспомогательного производства.

Под прибылью от финансовой деятельности понимается косвенный эффект от привлечения капитала из внешних источников на более выгодных, чем среднерыночные, условиях. Кроме того, в процессе финансовой деятельности может быть получена и прямая прибыль путем использования финансовых проектов вложения собственного капитала в иные организации [33, с. 81].

Е.С. Ещенко [17, с. 31] предлагает по составу элементов, формирующих прибыль, в экономическом анализе различать маржинальную (валовую), прибыль от продаж, прибыль до налогообложения и чистую прибыль.

Маржинальная прибыль (валовая маржа) – это положительная разница между суммой выручки-нетто и переменными затратами. Понятию «маржинальная прибыль» соответствует понятие «валовая прибыль», применяемое в отчете о финансовых результатах (стр. 2100, ф. 2).

Прибыль от продаж представляет собой сумму дохода предприятия за вычетом всех расходов как постоянных, так и переменных. (стр. 2200, ф. 2).

Прибыль до налогообложения равняется сумме прибыли от продаж, прибыли от прочих операций.

Чистая прибыль – это совокупная (общая бухгалтерская прибыль предприятия) прибыль, уменьшенная на сумму налога на прибыль и аналогичных платежей из нее [31, с. 34].

А.В. Гелета [14, с. 185] считает, что по характеру налогообложения прибыли выделяют налогооблагаемую и не облагаемую налогом прибыль. Такое деление прибыли играет важную роль в формировании налоговой политики компании, так как позволяет оценивать альтернативные хозяйственные операции с позиции их конечной результативности. Состав доходов, не учитываемых при определении налогооблагаемой базы, регулируется положениями ст. 251 гл. 25 НК РФ.

По характеру инфляционной очистки прибыли Н.И. Морозко [27, с. 188] предлагает различать номинальную и реальную прибыль. Реальная прибыль характеризует размер номинально полученной суммы прибыли за анализируемый период, скорректированной на индекс инфляции в соответствующем порядке.

По рассматриваемому периоду формирования выделяют прибыль предшествующего периода, прибыль отчетного периода и планируемую прибыль.

По характеру использования в составе прибыли, остающейся после уплаты налогов и других обязательных платежей, выделяют капитализированную и потребляемую части. Капитализированная прибыль представляет собой ту ее часть, которая направлена на финансирование прироста активов, а потребляемая прибыль – ту ее часть, которая израсходована на выплату собственникам, персоналу или социальные программы предприятия.

В отчете о финансовых результатах представлена система формирования прибыли предприятия по правилам бухгалтерского учета: от валовой до чистой прибыли:

1. Валовая прибыль = стр. 2110 – стр. 2120

2. Прибыль от продаж (стр. 2200) = Валовая прибыль - стр. 2210 - стр. 2220

3. Прибыль до налогообложения (стр. 2300) = Прибыль от продаж + Прибыль от прочих операций

4. Чистая прибыль = Прибыль до налогообложения – налоги и другие обязательные платежи

Приведенный перечень классификационных признаков не отражает всего многообразия видов прибыли, используемых в научной терминологии и практике работы предприятий, однако с его помощью можно классифицировать прибыль в целях проведения анализа финансовых результатов [38, с. 203].

Прибыль (убыток) от реализации продукции (работ, услуг) определяется как разница между выручкой от реализации без НДС, акцизов и затратами на производство и реализацию, включаемыми в себестоимость.  Формирование выручки связано с особенностями выполняемых работ и применяемыми формами расчетов. Например, в строительных организациях выручка отражает стоимость законченных объектов строительства или работ, выполненных по договорам подряда и субподряда. Для определения прибыли используется фактическая себестоимость сданных работ. В торговле, снабженческих и сбытовых организациях выручка соответствует валовому доходу от продажи товаров, Валовой доход исчисляется как разница между продажной и покупной стоимостью реализованных товаров. Для определения прибыли из него исключаются издержки обращения торговых, снабженческих, сбытовых организаций. На транспорте и связи выручка отражает средства, полученные за предоставляемые услуги по действующим тарифам. В качестве себестоимости выступает показатель эксплуатационных расходов предприятий транспорта и связи с учетом расходов по экспедиционным и погрузочно-разгрузочным работам. 
В валовую прибыль включено также превышение выручки от реализации основных фондов и иного имущества, что, прежде всего, означает прирост капитала. Прибыль (убыток) от реализации основных средств, их прочего выбытия, реализации иного имущества - это финансовый результат, не связанный с основными видами деятельности предприятия. Он отражает прибыли (убытки) по прочей реализации, к которой относится продажа на сторону различных видов имущества, числящегося на балансе. Предприятие вправе списывать, продавать, ликвидировать и передавать свое имущество (здания, сооружения, оборудование, транспортные средства, материальные ценности и другие виды имущества). Финансовый результат имеет место только при продаже перечисленных видов. Он определяется как разница между выручкой от реализации имущества (за вычетом НДС) и остаточной стоимостью с учетом понесенных расходов по реализации. 

Под иным имуществом понимаются:              

- сырье, материалы, топливо, запчасти, 

- нематериальные активы (патенты, лицензии, торговые марки, программные продукты), валютные ценности (валюта, ценные бумаги в валюте, драгоценные металлы и камни), ценные бумаги [33, с. 82]. 

Влияние на величину валовой прибыли оказывают доходы и расходы от прочих операций. Финансовые результаты от прочих операций - это прибыль (убыток) по операциям различного характера, не относящимся к основной деятельности предприятия и не связанных с реализацией продукции, основных фондов, иного имущества, выполнением работ и услуг. Финансовый результат определяется как доходы за минусом расходов по прочим операциям. 

К доходам относят: 

- доходы, подученные на территории РФ и за пределами от долевого участия в деятельности других предприятий, т.е. часть прибыли, поступающая учредителю в оговоренном размере или дивидендов по акциям, пакетом которых владеет предприятие; 

- дивиденды по акциям, доходы по облигациям и другим ценным бумагам; 

- доходы от сдачи имущества в аренду; 

- доходы от оценки производственных запасов и готовой продукции; 
присужденные или признанные должником штрафы, пени, неустойки и др. санкции, а также доходы от возмещения убытков; 

- прибыль прошлых лет, выявленная в отчетном году (суммы, поступившие от поставщиков по перерасчетам за услуги и материальные ценности, полученные и израсходованные в прошлом году, суммы, полученные от покупателей по перерасчетам за реализованную продукцию); 

-положительные курсовые разницы по валютным счетам и операциям с валютой; 

- проценты по денежным средствам, числящимся на счетах предприятия.
К расходам относят: 

-затраты по аннулированным производственным заказам, а также на производство, не давшее продукции, исключая потери возмещаемые заказчиками 
затраты на содержание законсервированных мощностей, за исключением затрат, возмещаемых из других источников; 

- не компенсируемые виновниками потери от простоев по внешним причинам; 

- потери от уценки производственных запасов и готовой продукции; 
убытки по операциям с тарой; 

- судебные издержки и арбитражные сборы; 

- признанные штрафы, пени неустойки и возмещение причиненных убытков; 

- суммы сомнительных долгов по расчетам с другими предприятиями, отдельными лицами, подлежащие резервированию в соответствии о законодательством; 

- убытки по операциям прошлых лет, выявленные в отчетном году, от описания безнадежной дебиторской задолженности; 

- некомпенсируемые потери от стихийных бедствий, включая затраты связанные с предотвращением или ликвидацией их последствий; 
некомпенсируемые убытки в результате пожаров, аварий и других экстремальных условий; 

- убытки от хищений, виновники которых не установлены; 
отрицательные курсовые разницы по валютным счетам, а также по операциям с валютой. 

Прибыль до налогообложения  - конечный финансовый результат, отражаемый в балансе предприятия и выявленный на основании бухгалтерского учета всех хозяйственных операций предприятия и оценки статей баланса. 

Она используется для оценки эффективности производства, выявления динамики ее роста и определения общей рентабельности, а также для целей налогообложения прибыли. 

Чистой прибылью называют прибыль, остающуюся на предприятии после уплаты всех налогов и используемую на развитие производства и социальные нужды [36, с. 334].

Таким образом, можно сделать вывод, что прибыль как итоговый финансовый результат деятельности предприятий представляет собой разницу между общей суммой доходов и затратами на производство и реализацию продукции с учетом убытков от различных хозяйственных операций отчетного периода. Показатели рентабельности более полно, чем прибыль, характеризуют итоговые результаты хозяйствования, т.к. их величина отражает соотношение эффекта с вложенным капиталом или потребленными ресурсами.

2 ОРГАНИЗАЦИОННО – ЭКОНОМИЧЕСКАЯ И ПРАВОВАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ООО «ВРЕМЯ+»

2.1 Местоположение, правовой статус и виды деятельности организации

Компания "Время +" зарегистрирована 11 мая 2007 года, регистратор — Межрайонная Инспекция ФНС России №5 по Удмуртской республике. Полное наименование — Общество с ограниченной ответственностью "Время +". 

Компания находится по адресу: 427840, Удмуртская республика, Киясовский район, с. Киясово, ул. Полевая, 7В. 

Основным видом деятельности является: "Производство продуктов из мяса и мяса птицы". 

Юридическое лицо также зарегистрировано в таких категориях ОКВЭД как: "Розничная торговля алкогольными и другими напитками", "Оптовая торговля продуктами из мяса и мяса птицы". 

Должность руководителя компании — директор. 

Организационно-правовая форма (ОПФ) — общества с ограниченной ответственностью. 

Тип собственности — частная собственность.

ООО «Время +» является самостоятельным юридическим лицом, имеет обособленное имущество, самостоятельный баланс, расчетный счет и иные счета в банковских учреждениях, круглую печать и угловой штамп со своим наименованием.

Целью деятельности ООО «Время +» является получение прибыли и наиболее эффективное ее использование.

Имущество ООО «Время +» состоит из Уставного капитала (210 тыс. руб.), а так же оборудования и другого имущества, средств на банковских счетах и в кассе.

Общество является юридическим лицом и имеет в собственности обособленное имущество, отражаемое на его самостоятельном балансе, может от своего имени приобретать  и осуществлять имущественные права, нести обязанности, быть истцом и ответчиком в суде.

Общество имеет гражданские права и несет обязанности, необходимые для осуществления видов деятельности, предусмотренных Уставом.   

2.2 Организационное устройство и структура управления организации

Организационно структура ООО «Время +» является линейно – функциональной, где выполнение  узкоспециализированных функций переплетается с системой подчиненности и ответственности за непосредственное выполнение задач. Организационно - управленческая структура ООО «Время +» представлена на рисунке 2.1.   









Рисунок 2.1 -  Структура управления ООО «Время +»

Линейно-функциональная структура управления в ООО «Время +» основана на шахтном принципе в соответствии с которым на каждую из функций - линейную или штабную формируется иерархия служб (шахта) пронизывающая сверху до низу всю организацию. 

Особенностями линейно-функциональной структуры ООО «Время +» являются:

-  устойчивая работа структуры;

-  удовлетворительная работа в условиях устойчивого оказания услуг;

-  ориентирование на ценовую конкуренцию.

   Недостатками линейно-функциональной структуры управления являются:

-  различие целей у структурных единиц;

-  слабая увязка и ответственность за решения комплекса задачи достижения целей фирмы.

Во главе организации стоит  директор - единоличный владелец Общества. Согласно уставу организации, к компетенции директора относятся все вопросы руководства текущей деятельностью предприятия, он обладает всей полнотой власти, несет ответственность за повседневную его деятельность. Издает приказы и распоряжения, обязательные к исполнению всеми работниками предприятия.

Начальник отдела сбыта в ООО «Время +» выполняет следующие функции:

- осуществляет рациональную организацию сбыта продукции предприятия, ее поставку потребителям в сроки и объеме в соответствии с заказами и заключенными договорами;

- обеспечивает участие отдела в подготовке прогнозов, проектов перспективных и текущих планов производства и реализации продукции, проведении маркетинговых исследований по изучению спроса на продукцию предприятия, перспектив развития рынков сбыта;

- организует подготовку и заключение договоров на поставку продукции потребителям, согласование условий поставок;

-  возглавляет работу по составлению планов поставок и их увязку с планами производства с целью обеспечения сдачи готовой продукции производственными подразделениями в сроки, по номенклатуре, комплектности и качеству в соответствии с заказами и заключенными договорами;

- принимает меры по выполнению плана реализации продукции, своевременному получению нарядов, спецификаций и других документов на поставку;

- организует приемку готовой продукции от производственных подразделений на склады, рациональное хранение и подготовку к отправке потребителям, определение потребности в транспортных средствах, механизированных погрузочных средствах, таре и рабочей силе для отгрузки готовой продукции;

- осуществляет разработку и внедрение стандартов предприятия по организации хранения, сбыта и транспортировки готовой продукции, а также мероприятий по совершенствованию сбытовой сети, форм доставки продукции потребителям, сокращению транспортных затрат, снижению сверхнормативных остатков готовой продукции и ускорению сбытовых операций;

- принимает участие в организации выставок, ярмарок, выставок-продаж и других мероприятий по рекламе продукции;

- организует оптовую торговлю выпускаемой организациям продукции;

- принимает меры по обеспечению своевременного поступления средств за реализованную продукцию;

- участвует в рассмотрении поступающих на организацию претензий потребителей и подготовке ответов на предъявленные иски, а также претензий потребителям при нарушении ими условий договоров;

- обеспечивает учет выполнения заказов и договоров, отгрузки и остатков нереализованной готовой продукции, своевременное оформление сбытовой документации, составление предусмотренной отчетности по сбыту (поставкам), о выполнении плана реализации;

- координирует деятельность складов готовой продукции, руководит работниками отдела.

Начальник отдела закупок «Время +»:

-  организует и лично руководит закупками товара по всему торговому ассортименту предприятия;

- формирует ассортимент, определяет объемы закупки и участвует в ценообразовании;

- обеспечивает максимальную конкурентоспособность цен и условий на закупаемую продукцию;

- обеспечивает выполнение целевых показателей по марже, при сохранении конкурентоспособности выходных цен предприятия.

Промышленное предприятие - сложный механизм, состоящий из различных производств и хозяйств. Структура производственного деления с полным циклом изготовления продукции представлена на рисунке 2.2.
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Рисунок 2.2 -   Схема структуры производства ООО «Время +» 
К основным производственным подразделениям относят производства, предназначенные изготавливать продукцию, для выпуска которой создано предприятие. Основными производственным подразделением ООО «Время +» являются цех по переработке мяса.

В мясном цехе сырое мясо проходит несколько стадий обработки на различных типах технологического оборудования, прежде чем поступит к потребителю в виде готового продукта. Для осуществления технологического процесса цех оснащен всем необходимым оборудованием,  находящимся в собственности ООО «Время +». Вид применяемой обработки и схема процесса зависят от вида конечного продукта.

Руководство производственно-хозяйственной деятельностью предприятия возложено на заведующего производством. Выполнение производственных процессов осуществляется непосредственно производственными рабочими.

Вспомогательные и обслуживающие подразделения обеспечивают качественное функционирование основных подразделений. 

В ООО «Время +» таковыми являются: 

· лаборатория;

· котельная;

· ремонтно-механическая служба;

· транспортный цех;

· склады.

Лаборатория осуществляет Аудит качества поступающего мяса, а также соблюдения технологических санитарно-гигиенических режимов производства.

Ремонтно-механическая служба занимается ремонтом машин и оборудования предприятия. В частности обеспечивает безаварийную и надежную работу всех видов оборудования, машин, их правильную эксплуатацию, своевременный качественный ремонт и техническое обслуживание, проведение работ по его модернизации и повышение экономичности ремонтного обслуживания оборудования. 

Котельная снабжает теплом здание предприятия, снабжает цех паром, горячей водой.

Транспортный цех оказывает транспортные услуги по доставке сырья на предприятие, готовой продукции организации на торговые точки, осуществляет перевозку и доставку заготовок, деталей, полуфабрикатов, комплектующих и покупных изделий. Кроме того, оказывает транспортные услуги другим юридическим и физическим лицам.

В складе хранится товароматериальные ценности, к которым относятся: упаковочные материалы, комплектующие изделия, конструкции и детали, запасные части, топливо, инвентарь и хозяйственные принадлежности, специальная оснастка и специальная одежда. 

2.3 Основные экономические показатели организации, ее финансовое состояние и платежеспособность

Основными экономическими показателями деятельности являются: выручка от продажи продукции, себестоимость продажи продукции, прибыль, рентабельность. Только при комплексном, системном использовании показателей можно всесторонне и объективно исследовать хозяйственную деятельность организации и работу организации в целом.

На основании бухгалтерского баланса и отчете о финансовых результатах ООО «Время +» за 2013- 2015 гг. (Приложение А и Б) произведен анализ основных показателей деятельности организации, представленных в таблице 2.1.
По данным таблицы 2.1 можно сказать, что за анализируемый период выручка организации увеличилась на 21,85%, наряду с этим выросла и себестоимость производимой продукции, однако ее темп ниже (13,29), что позволило организации увеличить прибыль от продаж на 65 тыс. руб. или на 56%, несмотря на это чистая прибыль увеличилась не значительно, всего на 6% и 31.12.2015 г. установилась на уровне 123 тыс. руб.
Таблица 2.1 – Основные  показатели деятельности организации

	Показатели
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	2015г. в % к 2013г.

	1. Выручка от продажи продукции (работ, услуг), тыс. руб.
	11195
	18681
	13641
	121,85

	2. Себестоимость продажи продукции (работ, услуг), тыс. руб.
	11079
	18671
	12551
	113,29

	3. Прибыль (убыток) от продажи 

(+,-), тыс. руб.
	116
	10
	181
	156,03

	4. Прибыль (убыток) до

налогообложения (+,-), тыс. руб.
	116
	10
	154
	132,76

	5. Чистая прибыль (убыток) (+,-), тыс. руб.
	116
	10
	123
	106,03

	6. Уровень рентабельности

(убыточности) деятельности(+,-), %
	1,03
	0,05
	1,3
	-


Относительно показателя рентабельности можно сделать вывод, что за исследуемый период в организации очень низкий показатель рентабельности (1, 3%) и рост его не значителен, а значит организации необходимо искать резервы увеличения прибыли.
На рисунке 2.3 отразим динамику основных экономических показателей в ООО «Время +» за 2013-2015гг.
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Рисунок 2.3 – Динамика основных экономических показателей в ООО «Время +» за 2013-2015гг.

Из данного рисунка видим, что в ООО «Время +» выручка организации в 2015г. по отношению к 2014г. снизилась, показатель чистой прибыли в организации очень низкий.

Уровень и темпы роста товарной продукции, увеличение экономической эффективности производства в какой-то мере зависит от обеспеченности отрасли основными средствами. Высокая эффективность производства достигается при оптимальной обеспеченности основными производственными фондами. Эффективность труда измеряется соотношением затрат и итогов труда. Более производительный труд может в единицу времени производить большее количество продукции, лучшего качества, с минимальными затратами ресурсов. 

Чтобы охарактеризовать эффективность использования материальных ресурсов, используется система обобщающих и частных показателей. Анализ эффективности использования собственного и заемного капитала делает возможным оценку текущего и перспективного финансового состояния организации, обоснование темпов развития организации, выявление доступных источников средств и оценку рациональных способов их мобилизации, а также составить прогноз положения предприятия на рынке капиталов.

Основные показатели эффективности использования ресурсов и капитала ООО «Время +» представлены в таблице 1.2.

Таблица 2.2 – Показатели эффективности использования ресурсов и капитала организации

	Показатели
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	2015г. в % к 2013г.

	1
	2
	3
	4
	5

	Показатели эффективности использования трудовых ресурсов

	1. Затраты труда, тыс. чел. – час.
	39,40
	43,34
	53,22
	135,07

	2. Производительность труда, тыс.руб./чел.
	313,60
	464,28
	277,20
	88,39

	3. Фонд оплаты труда, тыс.руб.
	2455,70
	3816,58
	5431,39
	221,17

	4. Выручка на 1 руб. оплаты труда, руб.
	4,56
	4,89
	2,51
	55,09


Продолжение таблицы 2.2

	Показатели эффективности использования материальных ресурсов

	1
	2
	3
	4
	5

	5. Материалоотдача, руб.
	1,49
	1,33
	1,73
	116,20

	6. Материалоемкость, руб.
	0,67
	0,75
	0,58
	86,06

	7. Прибыль на 1 руб. материальных затрат
	0,02
	0,00
	0,02
	126,61

	8. Затраты на 1 руб. выручки от продажи продукции (работ, услуг), руб.
	0,99
	1,00
	0,92
	92,97

	Показатели эффективности использования капитала

	9. Рентабельность совокупного капитала (активов), %
	2,18
	0,26
	5,93
	-

	10. Рентабельность собственного капитала, %
	101,31
	9,17
	69,68
	-

	11. Рентабельность оборотных активов, %
	2,18
	0,26
	5,93
	-


В ООО «Время +» используются арендованные основные средства, поэтому эффективность их использования здесь не рассматриваем.
Фонд оплаты труда имеет положительную динамику, что связано как с ростом оплаты труда, так и с инфляционными процессами в стране. Выручка на рубль оплаты труда в 2015 году меньше, чем в 2013, что связано со снижением выручки от продаж.

По материалоотдаче можно сделать вывод, что на 1 рубль потребленных ресурсов в 2015 году по сравнению с 2013 годом приходится большее количество продукции, что может быть следствием эффективного использования ресурсов. Материалоемкость снижается и показывает отношение суммы материальных затрат к стоимости произведенной продукции. В 2015 году на 1 рубль произведенной продукции приходится 0,58 рублей затрат.
Если рассматривать показатели использования капитала, то в динамике можно отмечается нестабильная ситуация, показатели то увеличиваются, то опять снижаются. В 2014г. наблюдаются самые низкие показатели эффективности использования капитала, на такое положение оказало низкое значение прибыли до налогообложения, а в 2015г. организацией получена прибыль до налогообложения в размере 154 тыс. руб., что значительно сказалось на увеличении показателей использования капитала.
Как видно из таблицы, за анализируемый период (с 2014 по 2015 год) значения показателей рентабельности увеличились, что говорит об эффективном использовании ресурсов.
На рисунке 2.4 отразим динамику изменения показателей материальных ресурсов


[image: image3.png]18
16
14
12

08
06
04
02

Marepuanootaada,
py6.

MaTepua/ioemkocTs,
py6.

e 2013,

MpyGoio Ha 1 py6.

MaTepuanbHbIx

e 2014r.

3atpar

e 20157,

3aTpatsi Ha 1 py6.
BBIPYHKM OT NPOAANMN
npoaykuuy (pabor,
yenyr), py6.




Рисунок 2.4 – Динамика изменения показателей эффективности использования материальных ресурсов в ООО «Время +» за 2013 – 2015гг.

На данном рисунке видим, что в организации снижены показатели эффективности использования материальных ресурсов.
 Финансовое состояние экономического субъекта характеризуется размещением и использованием средств (активов) и источников их формирования (собственного капитала и обязательств, т.е. пассивов).

Суть финансового анализа заключается в оценке и прогнозировании финансового состояния организации по данным бухгалтерской финансовой отчетности и учета. Финансовый анализ является одним из важнейших элементов финансовой политики предприятия.
Финансовое состояние экономического субъекта, его устойчивость во многом зависят от соотношения собственных и заемных средств и оптимальности структуры активов предприятия, в первую очередь – от соотношения основных и оборотных средств, а также от уравновешенности отдельных видов активов и пассивов предприятия.
Коэффициенты финансовой устойчивости приведены в таблице 2.3.
Таблица 2.3 – Показатели ликвидности, платежеспособности и финансовой устойчивости организации

	Показатели
	Нормальное ограничение
	На конец года
	2015г. В % к 2013г.

	
	
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	

	1. Коэффициент покрытия (текущей ликвидности)
	≥ 2
	1,64
	3,47
	3,79
	231,83

	2. Коэффициент абсолютной ликвидности
	≥ (0,2÷0,5)
	0,07
	0,42
	0,36
	 в 5,4 раз

	3. Коэффициент быстрой ликвидности (промежуточный коэффициент покрытия)
	≥ 0,8
	1,16
	2,50
	1,84
	158,52

	4. Наличие собственных оборотных средств, тыс. руб.
	______
	109
	109
	333
	в 3раза

	5. Общая величина основных источников формирования запасов и затрат, тыс. руб.
	______
	2029
	1826
	1933
	95,27

	6. Излишек (+) или недостаток (-), тыс. руб.:

а) собственных оборотных средств
	_______
	-1417
	-604
	-1022
	-

	б) общей величины основных источников для формирования запасов и затрат
	______
	503
	1113
	578
	-

	7. Коэффициент автономии (независимости)
	≥ 0,5
	0,02
	0,04
	0,13
	в 6раз

	8. Коэффициент соотношения заемных и собственных средств
	≤ 1
	46,87
	22,54
	6,88
	14,68

	9. Коэффициент маневренности
	≥ 0,5
	1,00
	1,00
	1,00
	100,00

	10. Коэффициент обеспеченности собственными источниками финансирования
	≥ 0,1
	0,02
	0,04
	0,13
	в 6раз

	11. Коэффициент соотношения собственных и привлеченных средств
	≥ 1
	0,02
	0,04
	0,15
	в 6,8раз


Проанализировав  данную таблицу, можно сделать следующие выводы: 

- коэффициент текущей ликвидности в 2015г. достиг оптимального значения, что характеризует то, что текущие активы организации полностью покрывают текущие обязательства; 

- коэффициент абсолютной ликвидности ниже оптимального значения, и показывает, что  ООО «Время +» способно ежедневно погашать всего 0,36% своих краткосрочных  обязательств вместо необходимых 20-25%. Это отрицательно характеризует платежеспособность организации;

- коэффициент быстрой ликвидности показывает, что организация способна быстро погасить свои текущие обязательства при условии своевременного проведения расчетов с дебиторами; 

- коэффициент автономии в анализируемых периодах меньше оптимальной величины, что говорит о зависимости организации от заемных источников финансирования;

- в организации достаточно собственных оборотных средств.
На рисунке 2.5 отразим динамику изменения показателей ликвидности в ООО «Время +»
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Рисунок 2.5 – Динамика изменения показателей ликвидности в ООО «Время +» за 2013-2015гг.

Из выше представленного рисунка можно отметить, что показатели ликвидности в ООО «Время +» имеют тенденцию к увеличению.
Денежные cpедcтвa оpгaнизaции - aккумулиpовaнные в нaличной и безнaличной фоpмax деньги оpгaнизaции. Aнaлиз движения денежныx cpедcтв в оpгaнизaции пpедcтaвлены в тaблице 2.4.
Тaблицa 2.4 - Движение денежныx cpедcтв  оpгaнизaции, тыc. pуб.

	Покaзaтели
	2013 г.
	2014 г.
	2015 г.
	2015 г. в % к 2013 г.

	Остаток денежных средств на начало отчетного периода, тыс. руб.
	185
	211
	314
	6,25

	1. Поcтупление денежныx cpедcтв - вcего 
	7712
	12546
	26837
	342,1

	в том чиcле:

a) от текущей деятельноcти

б) от инвеcтиционной деятельноcти

в) от финaнcовой деятельноcти
	7388

239
	12369

155
	26558

202
	359,4

84,5

	2. Pacxодовaние денежныx cpедcтв – вcего
	7686
	12443
	26835
	347,6

	в том чиcле:

a) в текущей деятельноcти

б) в инвеcтиционной деятельноcти

в) в финaнcовой деятельноcти
	7349

226
	12253

168
	26612

216
	360,6

89,5

	3. Чиcтые денежные cpедcтвa – вcего
	26
	103
	(68)
	-

	в том чиcле:

a) от текущей деятельноcти

б) от инвеcтиционной деятельноcти

в) от финaнcовой деятельноcти
	39

-13
	116

- 13
	-54

- 14
	-

-

	4. Оcтaток денежныx cpедcтв нa конец отчетного пеpиодa
	211
	314
	246
	116,5


Aнaлиз дaнныx тaблицы 2.4 покaзывaет, что оcновнaя мacca денежныx cpедcтв получaемaя ООО «Время+» пpиxодитcя нa текущую деятельноcть, т.е. это выpучкa от пpодaжи пpодукции. В 2015 г. пpиток денежныx cpедcтв от текущей деятельноcти cоcтaвил 26558 тыc. pуб., что нa 259,4 % больше, чем в 2013 году. В 2015 г. в ООО «Время +» по текущей деятельноcти нaблюдaетcя отрицательный пpиток денежныx cpедcтв в paзмеpе 68 тыc. pуб.

Организация не осуществляет инвестиционную деятельность. Финансовая деятельность направлена на погашение кредитных средств.
Проанализировав деятельность организации на рисунке 2.6 отметим проблемы и пути увеличения показателей прибыли в ООО «Время +»







Рисунок 2.6 – Проблемы и пути улучшения финансового состояния ООО «Время +»

Таким образом, для улучшений финансового состояния в ООО «Время +» предлагаются следующие мероприятия:

- выход на новые рынки сбыта;

- снижение себестоимости;

- внедрение нового вида продукции;

- расширение производства.
2.4 Оценка финансовой работы и финансового контроля в организации
Финансовый контроль — это совокупность действий и операций по проверке финансовых и связанных с ними вопросов деятельности субъектов хозяйствования и управления с применением специфических форм и методов его организации.
Финансовая работа - это деятельность по управлению финансами фирмы Она включает:

• планирование и организацию финансов;

• учет финансовых ресурсов;

• контроль и анализ эффективности их использования;

• регулирование доходов и расходов;

• стимулирование конечных результатов производства

Производственная и коммерческая деятельность организаций может обеспечиваться денежными средствами в форме самофинансирования, банковского и коммерческого кредитования, привлечение акционерного капитала.

В ООО «Время+» ответственность за финансовую работу несет главный бухгалтер

Финансовый отдел фирмы имеет право:

• контролировать другие отделы в вопросах, связанных с выполнением возложенных на него обязанностей;

• требовать от других отделов материалы, необходимые для выполнения обязанностей;

• выбирать в бухгалтерии, плановом отделе, отделе маркетинга, технической, капитального строительства нужны для работы документы и материалы

Кроме того, работники финансовых отделов имеют право требовать:

- отчеты и балансы;

- планы выпуска и реализации продукции;

- планы движения товарно-материальных ценностей;

- расчеты экономической эффективности капитальных вложений;

- сметы

Задачами финансовой службы предприятия являются:

- финансирование затрат на производство, капитальных вложений и других затрат;

- выполнение финансовых обязательств перед бюджетом, банками, поставщиками, работниками, основателями;

- поиски путей увеличения денежных поступлений;

- обеспечение сохранности и оборачиваемости оборотных средств;

- контроль за эффективностью использования основных фондов (ОФ);

- организация и совершенствование форм денежных расчетов Функции финансовой службы предприятия:

• финансово-кредитное планирование;

• расчеты с рабочими и служащими, бюджетом, банками, поставщиками и подрядчиками

• обеспечение ресурсами расходов, предусмотренных финансовым планом;

• использование средств по целевому назначению;

• соблюдение финансовой и кредитной дисциплины.

В организации разрабатываются планы, графики инвентаризации. К примеру инвентаризация денежных средств в ООО «Время+» по плану проводится 20 числа каждого месяца. Для этого в организации создается комиссия, которая утверждена руководителем организации, проводятся внеплановые проверки денежных средств в кассе. Однако, отсутствие обособленного финансового отдела в организации влечет за собой ряд недостатков, к примеру, в организации не на все объекты разработан график инвентаризации, к примеру в ООО «Время+» не разработан план инвентаризации готовой продукции по каждому виду. В таблице 2.5 разработаем план инвентаризации готовой продукции для ООО «Время+»

Таблица 2.5 – План инвентаризации готовой продукции

	Вид готовой продукции
	Материально ответственное лицо
	Проведение плановой инвентаризации
	Результаты инвентаризации
	Принятые меры по результатам инвентаризации

	Пельмени, котлеты
	Зав. складом Юдина С.К.
	25 числа каждого месяца
	
	

	Голубцы, ежики
	Зав. складом Юдина С.К.
	20 числа каждого месяца
	
	

	Шашлык, фарш
	Зав. складом Юдина С.К.
	30 числа каждого месяца
	
	


Разработанный план инвентаризации готовой продукции позволит избежать недостач и хищений готовой продукции. Данный план инвентаризации готовой продукции следует закрепить в учетной политике организации.
Таким образом, оценка финансовой работы в ООО «Время+» показала что в организации недостаточно уделено внимание вопросам финансовой работы, в результате этого возникают неточности в работе сотрудников. Рекомендуем ООО «Время+» задуматься о том, что финансовый отдел выделить как самостоятельное структурное подразделений во главе с начальником финансовой службы.
3 МЕХАНИЗМ ОПТИМИЗАЦИИ ПРИБЫЛИ В ООО «ВРЕМЯ+»
3.1 Формирование прибыли в организации
Самым главным показателем деятельности любого субъекта хозяйствования является прибыль. Прибыль образуется в результате реализации продукции. Её величина определяется разницей между доходом, полученным от реализации продукции, и издержками (затратами) на её производство и реализацию. Общая масса получаемой прибыли зависит, с одной стороны, от объёма продаж и уровня цен, устанавливаемых на продукцию, а с другой стороны – от того, насколько уровень издержек производства соответствует необходимым затратам. В таблице 3.1 проанализируем показатели прибыли организации. 
Таблица 3.1 - Динамика финансовых результатов ООО «Время+», тыс. руб.

	Показатели
	Год
	Абсолютное отклонение, +,–
	Относительное отклонение, %

	
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	2014г./ 2013г.
	2015г./ 2014г.
	2014г./ 2013г.
	2015г./ 2014г.
	2015г./ 2013г.

	Выручка
	11 195
	18 681
	13 641
	7 486
	-5 040
	66,87
	-26,98
	21,85

	Себестоимость продаж
	11 079
	18 671
	12 551
	7 592
	-6 120
	68,53
	-32,78
	13,29

	Валовая прибыль (убыток)
	116
	10
	1 090
	-106
	1 080
	-91,38
	10 800
	839,66

	Коммерческие расходы
	0
	0
	909
	0
	909
	-
	-
	-

	Прибыль (убыток) от продаж
	116
	10
	181
	-106
	171
	-91,38
	1 710
	56,03

	Прочие расходы
	0
	0
	27
	0
	27
	-
	-
	-

	Прибыль (убыток) до налогообложения
	116
	10
	154
	-106
	144
	-91,38
	1 440
	32,76

	Текущий налог на прибыль
	0
	0
	31
	0
	31
	-
	-
	-

	Чистая прибыль (убыток)
	116
	10
	123
	-106
	113
	-91,38
	1 130
	6,03


В 2013 г. выручка ООО «Время+» составила 11 195 тыс. руб. На конец 2015 г. значение достигло 13 641 тыс. руб., то есть прирост показателя составил 21,85%. Это ведет к улучшению рыночного положения компании, повышению ее конкурентоспособности. За исследуемый период выручка демонстрирует более высокий темп роста (121,85%), чем себестоимость (113,29%). Это позитивное явление, которое приводит к повышению валовой маржи.

В 2013 г. валовая прибыль ООО «Время+» составила 116 тыс. руб. Поэтому можно говорить о качественном управлении себестоимостью товаров и услуг на начало периода исследования. В 2015 г. значение показателя составило 1 090 тыс. руб.

Операционная эффективность ООО «Время+» растет, ведь прибыль от продаж выросла на 56,03%. Такой показатель свидетельствует об эффективной работе менеджмента.

Чистая прибыль формируется под влиянием всех внутренних и внешних процессов. В компании объем чистой прибыли в 2013 г. составил 116 тыс. руб. Динамика чистой прибыли ООО «Время+» в течение 2013-2015 гг. доказывает, что эффективность работы компании, в общем, повышается, ведь прибыль выросла на 6,03%. Способность генерировать прибыль свидетельствует о хороших перспективах ООО «Время+».

С помощью показателей прибыли рассчитываются показатели оборачиваемости, в таблице 3.2 произведем расчет данных показателей.

Таблица 3.2 - Показатели оборачиваемости ООО «Время+» 

	Показатели
	Год
	Абсолютное отклонение, +,–

	
	2014г.
	2015г.
	2015г./2014г.

	Оборачиваемость собственного капитала
	171,39
	61,72
	-109,66

	Оборачиваемость активов, коэффициент трансформации
	4,8
	5,26
	0,46

	Коэффициент оборачиваемости оборотных средств (обороты)
	4,8
	5,26
	0,46

	Период одного оборота оборотных средств (дней)
	75
	68,5
	-6,5

	Коэффициент оборачиваемости запасов (обороты)
	16,68
	12,14
	-4,54

	Период одного оборота запасов (дней)
	21,59
	29,66
	8,07

	Коэффициент оборачиваемости дебиторской задолженности (обороты)
	7,44
	10,64
	3,2

	Период погашения дебиторской задолженности (дней)
	48,37
	33,82
	-14,55

	Коэффициент оборачиваемости кредиторской задолженности (обороты)
	9,5
	17,53
	8,03

	Период погашения кредиторской задолженности (дней)
	37,88
	20,54
	-17,34

	Период производственного цикла (дней)
	21,59
	29,66
	8,07

	Период операционного цикла (дней)
	69,96
	63,48
	-6,48

	Период финансового цикла (дней)
	32,08
	42,94
	10,86


В 2015 г. на каждый привлеченный рубль собственного капитала ООО «Время» продало 61,72 рублей товаров и услуг. Согласно данным финансовой отчетности, происходит увеличение суммы продаж предприятия в течение 2013-2015 гг., что стимулирует повышение показателя оборачиваемости собственного капитала. Однако рост объема собственного капитала ООО «Время» имеет противоположное влияние.

Активы компании совершили 5,26 оборотов в течение 2015 г. Каждый используемый рубль основных средств позволил предприятию произвести и продать 0 рублей товаров и услуг.

Оборачиваемость дебиторской задолженности на уровне 10,64 оборотов в год означает, что ООО «Время» собирал дебиторскую задолженность в среднем 10,64 раз в год. Эффективность управления дебиторской задолженностью повысилась, ведь значение показателя увеличилась на 3,2. Сравнивая показатель со значением оборачиваемости кредиторской задолженности, можно понять, что, в общем, политика управления кредиторско-дебиторской задолженностью была неэффективной. Дебиторы использовали средства ООО «Время» в среднем в течение 33,82 дней, а ООО «Время» возвращало средства кредиторам в течение 20,54 дней. Таким образом, дебиторы отвлекали больше средств, чем ООО «Время» получало от поставщиков и подрядчиков.
Рентабельность этот результативный показатель, который  рассчитывается на основе показателей прибыли организации, в таблице 3.3 произведем расчет показателей рентабельности ООО «Время+».
Таблица 3.3 - Показатели рентабельности (убыточности) ООО «Время+»

	Показатели
	Год
	Абсолютное отклонение, +,–

	
	2014г.
	2015г.
	2015г./2014г.

	1
	2
	3
	4

	Рентабельность (пассивов) активов, %
	0,26
	4,74
	4,48

	Рентабельность собственного капитала, %
	9,17
	55,66
	46,48

	Рентабельность производственных фондов, %
	0,89
	11,9
	11

	Рентабельность реализованной продукции по прибыли от продаж, %
	0,05
	1,33
	1,27

	Продолжение таблицы 3.3

	1
	2
	3
	4

	Рентабельность реализованной продукции по чистой прибыли, %
	0,05
	0,9
	0,85

	Коэффициент реинвестирования, %
	0
	182,11
	182,11

	Коэффициент устойчивости экономического роста, %
	0
	67,27
	67,27

	Период окупаемости активов, год
	389,2
	21,1
	-368,1

	Период окупаемости собственного капитала, год
	10,9
	1,8
	-9,1


В 2015 г. каждый рубль, вложенный в активы ООО «Время», принес 0,0474 рублей прибыли. Эффективность работы компании была низкой. Говоря о факторах, стоит заметить, что повышение чистой прибыли с 116 тыс. руб. до 123 тыс. руб. и снижение суммы привлеченных активов с 5 218 тыс. руб. до 2 625 тыс. руб. имели положительное влияние на рентабельность активов. Показатель окупаемости активов составил 21,1 лет.

Рентабельность собственного капитала составила 55,66% в 2015. Это высокий показатель, который свидетельствует о целесообразности вложения средств собственниками в ООО «Время». Как результат, период окупаемости собственного капитала составляет 1,8 лет.

Рентабельность производственных фондов составила 11,9%, что на 11% больше значения на начало периода исследования.

Каждый рубль продаж позволил сгенерировать 0,0133 рублей прибыли от продаж. Это свидетельствует об эффективном управлении операционными расходами в компании. Рост операционной маржи в течение 2013-2015 гг. на 1,27% свидетельствует о том, что менеджмент работает качественно и постоянно ищет резервы повышения эффективности работы компании.

Коэффициент реинвестирования ООО «Время» был выше единицы в 2015 г., а это значит, что прибыль является не единственной причиной роста собственного капитала.

Значение коэффициента устойчивости экономического роста говорит о том, что в 2015 г. 67,27% собственного капитала было увеличено за счет чистой прибыли.

В конечном итоге определим тип финансовой устойчивости в ООО «Время+».
Таблица 3.4 -  Тип финансовой устойчивости ООО «Время»

	Показатели
	Год
	Абсолютное отклонение, +, -
	Относительное отклонение, %

	
	2013г.
	2014г.
	2015г.
	2015г./2013г.
	2015г./2013г.

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Источники собственных средств
	109
	109
	333
	224
	205,5

	Необоротные активы
	0
	0
	0
	-
	-

	Наличие собственных оборотных средств 
	109
	109
	333
	224
	205,5

	Долгосрочные кредиты и заемные средства (долгосрочные обязательства)
	1 920
	1 717
	1 600
	-320
	-16,67

	Наличие собственных и долгосрочных заемных источников средств для формирования запасов и затрат
	2 029
	1 826
	1 933
	-96
	-4,73

	Краткосрочные кредиты и заемные средства (текущие обязательства)
	3 189
	740
	692
	-2497
	-78,3

	Общая величина основных источников средств для формирования запасов 
	5 218
	2 566
	2 625
	-2593
	-49,69

	Общая величина запасов
	1 526
	713
	1 355
	-171
	-11,21

	Излишек (+), недостаток (-) собственных оборотных средств 
	-1 417
	-604
	-1 022
	395
	-

	Излишек (+), недостаток (-) собственных оборотных средств и долгосрочных заемных средств для формирования запасов 
	503
	1 113
	578
	75
	14,91

	Излишек (+), недостаток (-) общей величины основных источников средств для формирования запасов 
	3 692
	1 853
	1 270
	-2422
	-65,6

	Тип финансовой устойчивости
	Удовлетворительная устойчивость
	Удовлетворительная устойчивость
	Удовлетворительная устойчивость
	Удовлетворительная устойчивость
	Удовлетворительная устойчивость


В организации удовлетворительная устойчивость в 2015 г. Не хватает 1 022 тыс. руб. собственных оборотных средств для формирования запасов материалов, сырья, товаров.
Этому способствовало несколько факторов. С одной стороны, в течение 2015 г. сумма запасов была ощутимой. Это значит, что компании необходимо привлечь дополнительные средства из внешних источников для того, чтобы обеспечить бесперебойность операционного процесса. С другой стороны, в организации значительная сумма постоянных источников финансирования. Это значит, что при ухудшении ситуации на рынке и снижении доступа к рынку кредитов, компания сможет продолжать стабильно работать, ведь ей не нужно привлекать дополнительные краткосрочные финансовые ресурсы.

3.2 Мероприятия по увеличению прибыли в организации

В предыдущей главе выпускной квалификационной работы мы определили пути увеличения прибыли в ООО «Время +». Разберем каждый из них по порядку.

В первую очередь для увеличения прибыли в ООО «Время +» мы предлагаем снижение себестоимости продукции путем пересмотра поставщиков.

В таблице 3.5 рассмотрим основных поставщиков 
	Наименование поставщика
	Поставляемая продукция

	ООО Комос-групп
	яйцо

	ООО Манос
	овощи

	ООО Лайм
	Овощи

	ООО Долгий мост
	говядина

	ООО «Русь матушка»
	мука


Теперь в таблице 3.6 рассмотрим цены действующих поставщиков и цены других организаций.
Анализ таблицы 3.6 показал, что у ООО «Время +» есть возможность работать с другими поставщиками, цены которых гораздо ниже, чем у действующих поставщиков. Далее в таблице 3.7 отразим необходимый объем продуктов для производства продукции, а также рассчитаем на сколько снизится себестоимость продукции за счет внедрения данного мероприятия.

Таблица 3.6 – Анализ цен действующих и возможных поставщиков

	Наименование продукции
	Наименование поставщика
	цены

	Яйцо за 10 шт. отборное
	ООО Комос-групп
	54,00

	
	ООО Птицефабрика Вараксино
	59,00

	
	ООО «Удмуртская Птицефабрика»
	60,00

	Овощи за 1кг. (лук)
	ООО «Манос»
	29,9

	
	ООО «Лайм»
	27,8

	
	ООО «Продукты»
	31,4

	
	ООО «Богатырь»
	26,5

	Говядина за 1 кг.
	ООО «Долгий мост»
	430,0

	
	ООО «Гурман»
	425,0

	
	ООО «Мясная лавка»
	380,0

	Свинина за 1 кг.
	ООО «Долгий мост»
	300,0

	
	ООО «Гурман»
	330,0

	
	ООО «Мясная лавка»
	280,0

	Мука за 1 кг.
	ООО «Русь матушка»
	18,9

	
	Удмуртмельтопром
	15,1

	
	ИП Фазретдинов Н.Р,
	16,7

	
	Троя
	20,3


Таблица 3.7 – Расчет эффективности от внедрения мероприятия по снижению себестоимости, тыс. руб.
	Наименование продуктов
	Необходимый объем продуктов в год
	Затраты на сырье при ценах действующих поставщиков
	Затраты на сырье при смене поставщика
	Отклонение

	Яйцо, шт.
	20875
	1127,5
	1127,5
	-

	Овощи (лук), кг.
	8385
	238,9
	222,2
	16,7

	Говядина, кг.
	4815
	2070,4
	1829,7
	240,7

	Свинина, кг.
	5320
	1596,0
	1489,6
	106,4

	Мука, кг.
	9876
	186,6
	149,1
	37,5

	Итого
	
	5219,4
	4818,1
	401,3


Таким образом, получили, что при смене поставщиков  у организации  будет возможность снизить себестоимость на 401,3 тыс. руб. На рисунке 3.1 отразим динамику снижения себестоимости при смене поставщиков.

[image: image5.png]Myxa, kr.

Coutmma, Kr.

ToBAAMHa, Kr.

Osow (nyK), k.

Aiiuo, wr.

0 500 1000 1500 2000 2500

mMocne BHeApeHs MeponpuATAA B [0 BHEAPEHN MEPOMPUATHA




Рисунок 3.1 – Динамика изменения себестоимости продукции при смене поставщиков в ООО «Время +»
Из представленного рисунка наглядно видим, что после внедрения мероприятия себестоимость производства продукции снизится.

Далее в таблице 3.8 отразим себестоимость при внедрении мероприятия на некоторые виды продукции 

Таблица 3.8 – Расчет себестоимости на Пельмени «Домашние», руб.
	Наименование статьи затрат
	Норма расхода в кг. на 100 кг.
	Материальные затраты в действующих ценах
	Материальные затраты при смене поставщика

	Свинина
	5
	1500,0
	1400,0

	Говядина
	17
	7310,0
	6460,0

	Лук
	7
	199,5
	185,5

	Соль
	2
	18,0
	18,0

	Перец
	0,1
	6,4
	6,4

	Мука
	36
	680,4
	543,6

	Яйцо
	4
	300,4
	260,8

	Масло подсолнечное 
	0,8
	260,1
	260,1

	сахар
	0,1
	450,0
	450,0

	Итого себестоимость материальных затрат
	
	10274,8
	9584,4


По  данным таблицы 3.8  можно сделать заключение,  что за счет внедрения мероприятий по снижению себестоимости материальных затрат, себестоимость на производство пельменей «Домашние» снизится до 9584,4 руб. на 100 кг.

Также одним из мероприятий по увеличению прибыли в ООО «Время +» предлагаем внедрить новый вид продукции. Проанализировав ассортимент выпускаемой продукции в ООО «Время +» и оценив рынок полуфабрикатов пришли к выводу, что в ООО «Время +» можно внедрить производство блинчиков с начинкой. В наше нынешнее время по причине занятости многие люди предпочитают полуфабрикаты, доля производства и потребления полуфабрикатов с каждым годом увеличивается, поэтому для ООО «Время +» нами предлагается именно внедрение блинчиков замороженных, при этом все необходимое оборудование и сырье у организации имеется.
В качестве внедрения нового вида продукции рассмотрим блины «сытные», блины «детские», блины «студенческие» и прочие блины. Цены на основное сырье приведены в таблице 3.9.

Таблица 3.9 – Цены на основное сырье

	Наименование
	Цена за 1 кг.

	Мука
	16,1

	Молоко
	24,6

	Сметана
	123,0

	Сливки
	25,0

	Сливочное масло
	136,0

	Растительное масло
	84,0

	Мясо куриное
	150,0

	Свинина
	280,0

	Говядина
	380,0

	Лук
	26,5

	Яйца
	54,0

	Сахар
	36,9

	Соль
	12,5



Планируемый суточный объем выпуска производства продукции:

 -    Блин «сытный»: Если предположить, что средний объем продаж в сутки будет составлять 10 лотков, в один лоток вмещается 6 блинчиков, значит объем производства составит 60 блинчиков.

 -    Блин «детский»: Исходя из того, что данные блинчики предназначены в основном для детей, то объем производства данных блинчиков установим в размере 5 лотков, по 6 шт. в каждом, объем производства составляет 30 шт. в день. 

-     Блин «студенческий»: Данный вид продукции будет предназначен для расширенной категории лиц – студентов. Блинчики будут выпускать в лотках по 6 шт. в каждом, каждый день будем выпускать 15 лотков данного вида блинчиков, объем производства значит составит 90 шт. в день.
 В сутки будет произведено 180 блинов. Общая сумма затрат на производство продукции может варьировать из-за изменения объема производства продукции, уровня переменных затрат на изготовление единицы продукции, суммы постоянных расходов. Переменные издержки включают в себя: сдельную заработную плату сотрудников, прямые материальные затраты и услуги. Постоянные издержки включают в себя амортизацию, арендную плату и повременную заработную плату рабочих и АУП. Исходя из перечисленных выше факторов, произведем расчет себестоимости блинной продукции.
Таблица 3.10 – Расчет затрат на производства продукции «Блин сытный», руб.

	Наименование
	Цена за 1 кг.
	Количество продуктов расходуемое на 6 порций
	Стоимость затрат

	Мука
	16,1
	0,1
	1,61

	Сливки
	25,0
	0,1
	2,5

	Сливочное масло
	136,0
	0,025
	3,4

	Яйца
	54,0
	1 шт.
	5,4

	Сахар
	36,9
	0,05
	1,84

	Соль
	12,5
	0,0015
	0,02

	Фарш говяжий
	380,0
	0,075
	28,5

	Помидоры
	63,0
	0,04
	2,52

	Сыр
	240,0
	0,02
	4,8

	Итого
	
	0,68
	50,29


Выход продукции «Блин Сытный» составляет 60 блинчиков в день, стоимость продуктов на 1 лоток – 50,29 руб. Рассчитаем остальные затраты на производство блинчиков.

1.     Стоимость суточных расходов на сырье 502,9 руб. (60 блинчиков) 

2.     Расход электроэнергии 40 кВт/ч, за смену (15 часов) — 600 кВт/ч. Ее стоимость при тарифе 3,75 руб./кВт/ч — 2250 руб. Доля «сытных» блинов 3 % от всей реализуемой продукции в сутки. Стоимость электроэнергии в сутки 67,5 руб.

 3.    Зарплата повара 13700 руб. в месяц, помощника повара 12000 руб., уборщицы — 9000руб. Суточная заработная плата рабочих составляет 133,7 руб., уборщицы - 45руб. Доля «сытных» блинов 3 % от всей реализуемой продукции в сутки. 

4.    Зарплата АУП в месяц составляет 61000 руб. в месяц, таким образом за 1 рабочий день их заработная плата составит 2033 руб. Доля «сытных» блинов 3 % от всей реализуемой продукции в сутки. Заработная плата АУП составит 60,99 руб. сутки. 

5.    Затраты на топливо в месяц составляют 18000 руб., так как доля «сытных» блинов 3 % от всей реализуемой продукции в сутки, то затраты на бензин составят 18 руб.

В таблице 3.11 произведем расчет себестоимости на блины «Сытные»

	Элементы затрат
	Сумма, руб.

	Оплата труда
	66,19

	Материальные затраты

	Сырье и материалы
	502,9

	Топливо
	18

	Электроэнергия
	67,5

	Полная себестоимость
	654,59


Итого себестоимость «Сытных» блинов, выпускаемых в сутки, составляет 654,59 руб. При суточной выпечке 10 лотков (по 6 шт. в каждом) себестоимость 1 лотка составит 65,4 руб.
Те же самые расчеты произведем для блинов «Детские» и «Студенческие»
Таблица 3.12 – Расчет затрат на производства продукции «Блины детские», руб.

	Наименование
	Цена за 1 кг.
	Количество продуктов расходуемое на 6 порций
	Стоимость затрат

	Мука
	16,1
	0,1
	1,61

	Сливки
	25,0
	0,1
	2,5

	Сливочное масло
	136,0
	0,025
	3,4

	Яйца
	54,0
	1 шт
	5,4

	Сахар
	36,9
	0,05
	1,84

	Соль
	12,5
	0,0015
	0,02

	Бананы
	55,0
	0,04
	2,2

	Шоколад
	73,0
	0,02
	1,46

	Итого
	
	0,68
	18,43


Выход продукции «Блин Сытный» составляет 30 блинчиков в день, стоимость продуктов на 1 лоток – 18,43 руб. Рассчитаем остальные затраты на производство блинчиков.

1.     Стоимость суточных расходов на сырье 92,15 руб. (30 блинчиков) 

2.     Расход электроэнергии 40 кВт/ч, за смену (15 часов) — 600 кВт/ч. Ее стоимость при тарифе 3,75 руб./кВт/ч — 2250 руб. Доля «детских» блинов 2 % от всей реализуемой продукции в сутки. Стоимость электроэнергии в сутки 45 руб.

 3.    Зарплата повара 13700 руб. в месяц, помощника повара 12000 руб., уборщицы — 9000руб. Суточная заработная плата рабочих составляет 131,97 руб., уборщицы — 45руб. Доля «студенческих» блинов 2 % от всей реализуемой продукции в сутки. 

4.     Зарплата АУП в месяц составляет 61000 руб. в месяц, таким образом, за 1 рабочий день их заработная плата составит 2033 руб. Доля «детских» блинов 2% от всей реализуемой продукции в сутки. Заработная плата АУП составит 40,66 руб. сутки. 

5.    Затраты на топливо в месяц составляют 18000 руб., так как доля «сытных» блинов 2 % от всей реализуемой продукции в сутки, то затраты на бензин составят 12 руб.

В таблице 3.13 произведем расчет себестоимости на блины «Детские»
	Элементы затрат
	Сумма, руб.

	Оплата труда
	44,13

	Материальные затраты

	Сырье и материалы
	92,15

	Топливо
	12

	Электроэнергия
	45

	Полная себестоимость
	193,28


Итого себестоимость «Детских» блинов, выпускаемых в сутки, составляет 193,28 руб., а затраты на производство 1 лотка составят 38,65 руб.
Далее произведем расчет затрат на «Блины Студенческие»
Таблица 3.14 – Расчет затрат на производство продукции «Блины Студенческие», руб.

	Наименование
	Цена за 1 кг.
	Количество продуктов расходуемое на 6 порций
	Стоимость затрат

	Мука
	16,1
	0,1
	1,61

	Сливки
	25,0
	0,1
	2,5

	Сливочное масло
	136,0
	0,025
	3,4

	Яйца
	54,0
	1 шт.
	5,4

	Сахар
	36,9
	0,05
	1,84

	Соль
	12,5
	0,0015
	0,02

	Куриное филе
	150,0
	0,04
	6,0

	Сыр
	240,0
	0,02
	4,8

	Итого
	
	0,68
	25,57


Выход продукции «Блин Студенческий» составляет 90 блинчиков в день, стоимость продуктов на 1 лоток – 25,57 руб. Рассчитаем остальные затраты на производство блинчиков.

1.     Стоимость суточных расходов на сырье 383,55 руб. (90 блинчиков) 

2.     Расход электроэнергии 40 кВт/ч, за смену (15 часов) — 600 кВт/ч. Ее стоимость при тарифе 3,75 руб./кВт/ч — 2250 руб. Доля «студенческих» блинов 5 % от всей реализуемой продукции в сутки. Стоимость электроэнергии в сутки 112,55 руб.

 3.    Зарплата повара 13700 руб. в месяц, помощника повара 12000 руб., уборщицы — 9000руб. Суточная з/п рабочих составляет 137,17 руб., уборщицы — 45руб. Доля «студенческих» блинов 5 % от всей реализуемой продукции в сутки. 

4.     Зарплата АУП в месяц составляет 61000 руб. в месяц, таким образом за 1 рабочий день их заработная плата составит 2033 руб. Доля «студенческих» блинов 5 % от всей реализуемой продукции в сутки. Заработная плата АУП составит 101,65 руб. сутки. 

5.   Затраты на топливо в месяц составляют 18000 руб., так как доля «сытных» блинов 5 % от всей реализуемой продукции в сутки, то затраты на бензин составят 30 руб.

В таблице 3.15 произведем расчет себестоимости на блины «Студенческие»
Таблица 3.15 – Расчет себестоимости затрат на блины «Студенческие»
	Элементы затрат
	Сумма, руб.

	Оплата труда
	110,32

	Материальные затраты

	Сырье и материалы
	383,55

	Топливо
	30

	Электроэнергия
	112,55

	Полная себестоимость
	636,42


Итого себестоимость «Студенческих» блинов, выпускаемых в сутки, составляет 636,42 руб., себестоимость 1 лотка составит 42,42 руб.
Далее в таблице 3.16 произведем расчет цены на продукцию

Таблица 3.16 – Расчет отпускной цены 

	Блины «Сытные» (1 лоток по 6 шт.)

	Себестоимость
	65,4

	Торговая наценка 30%
	19,62

	Цена без НДС
	85,02

	НДС 18%
	15,3

	Итого
	100,3

	Блины «Детские» (1 лоток по 6 шт.)

	Себестоимость
	38,65

	Торговая наценка 30%
	11,6

	Цена без НДС
	50,25

	НДС 18%
	9,04

	Итого
	59,29

	Продолжение таблицы 3.16

	Блины «Студенческие» (1 лоток по 6 шт.)

	Себестоимость
	42,42

	Торговая наценка 30%
	12,7

	Цена без НДС
	55,12

	НДС 18%
	9,9

	Итого
	65,04



         Также одним из мероприятий по увеличению выручки нами предлагается расширение рынков сбыта. ООО «Время +» реализует свой товар через такие сети, как ООО Легион, ООО Перспектив, Гастроном, Ижтрейдинг, вкусный дом.
Нами были направлены коммерческие предложения в торговые сети: Магнит, Ашан, Пятерочка с предложением о сотрудничестве и поставке продукции, в таблице 3.17 отразим результат от коммерческого предложения.
Таблица 3.17 – Результаты коммерческого предложения на поставку продукции

	Наименование продукции 
	Магнит
	Ашан
	Пятерочка

	Пельмени «Домашние» ТМ КХ
	-
	+
	+

	Пельмени «Мясокапустные» ТМ КХ
	-
	+
	+

	Пельмени «Домашние» ТМ Сытный Дом
	+
	-
	+

	Пельмени «Мясокапустные» ТМ Сытный Дом
	+
	-
	+

	Пельмени «Русские» ТМ КХ
	+
	+
	-

	Пельмени «Деликатесные»
	-
	+
	-

	Посекунчики «Из свинины»
	-
	+
	-

	Пельмени «Из говядины»
	-
	+
	+

	Пельмени «Пермские»
	-
	+
	-

	Голубцы «Голубчик»
	+
	-
	+

	Голубцы «Ленивые»
	+
	-
	+

	Котлеты «Домашние»
	+
	
	+

	Купаты «Домашние»
	-
	-
	+

	Купаты «Свиные»
	-
	-
	+

	Чебуреки «Стриж»
	+
	-
	-

	Фрикадельки в «Набор для супа»
	+
	+
	-

	Рагу ребра
	-
	+
	-

	Хребты 
	-
	+
	-

	Корейка 
	-
	+
	+

	Шашлык классический
	-
	+
	+

	Шейка 
	-
	+
	+

	Тефтели «Ёжики»
	+
	-
	-

	Тефтели «С рисом»
	+
	-
	-

	Блины «Сытные»
	+
	+
	+

	Блины «Детские»
	+
	+
	+

	Блины «Студенческие
	+
	+
	+


Таким образом, из данной таблицы получили, что торговые сети Ашан, Магнит и Пятерочка заинтересованы в поставке нашей продукции, далее в таблице 3.18 рассчитаем увеличение прибыли, себестоимости за счет внедрения данного мероприятия.
Таблица 3.18 – Расчет экономических показателей при расширении рынков сбыта в торговую сеть Магнит, руб.
	Наименование продукции
	Отпускная цена, руб.
	Объем продаж, год кг.
	Выручка от реализации продукции
	Себестоимость
	Прибыль от продажи продукции

	Пельмени «Домашние» ТМ Сытный Дом, 0,8 кг.
	130,0
	864
	89856
	62899,2
	26956,8

	Пельмени «Мясокапустные» ТМ Сытный Дом, 0,8 кг.
	111,0
	864
	76723,2
	53706,24
	23016,96

	Пельмени «Русские» ТМ КХ, 0,8 кг.
	137,0
	864
	94694,4
	66286,08
	28408,32

	Голубцы «Голубчик», 0,5 кг.
	74,0
	540
	19980
	13986
	5994

	Голубцы «Ленивые», 0,5 кг.
	84,0
	540
	22680
	15876
	6804

	Котлеты «Домашние», 0,5 кг.
	156,0
	540
	42120
	29484
	12636

	Чебуреки «Стриж», 0,8 кг.
	132,0
	864
	91238,4
	63866,88
	27371,52

	Фрикадельки в «Набор для супа», 0,125 кг.
	24,0
	135
	405
	283,5
	121,5

	Тефтели «Ёжики», 0,5 кг.
	96,0
	540
	25920
	18144
	7776

	Тефтели «С рисом», 0,5 кг.
	93,5
	540
	25245
	17671,5
	7573,5

	Блины «Сытные», 0,45 кг.
	100,3
	486
	21935,61
	15354,92
	6580,68

	Блины «Детские», 0,45 кг.
	59,29
	486
	12966,7
	9076,69
	3890,01

	Блины «Студенческие, 0,45 кг.
	65,04
	486
	14224,2
	9956,94
	4267,26

	Итого
	
	
	537988,51
	376591,95
	161396,55


Из таблицы получили что заключение коммерческого предложения с торговой сетью магнит увеличит прибыль организации на 161,39 тыс. руб.
Далее в таблице 3.19 и 3.20 произведем такой же расчет для торговых сетей Ашан и Пятерочка.
Таблица 3.19 – Расчет экономических показателей при расширении рынков сбыта в торговую сеть Ашан, руб.

	Наименование продукции 
	Отпускная цена, руб.
	Объем продаж, год кг.
	Выручка от реализации продукции
	Себестоимость
	Прибыль от продажи продукции

	Пельмени «Домашние» ТМ КХ 0,8 кг.
	132,0
	864
	91238,4
	63866,88
	27371,52

	Пельмени «Мясокапустные» ТМ КХ 0,8 кг.
	112,0
	864
	77414,4
	54190,08
	23224,32

	Пельмени «Домашние» ТМ Сытный Дом, 0,8 кг.
	130,0
	864
	89856
	62899,2
	26956,8

	Пельмени «Мясокапустные» ТМ Сытный Дом, 0,8 кг.
	111,0
	864
	76723,2
	53706,24
	23016,96

	Посекунчики «Из свинины» 0,8 кг.
	132,0
	864
	91238,4
	63866,88
	27371,52

	Пельмени «Из говядины» 0,8 кг.
	154,0
	864
	106444,8
	74511,36
	31933,44

	Пельмени «Пермские» 0,8 кг.
	90,0
	864
	62208
	43545,6
	18662,4

	Фрикадельки в «Набор для супа», 0125 кг.
	24,0
	135
	405
	283,5
	121,5

	Рагу ребра, 1,0 кг.
	130,0
	1080
	140400
	98280
	42120

	Хребты  1,0 кг.
	78,0
	540
	42120
	29484
	12636

	Корейка 1,0 кг.
	281,0
	540
	151740
	106218
	45522

	Шашлык классический 1,0 кг.
	270,0
	540
	145800
	102060
	43740

	Шейка  1,0 кг.
	281
	540
	151740
	106218
	45522

	Блины «Сытные», 0,45 кг.
	100,3
	486
	21935,61
	15354,927
	6580,683

	Блины «Детские», 0,45 кг.
	59,29
	486
	12966,7
	9076,69
	3890,01

	Блины «Студенческие, 0,45 кг.
	65,04
	486
	14224,2
	9956,94
	4267,26

	Итого
	
	
	1257101,11
	879970,777
	377130,333


Введение данного мероприятия позволит увеличить прибыль организации на 377,1 тыс. руб. за счет сбыта продукции в торговую сеть Ашан.
Заключение договора с торговой сетью Пятерочка принесет дополнительную прибыль ООО «Время +» в размере 301,65 тыс. руб. Если анализировать эти мероприятия в совокупности, то прибыль организации за счет заключения договоров с торговыми сетями Магнит, Ашан, Пятерочка увеличится на 839,49 тыс. руб.
Таблица 3.20 – Расчет экономических показателей при расширении рынков сбыта в торговую сеть Пятерочка, руб.

	Наименование продукции 
	Отпускная цена, руб.
	Объем продаж, год кг.
	Выручка от реализации продукции
	Себестоимость
	Прибыль от продажи продукции

	Пельмени «Домашние» ТМ КХ 0,8 кг.
	132,0
	864
	91238,4
	63866,88
	27371,52

	Пельмени «Мясокапустные» ТМ КХ 0,8 кг.
	112,0
	864
	77414,4
	54190,08
	23224,32

	Пельмени «Русские» ТМ КХ 0,8 кг.
	137,0
	864
	94694,4
	66286,08
	28408,32

	Пельмени «Деликатесные» 0,8 кг.
	76,0
	864
	52531,2
	36771,84
	15759,36

	Пельмени «Из говядины» 0,8 кг.
	154,0
	864
	106444,8
	74511,36
	31933,44

	Голубцы «Голубчик», 0,5 кг.
	74,0
	540
	19980
	13986
	5994

	Голубцы «Ленивые», 0,5 кг.
	84,0
	540
	22680
	15876
	6804

	Котлеты «Домашние», 0,5 кг.
	156,0
	540
	42120
	29484
	12636

	Корейка 1,0 кг.
	281,0
	540
	151740
	106218
	45522

	Шашлык классический 1,0 кг.
	270,0
	540
	145800
	102060
	43740

	Шейка  1,0 кг.
	281
	540
	151740
	106218
	45522

	Блины «Сытные», 0,45 кг.
	100,3
	486
	21935,61
	15354,927
	6580,683

	Блины «Детские», 0,45 кг.
	59,29
	486
	12966,7
	9076,69
	3890,01

	Блины «Студенческие, 0,45 кг.
	65,04
	486
	14224,2
	9956,94
	4267,26

	Итого
	
	
	1005509,71
	703856,79
	301652,91


Далее нам нужно рассчитать эффективность предлагаемых мероприятий, что будет осуществлено нами в следующем параграфе выпускной квалификационной работы.

3.3 Оценка эффективности внедряемых мероприятий
Здесь мы оценим эффективность каждого мероприятия и в совокупности в целом. Сначала нами было предложено снижение себестоимости продукции за счет смены поставщиков, в таблице 3.21 определим эффективность данного мероприятия на примере продукции «пельмени Домашние»

Таблица 3.21 – Оценка эффективности мероприятия по снижению себестоимости продукции на примере продукции «Пельмени Домашние»

	 Наименование статьи затрат
	До внедрения мероприятия
	После внедрения мероприятия

	Материальные затраты на 100 кг.
	10274,8
	9584,4

	Объем реализации продукции в год, кг.
	3024
	3024

	Цена продажи, руб./0,8 кг.
	132,0
	132,0

	Выручка от реализации продукции, руб.
	399168,0
	399168

	Себестоимость, руб.
	310709,0
	289832,6

	Прибыль от продажи продукции, руб.
	88459
	109335,4

	Рентабельность производства, % 
	28,4
	37,7


Из представленной таблицы следует, что при внедрении мероприятия по снижению себестоимости продукции положительно скажется на показателях деятельности организации, так рентабельность производства пельменей «Домашние» увеличится до 37,7%. А прибыль от продажи данного вида продукции увеличится на 20,8 тыс. руб. в год. На рисунке 3.1 отразим динамику изменения рентабельности производства пельменей «Домашние» в ООО «Время +»
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Рисунок 3.1 – Динамика изменения рентабельности производства продукции пельмени «Домашние»
На данном рисунке наглядно видим, что после внедрения данного мероприятия рентабельность производства увеличится.
Далее оценим эффективность от внедрения мероприятия по производству нового вида продукции блинчики «Сытные», «Детские», «Студенческие». А также от расширения рынков сбыта. Поставка продукции будет осуществляться в торговые сети Магнит, Ашан, Пятерочка, для оценки эффективности данного мероприятия составим таблицу 3.22
Таблица 3.22 – Оценка эффективности мероприятия по производству нового вида продукции и расширения рынков сбыта 
	Наименование статьи затрат
	Магнит
	Ашан
	Пятерочка

	Выручка от реализации продукции, руб.
	537988,51
	376591,95
	161396,55

	Себестоимость затрат, руб.
	1257101,11
	879970,777
	377130,333

	Прибыль от продажи продукции, руб.
	1005509,71
	703856,79
	301652,91

	Рентабельность производства продукции, %
	79,99
	79,99
	79,99


Из представленной таблицы видим, что внедрение данного мероприятия положительно скажется на деятельности ООО «Время +». Далее в таблице 3.23 составим прогнозный отчет о финансовых результатах с учетом всех вышеперечисленных мероприятий.
Таблица 3.23 – Прогнозный отчет о финансовых результатах в ООО «Время +», тыс. руб.
	Показатель
	2015г.
	Прогнозируемый период

	Выручка
	13641
	14716

	Себестоимость продаж
	12551
	11617

	Валовая прибыль
	1090
	3099

	Коммерческие расходы
	909
	909

	Прибыль (убыток) от продаж
	181
	2190

	Прочие расходы
	27
	27

	Прибыль (убыток) до налогообложения
	154
	2163

	Текущий налог на прибыль
	31
	389

	Чистая прибыль
	123
	1773


Таким образом получили, что с учетом внедрения мероприятий чистая прибыль организации увеличится до 1773 тыс. руб., рентабельность деятельности составит 15,2% (1773/11617*100), в то время как  в 2015г. рентабельность деятельности составляла 0,98 (123/12551*100%)
ВЫВОДЫ И ПРЕДЛОЖЕНИЯ 
Прибыль как итоговый финансовый результат деятельности предприятий представляет собой разницу между общей суммой доходов и затратами на производство и реализацию продукции с учетом убытков от различных хозяйственных операций отчетного периода. Показатели рентабельности более полно, чем прибыль, характеризуют итоговые результаты хозяйствования, т.к. их величина отражает соотношение эффекта с вложенным капиталом или потребленными ресурсами.

Целью выпускной квалификационной работы является процесс формирования прибыли исследуемой организации, а также оценка факторов повышения и пути оптимизации прибыли организации.

            Объектом исследования в выпускной квалификационной работе выступает Общество с ограниченной ответственностью «Время +» Киясовского района Удмуртской Республики, деятельностью которой является производство полуфабрикатов.

Проанализировав экономические показатели организации пришли к выводу:

- за анализируемый период выручка организации увеличилась на наряду с этим выросла и себестоимость производимой продукции, однако ее темп ниже (13,29), что позволило организации увеличить прибыль от продаж на 65 тыс. руб. или на 56%, несмотря на это чистая прибыль увеличилась не значительно, всего на 6% и 31.12.2015 г. установилась на уровне 123 тыс. руб.

- коэффициент текущей ликвидности в 2015г. достиг оптимального значения, что характеризует то, что текущие активы организации полностью покрывают текущие обязательства; 

- коэффициент абсолютной ликвидности ниже оптимального значения, и показывает, что  ООО «Время +» способно ежедневно погашать всего 0,36% своих краткосрочных  обязательств вместо необходимых 20-25%. Это отрицательно характеризует платежеспособность организации;

- коэффициент быстрой ликвидности показывает, что организация способна быстро погасить свои текущие обязательства при условии своевременного проведения расчетов с дебиторами; 

- коэффициент автономии в анализируемых периодах меньше оптимальной величины, что говорит о зависимости организации от заемных источников финансирования;

- в организации достаточно собственных оборотных средств.

Для улучшений финансового состояния в ООО «Время +» предлагаются следующие мероприятия:

- выход на новые рынки сбыта;

- снижение себестоимости;

- внедрение нового вида продукции;

- расширение производства.

В первую очередь для увеличения прибыли в ООО «Время +» мы предлагаем снижение себестоимости продукции путем пересмотра поставщиков. В настоящий момент поставщиками ООО «Время+» являются: ООО «Комос-групп», ООО «Манос, ООО «Лайм», ООО «Долгий мост», ООО «Русь матушка».

У ООО «Время +» есть возможность работать с другими поставщиками, цены которых гораздо ниже, чем у действующих поставщиков. При смене поставщиков  у организации  будет возможность снизить себестоимость на 401,3 тыс. руб.

За счет внедрения мероприятий по снижению себестоимости материальных затрат, себестоимость на производство пельменей «Домашние» снизится до 9584,4 руб. на 100 кг.

Также одним из мероприятий по увеличению прибыли в ООО «Время +» предлагаем внедрить новый вид продукции. Проанализировав ассортимент выпускаемой продукции в ООО «Время +» и оценив рынок полуфабрикатов пришли к выводу, что в ООО «Время +» можно внедрить производство блинчиков с начинкой. В наше нынешнее время по причине занятости многие люди предпочитают полуфабрикаты, доля производства и потребления полуфабрикатов с каждым годом увеличивается, поэтому для ООО «Время +» нами предлагается именно внедрение блинчиков замороженных, при этом все необходимое оборудование и сырье у организации имеется.

  Также одним из мероприятий по увеличению выручки нами предлагается расширение рынков сбыта. ООО «Время +» реализует свой товар через такие сети, как ООО Легион, ООО Перспектив, Гастроном, Ижтрейдинг, вкусный дом.

Нами были направлены коммерческие предложения в торговые сети: Магнит, Ашан, Пятерочка с предложением о сотрудничестве и поставке продукции, в результате получили что торговые сети Ашан, Магнит и Пятерочка заинтересованы в поставке нашей продукции

Рассчитав экономические показатели пришли к выводу, что заключение коммерческого предложения с торговой сетью магнит увеличит прибыль организации на 161,39 тыс. руб. Введение данного мероприятия позволит увеличить прибыль организации на 377,1 тыс. руб. за счет сбыта продукции в торговую сеть Ашан.

Заключение договора с торговой сетью Пятерочка принесет дополнительную прибыль ООО «Время +» в размере 301,65 тыс. руб. Если анализировать эти мероприятия в совокупности, то прибыль организации за счет заключения договоров с торговыми сетями Магнит, Ашан, Пятерочка увеличится на 839,49 тыс. руб. 

В целом, рассчитав экономический эффект от предлагаемых мероприятий пришли к выводу,  что с учетом внедрения мероприятий чистая прибыль организации увеличится до 1773 тыс. руб., рентабельность деятельности составит 15,2%, в то время как  в 2015г. рентабельность деятельности составляла 0,98 %.
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ПРИЛОЖЕНИЕ

Приложение А

Бухгалтерский баланс

	на
	31 декабря
	20
	15
	г.
	Коды

	Форма по ОКУД
	0710001

	Дата (число, месяц, год)
	31
	12
	2015

	Организация
	ООО «Время +»
	по ОКПО
	98802748

	Идентификационный номер налогоплательщика
	ИНН
	1838001580

	Вид экономической
деятельности
	
	по
ОКВЭД
	15.13

	Организационно-правовая форма/форма собственности
	Общество с ограниченной 
	
	65
	16

	Ответственностью / Общество с ограниченной ответственностью
	по ОКОПФ/ОКФС
	
	

	Единица измерения: тыс. руб. (млн. руб.)
	по ОКЕИ
	384


Местонахождение (адрес)  Удмуртская республика, Киясовский район, с. Киясово, 

ул. Полевая, 7В

	
	
	Код
	На 31 декабря
	На 31 декабря
	На 31 декабря

	Пояснения 
	Наименование показателя 
	
	20
	15
	г.
	20
	14
	г.
	20
	13
	г.

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	АКТИВ
	1110
	
	
	

	
	I. ВНЕОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ
	
	
	
	

	
	Нематериальные активы
	
	
	
	

	
	Результаты исследований и разработок
	1120
	
	
	

	
	Основные средства
	1130
	
	
	

	
	Доходные вложения в материальные ценности
	1140
	
	
	

	
	Финансовые вложения
	1150
	
	
	

	
	Отложенные налоговые активы
	1160
	
	
	

	
	Прочие внеоборотные активы
	1170
	
	
	

	
	Итого по разделу I
	1110
	
	
	

	
	II. ОБОРОТНЫЕ АКТИВЫ
	1210
	1355
	713
	1526

	
	Запасы
	
	
	
	

	
	Налог на добавленную стоимость по приобретенным ценностям
	1220
	
	
	

	
	Дебиторская задолженность
	1230
	1024
	1539
	3481

	
	Финансовые вложения (за исключением денежных эквивалентов)
	1240
	
	
	

	
	Денежные средства и денежные эквиваленты
	1250
	246
	314
	211

	
	Прочие оборотные активы
	1260
	
	
	

	
	Итого по разделу II
	1200
	2625
	2566
	5218

	
	БАЛАНС
	1600
	2625
	2566
	5218
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	На 31 декабря
	На 31 декабря
	На 31 декабря

	Пояснения 
	Наименование показателя 
	Код
	20
	15
	г.
	20
	14
	г.
	20
	13
	г.

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	ПАССИВ
	1310
	
	
	

	
	III. КАПИТАЛ И РЕЗЕРВЫ 
	
	210
	210
	210

	
	Уставный капитал (складочный капитал, уставный фонд, вклады товарищей)
	
	
	
	

	
	Собственные акции, выкупленные у акционеров
	1320
	(
	
	)
	(
	
	)
	(
	
	)

	
	Переоценка внеоборотных активов
	1340
	
	
	

	
	Добавочный капитал (без переоценки)
	1350
	
	
	

	
	Резервный капитал
	1360
	
	
	

	
	Нераспределенная прибыль (непокрытый убыток)
	1370
	123
	-101
	-101

	
	Итого по разделу III
	1300
	333
	109
	109

	
	IV. ДОЛГОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА
	1410
	1600
	1717
	1920

	
	Заемные средства
	
	
	
	

	
	Отложенные налоговые обязательства
	1420
	
	
	

	
	Оценочные обязательства
	1430
	
	
	

	
	Прочие обязательства
	1450
	
	
	

	
	Итого по разделу IV
	1400
	1600
	1717
	1920

	
	V. КРАТКОСРОЧНЫЕ ОБЯЗАТЕЛЬСТВА
	1510
	
	
	

	
	Заемные средства
	
	
	
	

	
	Кредиторская задолженность
	1520
	692
	740
	3189

	
	Доходы будущих периодов
	1530
	
	
	

	
	Оценочные обязательства
	1540
	
	
	

	
	Прочие обязательства
	1550
	
	
	

	
	Итого по разделу V
	1500
	692
	740
	3189

	
	БАЛАНС
	1700
	2625
	2566
	5218


ПРИЛОЖЕНИЕ

Приложение Б

Отчет о финансовых результатах
	за
	Январь – 
Декабрь
	20
	15
	г.
	Коды

	Форма по ОКУД
	0710002

	Дата (число, месяц, год)
	31
	12
	2015

	Организация
	ООО «Время +»
	по ОКПО
	98802748

	Идентификационный номер налогоплательщика
	ИНН
	1838001580

	Вид экономической
деятельности
	
	по
ОКВЭД
	15.13

	Организационно-правовая форма/форма собственности
	Общество с ограниченной 
	
	65
	16

	ответственностью / Общество с ограниченной ответственностью
	по ОКОПФ/ОКФС
	
	

	Единица измерения: тыс. руб. 
	по ОКЕИ
	384


	
	
	
	За Январь-Декабрь
	За Январь-Декабрь

	Пояснения 
	Наименование показателя 
	Код
	20
	15
	г.
	20
	14
	г.

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Выручка 
	2110
	13641
	18681

	
	Себестоимость продаж
	2120
	
	12551
	
	
	18671
	

	
	Валовая прибыль (убыток)
	2100
	1090
	10

	
	Коммерческие расходы
	2210
	
	909
	
	
	
	

	
	Управленческие расходы
	2220
	
	
	
	
	
	

	
	Прибыль (убыток) от продаж
	2200
	181
	10

	
	Доходы от участия в других организациях
	2310
	
	

	
	Проценты к получению
	2320
	
	

	
	Проценты к уплате
	2330
	
	
	
	
	
	

	
	Прочие доходы
	2340
	
	

	
	Прочие расходы
	2350
	
	27
	
	
	
	

	
	Прибыль (убыток) до налогообложения
	2300
	154
	10

	
	Текущий налог на прибыль
	2410
	
	31
	
	
	
	

	
	в т.ч. постоянные налоговые обязательства (активы)
	2421
	
	

	
	Изменение отложенных налоговых обязательств
	2430
	
	

	
	Изменение отложенных налоговых активов
	2450
	
	

	
	Прочее
	2460
	
	

	
	Чистая прибыль (убыток)
	2400
	123
	10
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	За Январь-Декабрь
	За Январь-Декабрь

	Пояснения 
	Наименование показателя 
	Код
	20
	15
	г.
	20
	14
	г.

	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	Результат от переоценки внеоборотных активов, не включаемый в чистую прибыль (убыток) периода
	2510
	
	

	
	Результат от прочих операций, не включаемый в чистую прибыль (убыток) периода
	2520
	
	

	
	Совокупный финансовый результат периода
	2500
	123
	10

	
	Справочно

Базовая прибыль (убыток) на акцию
	2900
	
	

	
	Разводненная прибыль (убыток) на акцию
	2910
	
	


Общее собрание участников





Наблюдательный совет





Ревизионная комиссия





Директор





Начальник производственного участка





Начальник отдела закупок





Главный бухгалтер





Заведующим складом





Начальник отдела сбыта товаров





Цех по переработке мяса





Лаборатория





Котельная








Транспортный цех








Склады











ООО «Время +»





Вспомогательные подразделения





Основное производственное подразделение


цех





Обслуживающее хозяйство





Ремонтно-механическая служба





Проблемы, выявленные при анализе финансового состояния в ООО «Время+»





Высокие показатели заемных средств над собственными





Нехватка собственных оборотных средств





Низкие показатели чистой прибыли





Внедрение нового вида продукции





Расширение производства





Выход на новые рынки сбыта





Снижение себестоимости









_1547835132.xls
Диаграмма1

		Материалоотдача, руб.		Материалоотдача, руб.		Материалоотдача, руб.

		Материалоемкость, руб.		Материалоемкость, руб.		Материалоемкость, руб.

		Прибыль на 1 руб. материальных затрат		Прибыль на 1 руб. материальных затрат		Прибыль на 1 руб. материальных затрат

		Затраты на 1 руб. выручки от продажи продукции (работ, услуг), руб.		Затраты на 1 руб. выручки от продажи продукции (работ, услуг), руб.		Затраты на 1 руб. выручки от продажи продукции (работ, услуг), руб.



2013г.

2014г.

2015г.

1.49

1.33

1.73

0.67

0.75
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0
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0.99

1

0.92
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														2013г.		2014г.		2015г.

												Выручка от продажи продукции (работ, услуг), тыс. руб.		11195		18681		13641

												Прибыль (убыток) от продажи		116		10		181

												Чистая прибыль (убыток) (+,-), тыс. руб.		116		10		123

																				2013г.		2014г.		2015г.

																		выручка от продажи продукции, тыс. руб.		11195		18681		13641

																		Прибыль от продажи продукции, тыс. руб.		116		10		181

																		Чистая прибыль, тыс. руб.		116		10		23
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выручка от продажи продукции, тыс. руб.

Прибыль от продажи продукции, тыс. руб.

Чистая прибыль, тыс. руб.
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										2013г.		2014г.		2015г.

								Материалоотдача, руб.		1.49		1.33		1.73

								Материалоемкость, руб.		0.67		0.75		0.58

								Прибыль на 1 руб. материальных затрат		0.02		0		0.02

								Затраты на 1 руб. выручки от продажи продукции (работ, услуг), руб.		0.99		1		0.92
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2014г.

2015г.
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Диаграмма1

		2013г.		2013г.		2013г.

		2014г.		2014г.		2014г.

		2015г.		2015г.		2015г.



выручка от продажи продукции, тыс. руб.

Прибыль от продажи продукции, тыс. руб.

Чистая прибыль, тыс. руб.

11195

116

116

18681

10

10

13641

181
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														2013г.		2014г.		2015г.

												Выручка от продажи продукции (работ, услуг), тыс. руб.		11195		18681		13641

												Прибыль (убыток) от продажи		116		10		181

												Чистая прибыль (убыток) (+,-), тыс. руб.		116		10		123

																				2013г.		2014г.		2015г.

																		выручка от продажи продукции, тыс. руб.		11195		18681		13641

																		Прибыль от продажи продукции, тыс. руб.		116		10		181

																		Чистая прибыль, тыс. руб.		116		10		23
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выручка от продажи продукции, тыс. руб.

Прибыль от продажи продукции, тыс. руб.

Чистая прибыль, тыс. руб.
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Диаграмма1

		Яйцо, шт.		Яйцо, шт.

		Овощи (лук), кг.		Овощи (лук), кг.

		Говядина, кг.		Говядина, кг.

		Свинина, кг.		Свинина, кг.

		Мука, кг.		Мука, кг.



До внедрени мероприятия

После внедрения мероприятия

1127.5

1127.5

238.9

222.2

2070.4

1829.7

1596

1489.6

186.6

149.1
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														До внедрени мероприятия		После внедрения мероприятия

												Яйцо, шт.		1127.5		1127.5

												Овощи (лук), кг.		238.9		222.2

												Говядина, кг.		2070.4		1829.7

												Свинина, кг.		1596		1489.6

												Мука, кг.		186.6		149.1

												Итого		5871.92		5315.52
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До внедрени мероприятия

После внедрения мероприятия
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Диаграмма1

		2013г.		2013г.		2013г.

		2014г.		2014г.		2014г.

		2015г.		2015г.		2015г.



Коэффициент покрытия (текущей ликвидности)

Коэффициент абсолютной ликвидности

Коэффициент быстрой ликвидности (промежуточный коэффициент покрытия)

1.64

0.07

1.16

3.47

0.42

2.5

3.79

0.36

1.84
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														2013г.		2014г.		2015г.

												Выручка от продажи продукции (работ, услуг), тыс. руб.		11195		18681		13641

												Прибыль (убыток) от продажи		116		10		181

												Чистая прибыль (убыток) (+,-), тыс. руб.		116		10		123

																				2013г.		2014г.		2015г.

																		выручка от продажи продукции, тыс. руб.		11195		18681		13641

																		Прибыль от продажи продукции, тыс. руб.		116		10		181

																		Чистая прибыль, тыс. руб.		116		10		23
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выручка от продажи продукции, тыс. руб.

Прибыль от продажи продукции, тыс. руб.

Чистая прибыль, тыс. руб.
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										2013г.		2014г.		2015г.

								Материалоотдача, руб.		1.49		1.33		1.73

								Материалоемкость, руб.		0.67		0.75		0.58

								Прибыль на 1 руб. материальных затрат		0.02		0		0.02

								Затраты на 1 руб. выручки от продажи продукции (работ, услуг), руб.		0.99		1		0.92
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2013г.

2014г.

2015г.
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										2013г.		2014г.		2015г.

								Коэффициент покрытия (текущей ликвидности)		1.64		3.47		3.79

								Коэффициент абсолютной ликвидности		0.07		0.42		0.36

								Коэффициент быстрой ликвидности (промежуточный коэффициент покрытия)		1.16		2.5		1.84
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Коэффициент покрытия (текущей ликвидности)

Коэффициент абсолютной ликвидности

Коэффициент быстрой ликвидности (промежуточный коэффициент покрытия)
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Диаграмма1

		До внедрения мероприятия

		После внедрения мероприятия



Рентабельность производства, %

28.4

37.7
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												91238.4		63866.88		27371.52

												77414.4		54190.08		23224.32
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						До внедрения мероприятия		После внедрения мероприятия

				Рентабельность производства, %		28.4		37.7
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Рентабельность производства, %




